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1. Hyrje
Sfond - Vjosa: Lumi i fundit i egér né Evropé dhe njé park i ri i UNESCO-s

Me njé gjatési prej 272 km nga malet e Pindit né Greqi deri né Adriatik, Vjosa éshté lumi i fundit i madh me rrjedhé té
liré né Evropé, sé fundmi i shpallur Park Kombétar i Lumit té Egér Vjosa (mars 2023) dhe i regjistruar né rrjetin e
Rezervave té Biosferés sé UNESCO-s (2025). Parku mbron 12,700 ha ekosisteme té paprekura, duke e lidhur
mbrojtjen e biodiversitetit me jetesén e rreth 60,000 banoréve té bashkive Pérmet, Kélcyré, Tepelené dhe té tjera pérreth.

Master Plani pér Vjosén 2024-2033 e konsideron luginén e Vjoses si njé model pér turizmin e géndrueshém té
bazuar né natyré, dhe zhvillimin e komunitetit te saj, duke integruar menaxhimin e turizmit me ruajtjen dhe markimin.
Ai pérputhet me Strategjiné Kombétare té Turizmit t&€ Qéndrueshém té Shqipérisé (2025-2030) dhe Planin € Menaxhimit
té Integruar pér parkun e Vjoses dhe peizazhin pérreth.

Partneriteti dhe Financimi

Kjo Strategji e Komunikimit dhe Plani i Veprimit jane zhvilluar né kuadér té bashképunimit me CESVI, njé organizaté
jogeveritare italiane, me té cilén Agjencia Kombétare e Turizmit (AKT) ka nénshkruar nj¢ Memorandum Bashképunimi
pér zbatimin e projektit VITA Vjosa — AID 12590/08/5, i financuar nga Agjencia Italiane pér Bashképunim né Zhvillim
(AICS). Ky partneritet synon t€ mbéshtesé iniciativat e turizmit t& géndrueshém dhe edukimit mjedisor pérgjaté basenit
té lumit Vjosa, duke forcuar rolin e AKT-s€ né promovimin e destinacionit dhe né avancimin e mjeteve moderne té
komunikimit gé rrisin dukshmériné, koherencén dhe ndikimin e pérgjithshém té€ markés Vjosa. Strategjia shérben si njé
instrument teknik praktik pér té operacionalizuar kété angazhim, duke pérkthyer objektivat e projektit dne Memorandumit
né veprime konkrete pér aktorét kombétaré dhe vendorg, si dhe pér partnerét zhvillimore.

Objektivat e kétij punimi

Ky punim do te paragesé njé Strategji Komunikimi dhe Plan Veprimi gé e pérkthen vizionin né praktiké, duke lidhur
identitetin e markeés, infrastrukturén dixhitale dhe angazhimin e paléve té interesuara me njé menaxhim mé té gjeré
turistike té parkut.

Objektivat praktike te punimit jané:

1. Ndértimi dhe operacionalizimi i identitetit te markés Vjosa si simbol unifikues i njé destinacioni té egér, té pastér
dhe autentik. Marka do té standardizojé elementét vizualé dhe narrativé pér té gjithé palét e interesuara pérmes
manualit t& markés, paketés sé mesazheve dhe seancave té trajnimeve (shih A1.1).

2. Zhvillimi i njé ekosistemi dixhital modern gé integron fagen e internetit "Visit Vjosa", aplikacionin mobile-web,
bibliotekén e materialeve fotografike/video, bazén e t€ dhénave pér Menaxhimin e Marrédhénieve me Klientét
(MMK) dhe mjetet e komunikimit té automatizuara (A1.2). Kéto instrumente do té formojné shtyllén kurrizore dixhitale
pér promovim, angazhimin e vizitoréve dhe menaxhimin e bazuar né té dhéna.

3. Forcimi i kapaciteteve dhe pranimi i markés nga operatorét lokalé népérmjet trajnimeve, granteve té vogla dhe
fushatave té pérbashkéta te marketingut, duke krijuar njé pérvojé t¢ géndrueshme pér vizitorét dhe standarde
shérbimi né té gjitha bashkite e interesuara.

4. Rritja e vizibilitetit ndérkombétar dhe partneritetet duke njé pérmbajtie profesionale, promovimin ne shumé
gjuhé, dhe angazhimin te bazuar né té dhéna konkrete, duke e pozicionuar késhtu Vjosén né rrjetet rajonale dhe
globale té turizmit té géndrueshém.

5. Mbéshtetje e bashkepunimit institucional midis Agjencisé Kombétare té Turizmit (AKT), Agjencisé Kombétare té
Zonave té& Mbrojtura (AKZM) dhe bashkive perkatese pér njé komunikim, monitorim dhe menaxhim koherent té
markés dhe mjeteve dixhitale té lidhura me té.
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Sé bashku, kéto objektiva kontribuojné drejtpérdrejt né shtyllat strategjike t€ Masterplanit: qéndrueshméring,
viabilitetin financiar, forcimin e kapitalit njerézor dhe geverisjen, duke siguruar gé komunikimi t€ béhet njé
mundésues i ruajtjes, investimeve dhe krenarisé lokale.

Struktura e Raportit

Raporti éshté i organizuar né pesé seksione logjike:

1.

o

5.

Analiza e Kontekstit dhe Situatés aktuale pérmbledh mjedisin e komunikimit, aktorét kryesoré dhe mjetet
ekzistuese.

Korniza Strategjike qé pércakton objektivat, parimet udhézuese dhe pérputhshmériné me master planin e turizmit.
Plani i Veprimit dhe Masat detajon veprimet prioritare (A1.1-A2.5 etj.), skenarét e kostove, fazat, dhe treguesit.
Zbatimi dhe menaxhimi pércakton rolet institucionale, mekanizmat e koordinimit dhe mobilizimin e burimeve.
Monitorimi dhe Vlerésimi — ofron nje metriké pér ndjekjen e pérparimit dhe mésimin adaptiv.

Ky plan komunikimi shérben si njé harté rrugore teknike pér té forcuar vizibilitetin dhe koherencén ge Vjosa te jete njé
destinacion i géndrueshém. Ky plan operacionalizon narrativén e nje parku té egér, té liré, autentik pérmes veprimeve
té matshme, té mbéshtetura institucionalisht, qé lidhin rezultatet e ruajtjes se tij me pérfitimet ekonomike té komunitetit.
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2. Metodologjia

Zhvillimi i Strategjisé sé Komunikimit Turistik dhe Planit t& Veprimit pér Vjosén ndogi njé qasje praktike, duke
kombinuar kérkimin né tavoliné (desk research) me konsultime té drejtpérdrejta. Puna evoluoi né ményré progresive,
duke lejuar gé géllimi dhe struktura e dokumentit té pérshtateshin né pérputhje me komentet dhe nevojat e Agjencisé
Kombétare té Turizmit.

Detyra fillestare, e pércaktuar né Termat e Referencés — “Pérgatitja e njé plani promovues turistik pér luginén e lumit
Vjosa” — u pershtat gradualisht né njé Strategji mé té gjeré Komunikimi Turistik dhe Plan Veprimi. Ky ndryshim erdhi
si rezultat i konsultimeve té vazhdueshme dhe té aférta me stafin drejtues té Agjencisé Kombétare té Turizmit (AKT).
Gjaté kétyre diskutimeve u bé e qarté se njé plan i thjeshté promovues nuk do té ishte i mjaftueshém pér té adresuar
kompleksitetin e kontekstit t& Vjosés. Né vend té késaj, kérkohej njé qasje mé gjithépérfshirése, qé té integronte
branding-un, mjetet digjitale, koordinimin mes aktoréve dhe mekanizmat e monitorimit.

Njé element | rendesishem i metodologjisé ishte konsultimi i vazhdueshém me stafin e AKT-s€, veganérisht né nivel
drejtues. Kéto ndérveprime ndihmuan né qartésimin e prioriteteve, validimin e ideve dhe sigurimin qé masat e
propozuara té jené realiste dhe té zbatueshme. Procesi nuk u kufizua né njé fazé té vetme konsultimi, por vijoi
pérgjaté gjithé hartimit t€ dokumentit, duke mundésuar rregullime dhe pérmirésime né ¢do faze.

Pérveg késaj, u morén edhe inpute nga eksperté lokalé, veganérisht specialisté té turizmit nga Universiteti i
Gjirokastrés, té cilét kané njohuri té thella mbi rajonin e Vjosés dhe potencialet e tij turistike. Edhe pse konsultimi nuk
ishte e gjeré, ai ofroi njohuri té vlefshme mbi dinamikat lokale dhe ndihmoi né pershtatjen e strategjisé me realitetin e
ZOnés.

Gjaté procesit té zhvillimit u evidentua gjithashtu nevoja pér njé strategji bazé té brand-it, né mbéshtetje té
komponentéve kryesoré té planit t&¢ komunikimit. Pér kété arsye u zhvillua njé kornizé e thjeshtuar e branding-ut, e cila
u diskutua me AKT-né. U ra dakord qé branding-u t€ mos trajtohet si njé produkt i vecanté, por té integrohet
drejtpérdrejt né Strategjiné e Komunikimit dhe Planin e Veprimit, duke siguruar koherencé midis identitetit, mesazheve
dhe masave té zbatimit.

Puna analitike u bazua kryesisht né kérkimin né tavoliné. U shqyrtuan dokumente kyge strategjike dhe politike,
pérfshiré Masterplanin e Turizmit pér Vjosén (2024-2033), Planin e Menaxhimit, Planin e Zhvillimit té Ekoturizmit, si
dhe korniza relevante kombétare dhe ndérkombétare mbi turizmin, zonat e mbrojtura dhe digjitalizimin. Paralelisht, u
analizua peizazhi aktual i komunikimit pérmes shqyrtimit té fageve web té bizneseve turistike qé operojné né zonén e
Vjosés (si Albania Rafting Group, Albania Rafting, Vjosa Rafting, biznese t€ ndryshme mikpritjeje, Visit Gjirokastra
etj.), pranisé né rrjetet sociale dhe mbulimit mediatik, me géllim identifikimin e boshllégeve né pranine/vizibilitetin dhe
mospérputhjeve né mesazhe.

Analiza u fokusua né té kuptuarit se si komunikohet aktualisht Vjosa, ¢faré mungon dhe ¢faré kapacitetesh ekzistojné
né institucione dhe ndérmjet aktoréve. Gjetjet u organizuan rreth disa dimensioneve kryesore, pérfshiré pozicionimin e
brand-it, kanalet e komunikimit, rolet institucionale dhe nevojat e audiencave. Kur ishte e mundur, kéto njohuri u
krahasuan me té dhéna té disponueshme, si trendet e vizitoréve dhe angazhimi online. Njé kornizé e thjeshté
strategjike (“Teté M-t€” e komunikimit) u pérdor pér té strukturuar analizén, duke ruajtur fokusin né dobine praktike.

Né térési, metodologjia mbeti fleksibél dhe iu pershtat nevojave te AKT. Strategjia u zhvillua hap pas hapi, pérmes njé
kombinimi té analizés, konsultimit dhe feedback-ut, né vend qé té ndigte njé proces linear. Kjo gasje beri te mundur
qé Strategjia e Komunikimit dhe Plani i Veprimit té jeté realiste, né pérputhje me prioritetet institucionale dhe e
rrénjosur né kontekstin lokal té rajonit t& Vjoseés.

NE té njéjtén kohé, éshté e réndésishme té theksohet se dokumenti aktual duhet té konsiderohet si njé draft i avancuar
pune. Njé proces mé i gjeré dhe mé i strukturuar konsultimi me aktorét — pérfshiré bashkité, operatorét turistikée,
komunitetet lokale dhe organizatat partnere — €shté i nevojshém pér té validuar mé tej gjetjet dhe pér té rafinuar
veprimet e propozuara né Planin e Veprimit. Njé proces i tillé do té forconte ndjenjén e pronésisé, do té pérmirésonte
relevancén e masave specifike dhe do té siguronte njé zbatim mé té lehté né praktike.
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3. Analiza e situatés sé mjedisit té komunikimit

Ky seksion paraqget njé pasqyré té mjedisit t€ komunikimit gé rrethon Parkun Kombétar té Lumit té Egér Vjosa, duke
vendosur bazat pér kérkime mé té detajuara dhe konsultime me palét e interesuara. Qéllimi i analizés éshté té vlerésojé
se si ka funksionuar komunikimi népér institucione, biznese dhe komunitete; té identifikojé boshlléget né koordinim; dhe
té identifikojé sfidat e mundshme qé mund té ndikojné né zbatimin e Strategjisé sé Komunikimit.

Si lumi i fundit i madh me rrjedhé té liré né Evropé dhe tani si park kombétar dhe rezervé biosfere e UNESCO-s, Vjosa
pérfagéson jo vetém njé piké referimi mjedisor, por edhe njé mundési komunikimi me réndési rajonale. Historia e saj
kérkon nje pérputhje midis promovimit té turizmit, mesazheve té ruajtjes dhe narrativave té komunitetit. Prandaj, analiza
shérben si njé hap diagnostifikues pér té kuptuar sfondin aktual té aktoréve, burimeve dhe mesazheve dhe pér té ofruar
bazén pér planin operativ, buxhetimin e tij, dhe kornizén e monitorimit.

Mijedisi Institucional dhe Nevojat e Parashikuara

Né nivel kombétar, AKT éshté i pozicionuar si institucioni kryesor pér markimin e destinacionit, promovimin dhe
koordinimin e pérgjithshém. Megjithaté, pérgjegjésité e saj ndérthuren me ato t€¢ AKZM, e cila mbikéqyr menaxhimin e
parkut dhe komunikimin. Té dy institucionet jané té pérkushtuara t€ mbéshtesin imazhin e Vjosés si model té turizmit té
géndrueshém, megjithaté ato operojné me staf té kufizuar dhe infrastrukturé dixhitale modeste. AKT ka nevojé pér mjete
mé té mira pér menaxhimin e té€ dhénave té vizitoréve dhe njé mbeshtetje mé té madhe ne punen e saj per krijimin e
pérmbajties, ndérsa AKZM ka nevojé pér aftési t€ pérmirésuara né komunikim dhe materiale interpretuese té
pérditésuara pér vizitorét.

Bashkite Pérmet, Kélcyré, Tepelené dhe Memaliaj kané treguar entuziazém pér t€ integruar markén Vjosa né iniciativat
e tyre pér zhvillimin e turizmit. Megjithaté, funksionet e tyre t€ komunikimit mbeten té kufizuara, shpesh té menaxhuara
nga zyrtaré multifunksionalé pa trajnim té specializuar. Qeverité lokale mbéshteten né mediat sociale ose ngjarje té
vogla komunitare si kanalet e tyre kryesore té arritjes tek vizitoret, duke mos pasur buxhetin dhe mekanizmat e
koordinimit pér t'u pérputhur me fushatat kombétare. Prandaj, forcimi i bashképunimit midis bashkive, AKT-sé dhe
AKZM-sé mbetet thelbésor pér té siguruar koherencé dhe vizibilitet né té gjitha nivelet.

Bizneset e turizmit, pérfshiré guest houses, operatorét e turizmit te aventurés dhe fermat bujgésore, po shfagen si
rréfimtarét thelbésoré té identitetit t€ parkut. Ata kané treguar motivim pér t€ marré pjesé né pérpjekje té pérbashkéta
marketingu, por pérgjithésisht u mungon formimi profesional pér markén, pérmbaitja vizuale dhe gasja né njé platformé
dixhitale té pérbashkét. Komunikimi i tyre ka tendencé té pérgendrohet né shérbime dhe ¢gmime, mé shumé sesa né
vlerat e identitetit "té egér, té liré dhe autentik" té Vjosés. Pritet qé kéta operatoré té pérfitojné mé sé shumti nga veprimet
gé mbéshtesin harmonizimin e markés, iniciativat e marketingut te perbashkét, dhe programet pér ndértimin e
kapaciteteve.

Brenda komuniteteve lokale, ndérgjegjésimi pér objektivat dhe pérfitimet e parkut €shté ende i pabarabarté. Banorét e
vlerésojné lumin si pjesé té trashégimisé sé tyre, por shpesh i perceptojné iniciativat e ruajtjes se tij si té nxitura nga
jashté. Drejtuesit e komunitetit shprehin nevojén pér njé komunikim mé pjesémarrés gé njohin zérat dhe historité lokale.
Prandaj, zhvillimi i ambasadoréve té komunitetit dhe i fushatave arsimore mbetet kyg pér té forcuar ndjenjén e pronésisé
dhe pér té reduktuar rezistencén ndaj ndryshimit.

Media dhe krijuesit e pérmbajtjeve kané shprehur interes né rritie pér t€ mbuluar Vjosén, por u mungon njé burim i
besueshém me materiale t€ kuruara. Mungesa e njé media kiti, e pérmbajtjeve fotografike dhe video me cilési té larté,
apo e njé zyre té dedikuar nderlidhése e kufizon vizibilitetin e historive te suksesit, duke i Iléné organizatat ndérkombétare
jofitimprurése ose aktivistét t&¢ dominojné komunikimin. Vendosja e njé sistemi té centralizuar pér menaxhimin e
aseteve dixhitale dhe mbaijtja e njé angazhimi té rregullt me median konsiderohen prioritete pér arritien e njé rréfimi té
géndrueshém dhe profesional.
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Donatoret dhe partnerét ndérkombétaré, pérfshiré Bashkimin Evropian (BE), GIZ, CIHEAM Bari, Fondacionin Botéror
pér Natyrén (WWF) dhe agjenci té tjera, kané gené thelbésoré né financimin e projekteve té konservimit dhe turizmit té
Vjosés. Megjithaté, kérkesat pér vizibilitet shpesh kané guar né pérpjekje té fragmentuara komunikimi. Mungesa e njé
kuadri té unifikuar komunikimi pér donatoret e ka véshtirésuar evidentimin e arritjeve te perbashketa ose ngritjen e
narrativave afatgjata. Njé sistem i strukturuar pér raportim té pérbashkét dhe koordinim té€ mediave eshte njé nevojé
kritike pér transparencé dhe mbéshtetje t€ vazhdueshme.

Nevojat e Parashikuara té Audiencés dhe Boshlléget né Komunikim

Nga perspektiva e audiencave dhe pérfituesve, analiza thekson nevojén pér té pérshtatur komunikimin me motive dhe
kapacitete té ndryshme.

Pritet qé vizitorét, vecanérisht eksploruesit ekologjiké, udhétarét kulturoré dhe aventurierét aktive, té kérkojné
informacion gé kombinon autenticitetin me guidat praktike. Ata kérkojne mjete dixhitale si fagen e internetit dhe
aplikacionin "Visit Vjosa", itinerare t€ qarta dhe materiale vizuale qé pércjellin peizazhet unike t€ lumit. Mungesa e
kanaleve dixhitale té integruara dhe e informacionit né kohé reale ka kufizuar angazhimin e vizitoréve dhe ka kufizuar
mundésité e rréfimit para, gjaté dhe pas vizitave.

Komunitetet lokale kané nevojé pér mesazhe qé demonstrojné se si turizmi dhe konservimi mund té gjenerojné
pérfitime té prekshme. Ata presin ngjarje gjithperfshirese, trajnime dhe media lokale né gjuhén e tyre. Mungesa e
angazhimit té vazhdueshém rrezikon té forcoje perceptimet e menaxhimit nga lart-poshté.

Operatorét dhe sipérmarrésit kérkojné vizibilitet né tregjet kombétare dhe ndérkombétare, pérfagésim té drejté né
markim, dhe akses né njé rrjet koherent bashképunimi. Kapaciteti i tyre dixhital dhe njohurité mbi marketingun e
géndrueshém mbeten té kufizuara, duke theksuar réndésiné e trajnimeve té planifikuara dhe mikro-grantet.

Lehtésuesit dhe Mbéshtetésit, operatorét turistiké, mediat, institucionet akademike dhe donatorét varen nga gasja ne
nje pérmbajtje té besueshme, t€ dhéna dhe mjete pér rréfim historish pér t€ pérforcuar mesazhin e Vjosés. Pa njé
platformé té pérbashkét komunikimi ose standarde té pérbashkéta, ata rrezikojné té prodhojné mesazhe paralele qé
zbehin identitetin e parkut.

Sfida Sistemike Ndérsektoriale

Tek té gjitha grupet e paléve té interesuara, identifikohen disa sfida té pérséritura. Fragmentimi institucional minon
géndrueshmériné dhe kércénon géndrueshmériné afatgjaté né pérpjekjet pér komunikim. Kapacitetet e komunikimit jané
té pabarabarta, me shumé aktoré gé mbéshteten né mjete ad-hoc ose pérpjekje vullnetare. Aftésité dixhitale dhe té
rréfimit t€ historive jané ende né zhvillim, gjé qé gon né pérmbajtie gé eshte informuese, por jo emocionalisht
angazhuese. Zbatimi i markés mbetet i pagéndrueshém né ton dhe dizajn, duke zbuluar nevojén pér udhézime té qarta
dhe mbikéqyrje.

Po aq e réndésishme éshté kultura e dobét e monitorimit dhe té nxénit. Pak institucione ndjekin né ményré
sistematike performancén e komunikimit ose reagimet e audiencés. Mungesa e metrikave standarde, si té dhénat e
vizitoréve ose analizat e mediave sociale, do té thoté se mésimet e nxjerra rrallé pérkthehen né praktika té pérmirésuara.
Sé fundi, pronésia komunitare dhe angazhimi vendor jané té kufizuara, me shumicén e vémendjes té pérgendruar
né vizibilitetin ndérkombétar né vend té kultivimit té€ avokuesve lokalé gé mund té ruajné identitetin e Vjoseés.

Pasojat e Planifikimit

Ky vlerésim sugjeroi se zbatimi i suksesshém i Planit t&¢ Komunikimit dhe Marketingut do té varej nga ndértimi i
infrastrukturés dhe i kulturés sé komunikimit. Investimet né ekosistemin dixhital (fagja e internetit, MMK (Menaxhimi
i Marrédhénieve me Klientét), aplikacioni, biblioteka foto-video) do té duhej té plotésoheshin me investime né trajnimin e
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njerézve, lehtésimin e partneriteteve dhe mekanizmat e brendshém té koordinimit. Gjetjet gjithashtu theksuan réndésiné
e integrimit t& komunikimit dnhe projekteve té donatoréve né njé kornizé té vetme, koherente, té€ udhéhequr nga AKT,
mbéshtetur nga AKZM dhe bashkite.

Si pérfundim, analiza konfirmoi se megjithése Vjosa tashmé ka térhequr vémendjen ndérkombétare, suksesi i saj
afatgjaté si njé destinacion i géndrueshém do té varet nga njé komunikim i géndrueshém, gjithépérfshirés dhe i bazuar
né té dhéna.
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4. Strategjia e Komunikimit pér Lumin Vjosa

Seksioni i méposhtém paraget kornizén kryesore té Strategjisé sé Komunikimit pér Vjosén. Ai pérshkruan se si strategjia
e pozicionon lumin e fundit t€ egér té Evropés si njé model té turizmit t&€ géndrueshém, té bazuar tek natyra, gé bashkon
ruajtien e natyrés, mirégenien e komunitetit dhe rritien ekonomike lokale. Lexuesit do té gjejné njé shpjegim té detajuar
té pese géllimeve té saj operative, identiteti i markes, ekosistemi dixhital, promovimi i synuar, partneritetet lokale dhe
koordinimi institucional, t€ ndjekura nga njé ndarje e audiencave kryesore dhe mesazheve té pérshtatura pér secilén
prej tyre. Gjithashtu edhe kanalet dhe mjetet e komunikimit, si fagja e internetit Visit Vjosa, aplikacioni, MMK (Menaxhimi
i Marrédhénieve me Klientét), dhe kontaktet me mediat pérmes té cilave kéto mesazhe do té shpérndahen dhe do té
mbahen té géndrueshme.

4.1. Objektivat
4.1.1. Objektivi i Pérgjithshém

Té pozicionojé Vjosén si njé model kryesor té turizmit t€ géndrueshém, t€ bazuar né natyré, duke forcuar imazhin
ndérkombétar té Shqipérisé, nxitur rritien ekonomike lokale dhe promovuar ruajtien e natyrés dhe mirégenien e
komunitetit.

4.1.2. Objektivat specifike

1. Forcimi dhe harmonizimi i identitetit té markés Vjosa
Te sigurohet gé marka Vjosa té njihet né ményré té géndrueshme, té aplikohet sakté dhe té jete e besueshme né té
gjitha materialet e komunikimit, nga operatorét turistiké dhe stafi.

2. Ndertimi dhe funksionimi i njé Ekosistemi Dixhital té Integruar pér Angazhimin e Vizitoréve dhe Menaxhimin
e té Dhénave

Zhvillimi dhe mirémbajtja e nje platforme dixhitale (fage interneti, aplikacion, MMK; rrjete sociale) gé lidhin vizitorét,
operatorét dhe institucionet, duke gjeneruar analiza t€ besueshme né kohé reale pér marrjen e vendimeve.

3. Rritja e vizibilitetit dhe pozicionimit né treg pérmes promovimit té synuar dhe marrédhénieve me publikun
Zgjerimi | praniné ndérkombétare té Vjosés duke forcuar marrédhéniet me mediat, partneritetet me operatorét turistiké
dhe fushatat cilésore qé zgjatin géndrimet e vizitoréve, diversifikojné tregjet dhe térheqin turizmin jashté sezonit.

4. Nxitja e pjesémarrjes se komunitetit dhe partneritetet ndérsektoriale
Promovimi i pronésisé lokale, kujdestarisé mjedisore dhe bashképunimi midis bashkive, OJQ-ve, sektorit akademik dhe
donatoréve pér té siguruar qé turizmi té sjellé pérfitime pér komunitetet dhe té forcojé ruajtjen.

5. Forcimi i Kapacitetit Institucional pér Komunikim té Bazuar né Fakte dhe Koordinim té Qéndrueshém

Forcimi i sistemeve te brendshme té AKT-sé, aftésité e stafit dhe kapacitetii i monitorimit pér té siguruar komunikim
koherent, raportim transparent dhe rritje institucionale afatgjaté.

4.2. Grupet e synuara

Strategjia € komunikimit té Vjosés identifikon dhe prioritizon grupe té€ ndryshme audiencash, angazhimi i té cilave éshté
thelbésor pér arritien e géllimeve té ruajties se saj, zhvillimit te  komunitarizmit dhe turizmit. Né thelb jané vizitorét,
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pérvojat e té ciléve formésojné imazhin dhe ndikimin ekonomik té parkut; lehtesuesit dhe Mbéshtetésit, té cilét rrisin
vizibilitetn dhe partneritetet e tij; aktorét ndérkombétare, té cilét zgjerojné njohjen e tij globale; dhe zbatuesit, té cilét e
pérkthejné vizionin e tij né praktiké té pérditshme.

Gjashté arketipe vizitorésh jané pércaktuar dhe grupuar né segmente fokusi primar dhe sekondar. Ky segmentim i lejon
Vjosés té drejtojé pérpjekjet e saj t& komunikimit drejt audiencave té cilave motivimet dhe vlerat pérputhen me identitetin
e parkut, té egér, té liré dhe autentik, duke siguruar gé turizmi té kontribuojé si né ruajtien e natyrés ashtu edhe né
mirégenien ekonomike lokale.

4.2.1. Audienca kryesore: vizitorét
4.2.1.1. Audienca Kryesore e synuar: fokusi kryesor

Mé poshté, prezantojmé tre kategori kryesore vizitorésh: Eksploruesin me eco-ndérgjegje, Aventurierin aktiv, dhe
Kérkuesin e trashégimisé kulturore. Kéta vizitoré pérputhen né ményré natyrale me arketipin dhe personalitetin e Vjosés,
e egér, e liré dhe autentike. Eksploruesi eco-ndérgjegje ndan angazhimin e Vjosés pér pastérti dhe géndrueshméri, duke
vlerésuar natyrén e paprekur dhe udhétimet e pérgjegjshme. Aventurieri aktiv pasqyron shpirtin e tij dinamik, duke
kérkuar sfida, eksplorim dhe zbulim pértej té zakonshmes. Kérkuesi i trashégimisé kulturore lidhet me shpirtin e Vjosés,
térhequr nga traditat e gjalla, ushgimet lokale dhe historia. Sé€ bashku, ata mishérojné até qé Vjosa me té vérteté éshté
e pastér, e gjallé dhe thellésisht njerézore.

Tabela 1: Grupet kryesore t€ synuara: fokusi kryesor

Fokusi Kryesor  Mosha Origjina Vlerat Interesat & Motivimet

Eko-Eksplorues  25-60 Europa Peréndimore, Qéndrueshméria, Eksplorimi i lumit té fundit t& egér né Evropé,

i Ndérgjegjshém Skandinavia, Amerika e  biodiversiteti, mbéshtetja e ruajtjes sé natyrés dhe takime me
Veriut autenticiteti ndikim té ulét

Aventurier aktiv  18-35 Ballkani, Europa Adrenaling, Kajak, rafting, ecje né natyré, shtigje té largéta
Qendrore/Lindore sfidé, eksplorim  dhe itinerare jo té zakonshme

Keérkues i 40+ Italia, Gregia, Europa Historia, traditat,  Eksplorimi i siteve t¢ UNESCOs, fshatrave

trashégimisé Peréndimore, diaspora identiteti historike, festivaleve popullore dhe kuzhinés

kulturore shqjiptare rajonale

Kéto segmente udhétojné né ményré té pavarur ose né grupe té vogla, shpenzojné mé shumé dhe angazhohen né
programe pér ruajtien. Duke u pérgendruar tek ata, Vjosa shfrytézon lumin e saj té egér, peizazhet dhe trashégiminé.

4.2.1.2. Audienca kryesore e synuar: fokus i zgjeruar

Tre lloje shtesé vizitorésh zgjerojné shtrirjen e parkut: Udhétarét e pushimeve ekologjike familjare, Eksploruesit
lokalé té fundjavés dhe Udhétarét e turizmit shkencor, akademik, vullnetar dhe arsimor (SAVE). Familjet
vlerésojné siguriné dhe mésimin, duke kérkuar géndrime né ferma, safari pér vézhgimin e zogjve dhe aktivitete natyrore
migésore pér fémijét. Vizitorét vendas nga qytetet e Shqipérisé kérkojné arratisje té pérballueshme pér fundjavé, kuzhiné
tradicionale dhe ecje té lehté. Udhétarét SAVE (shkencétaré, akademiké, vullnetaré dhe studenté) motivohen nga
kérkimi dhe vullnetarizmi.

Tabela 2 : Audiencat kryesore té synuara: fokus i zgjeruar

Fokus i dyté Mosha Origjina Vlerat Interesat & Motivimet
Udhétari i Prindér 30-50; Shaqipéri, Greqi, Siguria, argétimi, Qéndrim né fermé, mésim né
pushimeve fémijé <15 Gjermani, diaspora forcimi i lidhjeve natyré dhe aktivitete
ekologjike familjare familjare, edukimi interaktive me natyrén
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Eksploruesi lokal i  20-60 Qytetet shqiptare Cmime té Pushime fundjave, kuzhiné

fundjavés (Tirana, Fieri, pérballueshme, kohé  tradicionale, not né lumé,
Gijirokastra, Vlora) e liré, gastronomi piknik dhe ecje e lehté

Udhétari Kursimtar  25-65 Universitete Ruajtja, shkémbimii  Ekspedita kérkimore, puné né

ndérkombétaré, 0JQ terren, vullnetarizém, dhe

shkenca qytetare

njohurive

Balancimi i vémendjes ndaj kétyre grupeve siguron gé Vjosa té térheqé udhétaré qé respektojné lumin e egér, ndérkohé
gé angazhon familje, vendas dhe studiues, pjesémarrja e té ciléve mbéshtet rritien e géndrueshme. Sé bashku, ata
krijojné njé kombinim mbéshtetés per konservimin, kérkimin shkencor, dhe jetesen.

4.2.2. Lehtesuesit dhe mbéshtetesit

Parku Kombétar i Lumit t& Egér Vjosa varet nga audiencat lehtesuese dhe mundésuese pér té arritur vizionin e vet pér
turizém té€ géndrueshém. Master plani i turizmit kérkon pérfshirjen e komuniteteve lokale si pérfitues kryesoré dhe
komunikues té vlerave té parkut (akzm.gov.al). Komunitetet do té bashkojné geverité lokale, bizneset dhe OJQ-té pér té
késhilluar fondacionin e parkut. Programet e marketingut dixhital promovojné bashképunimin me marka migésore me
mjedisin, agjenci udhétimi dhe influencues pér té nxjerré né pah pérvoja autentike me ndikim té ulét (akzm.gov.al). Njé
grup pune i donatoréve mund té koordinojé investimet publike dhe private, ndérsa njé gendér kérkimore dhe arsimore
né Tepelené mund té angazhojé universitetet dhe OJQ-té. Sé bashku, kéta partneré nxisin géndrueshméring, arsimin
dhe ruajtien e natyrés.

Tabela 3 : Audiencat e synuara: Lehtésuesit dhe Mbéshtetésit

Audienca Profil / Pérshkrim Vlerat Interesat & Motivimet
Operatoré turistiké ~ Specialisté té udhétimeve té Besueshmeéria Zhvillimi i paketave me certifikim
& Agjenté géndrueshme dhe aventureske profesionale, ekologjik; gasja né pérmbaijtje cilésore;
udhétimesh Qgé organizojné udhétime né standardet dhe iniciativa té bashké-marketingut
Vijosé géndrueshméria

Komunitetet lokale
& Sipérmarrésit

Banoré, udhérréfyes dhe biznese
té vogla né Pérmet, Tepelené,
Kélcyré dhe fshatrat pérreth

|dentiteti lokal;
pérfshirja; pérfitime té
pérbashkéta

Pjesémarrja né zhvillimin e turizmit,
promovimi i produkteve lokale dhe
perfitimi i vizibilitetit dhe té ardhurave

Media & Gazetaré, krijues pérmbajtjesh Tregim autentik; Krijimi i dokumentaréve dhe rréfimeve qé

Influencerét dhe shkrimtaré udhétimesh ndikim né ruajtje; lii  theksojné biodiversitetin, kulturén dhe
krijuese historité e komunitetit

Partneré Ministria e Turizmit, AKZM, Pérgjegjshméria; Koordinimi i politikave; mbéshtetja e

Qeveritaré & bashkite dhe agjencité pérputhshméria me menaxhimit t€ destinacionit; integrimi i

Institucionalé

politikat; vizibiliteti

turizmit t& géndrueshém né planifikimin
rajonal

Dhuruesit & BE, GlIZ, CIHEAM Bari, WWF, Ndikim i matshém; Financimi i infrastrukturés sé ruajtjes dhe
Partnerét e donatoré bilateralé dhe financues  pérputhshméri me turizmit; bashképunimi né Grupin e
Zhvillimit té tjeré Objektivat e Zhvillimit ~ Punés sé Donatoréve

té Qéndrueshém

(SDG-té);

transparencé
Rrjetet Akademike  Universitetet, OJQ-té dhe Krijimi i njohurive; Duke kryer kérkime, duke organizuar
dhe té Shogérisé institucionet kérkimore inovacioni; programe arsimore dhe duke u
Civile bashképunimi angazhuar né shkencén qytetare.

Kéta partneré formojné shtyllén kurrizore té strategjisé sé komunikimit té Vjosés, duke zgjeruar arritiet, duke koordinuar
investimet dhe duke krijuar njé narrativé té pérbashkét qé e pozicionon parkun si model pér turizém té géndrueshém
bazuar né natyreé.
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4.2.3. Audiencat Ndérkombétare dhe Globale

Parku Kombétar i Lumit t€ Egér Vjosa e pérhap mesazhin e vet né mbaré botén pérmes partneriteteve me institucione
ndérkombétare, donatoré dhe avokaté té turizmit t&¢ géndrueshém dhe ruajtjes sé natyrés. Kéta aktoré rrisin vizibilitetin
e Vjosés, terheqin investime dhe e pozicionojné até si njé model evropian pér mbrojtien e lumenjve té€ egér. Institucionet
e BE-sé e pérputhin até me objektivat e Marréveshjes sé Gjelbér, UNESCO lidh natyrén dhe kulturén, ndérsa OJQ-té
globale, mediat dhe rrjetet e eko-turizmit ndajné historiné e tij né mbaré botén. Komunitetet e diasporés lidhen
emocionalisht dhe kontribuojné pérmes avokimit dhe investimeve. Sé bashku, ata sigurojné qé zéri i Vjosés té dégjohet
ndérkombétarisht si lumi i fundit i egér i Evropés dhe njé simbol i gjallé i géndrueshmérisé.

Tabela 4 : Audiencat e synuara: Audiencat Ndérkombétare dhe Globale

Audienca

Profili / Pérshkrimi

Vlerat

Interesat & Motivimet

Institucionet e BE-sé (DG
ENV, DG NEAR, EEA)

Insitucionet evropiane qé
mbéshtesin zhvillimin
mijedisor dhe rajonal né
Ballkanin Peréndimor

Pérputhshméria me
politikat;
bashképunimi.

Promovimi i Vjosés si histori suksesi
e Marréveshijes sé Gjelbér dhe IPA-
s, duke theksuar ndikimin e BE-sé.

UNESCO & institucionet e
trashégimisé

Institucionet globale gé
ruajné trashégiminé natyrore
dhe kulturore.

Konservimi i
integruar;
bashképunim.

Paraqitja e Vjosés si model pér
menaxhimin e kulturés dhe natyrés
dhe pér turizmin e bazuar né
trashégimi.

0JQ-té mjedisore globale
(WWF, Bashkimi
Ndérkombétar pér Ruajtjen
e Natyrés (IUCN), The
Nature Conservancy (TNC),
Patagonia)?

0JQ-té ndérkombétare qé
avokojné pér biodiversitetin
dhe zhvillimin e
géndrueshém.

Integriteti;
transparenca;
solidariteti.

Bashké-financimi i ruajtjes, avokimit
dhe pozicionimi i Vjosés si model
global i njé lumi té egér.

Media Ndérkombeétare

Media kryesore gqé mbulojné

E vérteta; rréfimi;

Prodhimi i reportazheve dhe

(NatGeo, BBC Earth, Lonely mjedisin dhe udhétimet e angazhimi. dokumentaréve pér Vjosén,

Planet, The Guardian) géndrueshme. promovimi i turizmit t& bazuar né
komunitet.

Diaspora & Shoqatat Komunitetet shqiptare jashté  Pérkatésia; Mbéshtetja e turizmit dhe

Kulturore vendit promovojné krenaria; kontributi.  vullnetarizmit; investimi né projekte

trashégiminé dhe identitetin.

komunitare.

Rrjetet e Turizmit té
Aventurés dhe Ekoturizmit
(Shoqata e Tregtisé sé
Udhétimit té Aventurés
(ATTA), Udhétim i
Pérgjegjshém)

Rrietet globale t& udhétimit
qé promovojné turizmin
aventurier té géndrueshém.

Pérgjegjési;
autenticitet.

Prezantimi i Vjosés né fushata,
zhvillimi i destinacioneve me
certifikim ekologjik sebashku me
partneret lokalé.

Partnerét ndérkombétaré zgjerojné narrativén e Vjosés né skenén globale, duke lidhur ruajtien lokale me qgéllimet
globale té géndrueshmérisé. Duke u pérputhur me politikén mjedisore evropiane, standardet e trashégimisé sé
UNESCO-s, avokimin e OJQ-ve dhe vizibilitetin né mediat ndérkombétare, parku béhet jo vetém njé destinacion, por
edhe njé simbol i géndrueshmérisé sé natyrés, bashképunimit ndérkufitar dhe udhétimit té pérgjegjshém.

2 Pér njé qasje realiste dhe strategjike ndaj financimit, zgjedhjet mé té mira jané Patagonia — partneri mé i pérputhur, mé i besueshém dhe
historikisht i pérkushtuar; WWF — mbéshtetje e forté institucionale pér zonat e mbrojtura dhe vlerat e ujérave t& émbla; GIZ - nése lidhet me
forcimin institucional, turizmin ose qeverisjen e parkut.
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4.2.4. Audiencat lokale - zbatuesit

Strategjia e komunikimit identifikon tre audienca kryesore zbatuese: AKT-né, AKZM, dhe Bashkite, si lidhje thelbésore
midis promovimit kombétar, ofrimit né vend dhe angazhimit té komunitetit. AKT e lidh Vjosén me markén e turizmit té
géndrueshém té Shqipérisé, AKZM siguron ruajtjen dhe edukimin e vizitoréve pérmes veprimeve té pérditshme, dhe
bashkite lidhin parkun me komunitetet lokale, duke nxitur pérkatésiné, vizibilitetin e kultures, dhe jetesén e géndrueshme.
Sé bashku, ata garantojné njé komunikim koherent, gjithépérfshirés dhe autentik.

Tabela 5 : Audiencat e synuara: Zbatuesit

Audienca Profil / Pérshkrim Vlerat & Roli Interesat & Motivimet
Agjencia Kombétare  Autoriteti kombétar Udhéheq promovimin kombétar té Forcimi i imazhit eko-turistik té
e Turizmit pérgjegjés pér markimin  Vjosés si njé destinacion té Shqipérisé, térheqja e vizitoréve
dhe promovimin e géndrueshém, té bazuar né natyré;  cilésoré dhe pozicionimi i Vjosés
turizmit né Ministriné e~ siguron pérputhshmériné midis si model kryesor i turizmit té
Turizmit, Kultures, dhe  komunikimit t& parkut dhe markés géndrueshém.
Sporteve turistike t€ Shqipérisé (Visit Albania).
AKZM Ekipet e menaxhimitné  Veprojne si ambasadoré té vigs sé€ ~ Menaxhim i pérgjegjshém,
vend, nén AKZM, paré t& markés Vjosa, duke siguruar  profesionalizém, krenari né
pérgjegjése pér ruajtien,  komunikim té géndrueshém mbi mbrojtjen e parkut, pérmirésim i
siguriné e vizitoréve dhe  géndrueshmérinég, ruajtien dhe angazhimit té vizitoréve dhe
interpretimin. pérvojén e vizitoréve. mbaitje e etikés "Mos lér gjurme".
Partneré lokalé Qeverité lokale (Pérmet,  Shérbejné si lidhése midis parkut, Perfshirja e komunitetit, pérfitimi
(bashkite) Tepelené, Kélcyré, banoréve dhe vizitoréve; té ekonomik i pérbashkét, krenaria
Memaliaj) promovojné identitetin rajonal dhe t€  lokale dhe rritja e géndrueshme
integrojné sipérmarrjen dhe kulturén  rurale pérmes turizmit té
lokale. pérgjegjshém.

4.3. Komunikimi i Parkut Kombétar té Lumit té Egér Vjosa sipas audiencés sé synuar

Parku Kombétar i Lumit té Egér Vjosa komunikon pérmes njé kombinimi té fugishém té rréfimit dixhital, pérvojave né

marketingu me email i drejtuar nga MMK; kontaktet me mediat, platformat sociale, angazhimi i komunitetit dhe rrjetet e
brendshme sigurojné gé ¢do audiencé té lidhet me historiné e lumit né ményra domethénése.

Mé poshté éshté njé pérmbledhje e audiencave kryesore té synuara, mesazheve té tyre kryesore dhe mjeteve dhe
kanaleve kryesore té pérdorura pér t'i arritur ato.

4.3.1. Audiencat Kryesore - Vizitorét

Vizitorét e Vjosés jané eksplorues, familje, aventurieré dhe nxénés qé kérkojné pérvoja autentike dhe té géndrueshme.
Komunikimi me ta ngjall kuriozitet para udhétimit, ofron udhézime gjaté vizités dhe ruan angazhimin pas saj pérmes
tregimeve, imazheve dhe momenteve té té€ mésuarit.

Kanalet kombinojné frymézim dixhital, rréfim né mediat sociale, komunikim me email bazuar né MMK dhe
aplikacionin Vjosa pér mbéshtetje né terren jashté linje.

Tabela 6 : Mesazhet kryesore dhe kanalet e komunikimit: Audiencat kryesore

Segmenti i vizitoréve Mesazhi Kryesor Mjetet / Kanalet Kryesore té Komunikimit

Eko-Eksplorues i "Béhu pjesé e mbrojties  Vizitoni fagen e internetit té Vjosés (ekoturizém, vullnetarizém);

Ndérgjegjshém sé asaj gé mbetet e egér  Aplikacioni Vjosa — Eksploruesi Ekologjik; rréfim né Instagram &
dhe elliré."
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YouTube; MMK & udhétimet me email; artikuj né shtyp; biblioteka
fotosh/videosh

Kérkues i "Ec aty ku historité dhe Vizitoni fagen e internetit t& Vjosés (rrugé trashégimie, ngjarje);

Trashégimisé lumenité kané rrjedhur Aplikacioni Vjosa — Modaliteti i Trashégimisé; Facebook & media

Kulturore pér shekuj me radhé." udhétimi; bashké-marketing me Visit Albania; udhétime pér shtyp;
artikuj pér trashégiminé; pérditésime me email

Turist / Aventurier i "Aventura éshté mé e Aplikacioni Vjosa — Modaliteti Aventuré; Fagja e internetit Visit Vjosa

Natyrés sé Egér

egér aty ku lumi rrjedh i
lirg."

(rezervime & harta); TikTok & YouTube (video POV); fushatat me
influencues; reklama online; pérditésime me email pér udhétimin

Udhétar i pushimeve
ekologjike familjare

"Ku fémijét mésojné nga
natyra e egér, jo nga
ekranet."

Vizitoni fagen e internetit t& Vjosés (paketat familjare & shtigjet e té
nxénit); Aplikacioni Vjosa — Eksploruesi Familjar; grupet familjare né
Facebook; mini-serial né YouTube; oferta me email & programe
shkollore; radio lokale

Eksploruesi Lokal i

"Lumi juaj, trashégimia

Vizitoni fagen e internetit t& Vjosés (oferta dhe marréveshje lokale);

Fundjavés juaj, arratisja juaj e Aplikacioni Vjosa — Modaliteti Udhétimet Lokale; TikTok reels; radio
fundjavés." lokale dhe reklama né shtyp; fushata dixhitale jashté pikut; njoftime
sezonale me email
0JQ & Hulumtues "Mbrojtja e lumit té fundit ~ Fagja e Vjosés — Qendra e Kérkimit; Aplikacioni Vjosa — Modaliteti i
Akademik té egér fillon me njohuri."  Kérkimit; LinkedIn & webinaré akademiké; fushatat e shkencés

qytetare; buletinet e donatoréve; njoftime me email

4.3.2. Lehtésuesit & Mbéshtetésit

Kéto audienca zgjerojné ndikimin e Vjosés pérmes bashképunimit, investimeve dhe rréfimit. Operatorét e turizmit,
bizneset lokale, institucionet dhe mediat funksionojné si lajmétaré té besueshém dhe partneré, duke ndihmuar né
pérkthimin e markés né pérfitime té prekshme pér njerézit dhe vendet. Komunikimi kombinon platformat e partneritetit,
trajnimin dhe angazhimin e komunitetit, marrédhéniet me mediat, komunikimet me donatorét dhe aktivitetet komunitare
té mbéshtetura nga ekosistemi dixhital.

Tabela 7: Mesazhet kryesore dhe kanalet e komunikimit: Lehtésuesit dhe Mbéshtetésit

Segmenti i audiencés

Mesazhi Kryesor

Mjetet / Kanalet Kryesore té Komunikimit

Operatorét e turneve
dhe agjentét e
udhétimeve

"Bashkohuni né 1&vizjen pér

aventura té géndrueshme."

Portali i Partneréve (Visit Vjosa); Aplikacioni Vjosa — Modaliteti i
Partnerit; LinkedIn Business to Business (B2B); panairet tregtare
dhe mediatike; trajnime pér markén dhe mikro-grante; email-e
bashké-marketingu

Komunitetet lokale &
Sipérmarrésit

"Vjosa i pérket atyre qé
jetojné dhe e mbrojné até."

Angazhim me komunitetin (takime publike, pastrime, panaire);
Aplikacioni Vjosa — Qendra Lokale; programi i ambasadoréve; radio
lokale; ngjarje lokale; buletine

Media & Influencerét

"Trego botés historiné e
lumit té fundit té egér té
Evropés."

Udhétimet pér shtyp dhe media; Fagja e Vjosés — Qosha i Medies;
Aplikacioni Vjosa — Modaliteti i Medies; bashképunime me
influencues; podkaste; njoftime pér shtyp & buletine

Partneré Qeveritaré &
Institucionalé

"Vjosa: njé model i
qeverisjes sé
géndrueshme."

Prezantime té politikave; seminare koordinimi; Aplikacioni Vjosa —
Paneli i Qeverisjes; intranet mes agjencish; deklarata té
pérbashkéta; emaile té brendshme

Dhuruesit & Partnerét  "Investoni né Parkun Portali i Donatoréve (Visit Vjosa); Aplikacioni Vjosa — Modaliteti i

e Zhvillimit Kombétar té Paré té Lumit Donatorit; raportet vjetore té ndikimit; njoftime té pérbashkéta pér
té Egér né Boté." media; buletinet e donatoréve; takime & vizita né terren

Rrjetet Akademike dhe "Hulumtoni, mésoni dhe Qendra e Kérkimit té Vjosés; Aplikacioni Vjosa — Modaliteti i

té Shogérisé Civile

veproni pér lumin e gjallé."

Edukimit; webinara akademike; ngjarje té shkencés sé qytetaréve;
thirrje pér kérkime; buletine me email
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4.3.3. Audiencat Ndérkombétare dhe Globale

Komunikimi global i Vjosés ndérton njohje dhe besueshméri pértej Shqipérisé. Ai pozicionon parkun si njé flamur
evropian pér mbrojtien e géndrueshme té lumenjve, duke lidhur pérpjekjet kombétare me prioritetet e BE-sé,
trashégiminé e UNESCO-s dhe Iévizjet globale mjedisore.

Mjetet kryesore pérfshijné marrédhéniet me mediat ndérkombétare, komunikimin e politikave, angazhimin me diasporén
dhe partneritetet globale té amplifikuara pérmes ekosistemit dixhital.

Tabela 8 : Mesazhet kryesore dhe kanalet e komunikimit: Audiencat Ndérkombétare dhe Globale

Segmenti i audiencés Mesazhi Kryesor Mjetet / Kanalet Kryesore té Komunikimit
Institucionet e BE-sé "Njé histori suksesi evropiane  Fagja e internetit Vjosa — Seksioni i BE-s&; Aplikacioni Vjosa -
(DG ENV, DG NEAR, pér mbrojtjen e natyrés sé Modaliteti i monitorimit t& BE-sé; Pérditésimet e politikave né
EEA) egeér." LinkedIn; Briefing-et e BE-s€; Raportet me email
UNESCO & Trupat "Mbrojtja e natyrés dhe Fagja e Vjosés — Qendra e Trashégimisé; Aplikacioni Vjosa —
Ndérkombétare té kulturés si njé trashégimi e Modaliteti i Trashégimisé; Ngjarjet e UNESCO-s; Simpoziume té
Trashégimisé gjallé." trashégimisé; Informime me email
0JQ-té Globale “"Lumi i fundit i egér né Fagja e Vjosés — Fagja e Partneréve; Aplikacioni Vjosa —
Mjedisore (WWF, IUCN,  Evropé i mbrojtur pérmes Modaliteti i Konservimit; Fushatat e OJQ-ve; webinaré globalé;
TNC) solidaritetit global." email-e té pérbashkéta & raporte ndikimi
Media Ndérkombétare ~ "Lumi i fundit i egér né boté Konferenca pér shtyp; dokumentaré; Vjosa Media Kit Menaxhimi i

gjen zérin e tij." Aseteve Dixhitale (MAD); Aplikacioni Vjosa — Modaliteti i Shtypit;
njoftime pér shtyp shumégjuhéshe; buletine mediatike
Diaspora & Shoqatat "Sillni né shtépi historiné tuaj, ~Ambasadat; festivalet kulturore; Fagja e Vjosés — Seksioni i
Kulturore lidhuni pérséri me lumin tuaj."  Diasporés; Aplikacioni Vjosa — Modaliteti i Diasporés; buletinet
dhe ngjarjet e diasporés
Aventuré & Ekoturizém  "Bashkohuni me lévizjen Vizitoni fagen e internetit t& Vjosés — Portali i Aventurés;
Komunitete Globale globale pér udhétime té Aplikacioni Vjosa — Modaliteti Global i Aventurés; panairet
pérgjegjshme né lumenjté e ndérkombétare tregtare; fushatat globale me email; bashké-
egeér." marketing me Agjencité e Udhétimit Online (OTA-t€)

4.3.4. Audiencat e brendshme - Zbatuesit

Ekipet e Vjosés jané shtylla kurrizore e gdo mesazhi, nga rojet e parkut deri te ministrité. Komunikimi i brendshém efektiv
garanton marké té géndrueshme, koordinim té rrjedhshém dhe staf t€ motivuar. Mjetet kombinojné sistemet e intranetit,
takimet e brendshme, modulet e trajnimit dhe modalitetet ¢ menaxhimit té aplikacionit Vjosa pér t¢ mbajtur té
gjithé té informuar dhe té lidhur.

Tabela 9: Mesazhet kryesore dhe kanalet e komunikimit: zbatuesit

Audienca Mesazhi Thelbésor Mjetet / Kanalet Kryesore té Komunikimit

institucionale

Agjencia "Udhéheqni epokén e re té Platformé e brendshme (intranet/Slack); Fagja e Vjosés — Paneli i

Kombétare e Shqipérisé pér markimin e AKT; Aplikacioni Vjosa — Modaliteti i Administratorit; takime

Turizmit géndrueshém té bazuar né natyré." informuese pér stafin; pérditésime me email; seanca trajnimi

AKZM "Ruajtésit e Egér: mbrojné, Fagja e Vjosés — Portali i Rojtaréve; Aplikacioni Vjosa —

edukojné, frymézojné." Modaliteti i Rojtarit; module mésimi elektronik; buletine té

brendshme; email-e koordinimi

Partneré lokalé "Fugqizimi i komuniteteve pér té Fagja e Vjosés — Fagja lokale; Aplikacioni Vjosa — Modaliteti

(bashkite) rritur me natyrén." bashkiak; takime komunitare; shtypi lokal; pérditésime me email
lokal

Pér njé pérshkrim té detajuar té komunikimit sipas audiencés, ju lutemi referojuni A.2 Audiencat e Synuara — Matrica e
Komunikimit.
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5. Plani i komunikimit: aspektet e pérmbaijtjes dhe zbatimit

Ky seksion pércakton se si do té pércillet vizioni i parkut pér té nxitur ndérgjegjésimin, krenariné dhe pjesémarrjen. Al
paraqet objektivat gé udhéheqin komunikimin dhe mesazhet kryesore t€ pérshtatura pér audiencat e ndryshme té
Vjosés. Ai shpjegon se si kéto mesazhe mbéshtesin identitetin e parkut si lumi i fundit i egér né Evropé dhe si njé model
i turizmit t€ géndrueshém, té bazuar né natyré, qé sjell pérfitime si pér njerézit ashtu edhe pér natyrén. Ndérsa mjetet
dhe kanalet kryesore té komunikimit prezantohen kétu, zbatimi i tyre i detajuar dhe koordinimi do té trajtohen né
seksionin e zbatimit gé vijon.

5.1. Plani i Veprimit pér Komunikim dhe mjetet/kanalet e komunikimit

5.1.1. Pérmbaijtja e Planit té Veprimit pér Komunikimin

Plani i Veprimit pér Marketingun dhe Komunikimin e Parkut Kombétar té Lumit té Egér Vjosa e kthen vizionin e
parkut né veprime praktike dhe t& matshme qé forcojné identitetin, vizibilitetin dhe partneritetet e tij. | rrénjosur né vlerat
e egra, té lira, autentike dhe té gjalla, ai pérdor mjete dhe kanale komunikimi té garta, duke pérfshiré fagen e internetit
dhe aplikacionin Visit Vjosa, rréfimin né rrietet sociale, udhétimet pér shtyp dhe media, fushatat dixhitale, angazhimin
me komunitetin dhe platformat e brendshme pér stafin, pér té arritur tek audiencat e ndryshme. Pérmes pesé shtyllave,
identiteti i markés, ekosistemi dixhital, promovimi dhe marrédhéniet me publikun (PR), angazhimi i komunitetit dhe
komunikimi i brendshém, plani ndérton nj¢ marké té unifikuar dhe pozicionon Vjosén si nj¢ model té turizmit té
géndrueshém.

Ky Plan Komunikimi duhet lexuar se bashku me Fishat e Veprimit té detajuara né Shtojcén A1, té cilat i kthejné ideté né
hapa konkreté. Pér shembull, A1.1 — Ndértimi i Identitetit t& Markés tregon saktésisht se si do té krijohet dhe aplikohet marka
Vjosa—kush bén ¢faré, kur dhe me ¢faré burimesh. Ndérsa ky seksion shpjegon strategjiné dhe logjikén pas planit, fishat e
veprimit tregojné anén praktike: aktivitetet, buxhetet dhe afatet kohore pér ¢do fazé dhe skenar. Leximi i tyre sé bashku ndihmon
lexuesin té shohé se si vizioni béhet realitet, nga pércaktimi i vierave té markeés te trajnimi i stafit dhe zbatimi i tij népér materiale
dhe platforma.

5.1.1.1. ldentiteti i markés dhe komunikimet
Qéllimi

Té krijohet njé markeé e unifikuar dhe e njohur Vjosa gé pasqyron identitetin e saj té egér, autentik dhe té géndrueshém,
duke siguruar géndrueshméri né té gjitha pikat e kontaktit dhe duke ndértuar besim mes operatoréve, partneréve dhe
audiencave.

Veprime/masa
Té pérgatet dhe te zbatohet Manuali i Markés Vjosa

Manuali i Markés Vjosa pércakton se si Lumi i Fundit t& Egér i Evropés paragitet né té gjitha format e komunikimit, duke
siguruar gé té gjithé mesazhet té jené té qarta, t& géndrueshme dhe té sakta me frymén e tij. Ai pérkthen vizionin e
markés né rregulla praktike vizuale dhe verbale pér té gjithé té pérfshirét, nga autoriteti i parkut dhe organet lokale, tek
operatorét e turizmit, OJQ-t€ dhe partnerét mediatiké. Marka pasqyron pesé vlera kryesore: Liringé, Egérsing,
Autenticitetin, Trashégiminé dhe Qéndrueshmériné. Dizajni i saj pérdor ngjyra natyrale té frymézuara nga lumi dhe
malet, forma gjeometrike té thjeshta dhe tipografi té pastér, té cilat sé bashku shprehin harmoniné midis njerézve dhe
natyrés. Logo, e ndértuar rreth hierarkisé "Vjosa / Lumii Fundit i Egér i Evropés / Parku Kombétar" krijon njé identitet té
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forté dhe identifikues. Gjuha e markés ndjek té njéjtén logjiké, e gjallé dhe aventuriere pér vizitorét, mbrojtése dhe e
perkujdesur pér konservimin, dhe personale kur ndahen histori lokale. Kéto rregulla zbatohen pér té gjitha materialet,
nga tabelat dhe broshurat te postimet dixhitale dhe ngjarjet, duke theksuar gjithmoné géndrueshmériné dhe
aksesueshmériné dygjuhéshe. Mbikéqyrjen dhe pérditésimet do i kryejné Agjencia Kombétare e Turizmit dhe
Fondacioni Vjosa, duke siguruar gé marka té€ mbetet kohezive, gjithépérfshirése dhe e respektuar me kalimin e kohés.

Zhvillimi i njé foto dhe video platforme

Nepermijet kesaj mase do té krijohet njé biblioteké online ku té gjitha fotot dhe videot zyrtare té Vjosés do té ruhen,
organizohen dhe ndahen né njé vend té vetém dhe lehtésisht te pérdorshem. Platforma do té presé imazhe dhe klipe
me cilési té larté qé tregojné peizazhet e lumit, jetén e egér, banorét vendas dhe pérvojat, té gjitha té etiketuara me
kujdes né disa gjuhé (shqip, anglisht, italisht dhe gjermanisht) pér ta béré kérkimin té thjeshté. Operatorét e turizmit,
bashkité dhe partnerét mediatiké do té kené akses té sigurt pér té shkarkuar ose ngarkuar materiale, né pérputhje me
rregullat e garta té pérdorimit dhe kufizimet e té drejtave té autorit. Pérditésimet e rregullta dhe koleksionet tematike, si
Stinét e Vjosés, Jeta e egér dhe Ruajtja, dhe Njerézit e Lumit do ta mbajné bibliotekén té azhornuar dhe té vlefshme pér
fushatat dhe rréfimin e historive. Seanca te shkurtra trajnimi do t'u ndihmojné pérdoruesve té kuptojné se si té aplikojné
markén Vjosa né ményré korrekte, té kreditojné fotot si duhet dhe té ndajné pérmbajtjen né ményreé té pérgjegjshme.

Trajnimi i operatoréve pér pérdorimin e markés Vjosa dhe mikro-grantet pér zbatimin

Kjo masé do t'u ndihmojé operatoréve té turizmit dhe bizneseve lokale t&€ mésojné se si té aplikojné marken Vjosa né
punén e tyre té pérditshme. Ajo pérfshin seminare rajonale, webinare online dhe seanca trajnimi té personalizuara qé
shpjegojné se si té pérdoret Manualii i Markés, té tregohen histori autentike, t€ aplikohen vizualet e duhura dhe té krijohet
njé pérvojé e géndrueshme pér vizitorét. Pér té kthyer trajnimin né veprime, grante té vogla bashkéfinancimi do té
mbéshtesin operatorét né prezantimin e materialeve me markeé, si tabelat, menuté, uniformat ose tabelat e informacionit
qé ndjekin identitetin vizual té Vjosés. Kjo mbéshtetje praktike do t'u ndihmojé bizneseve té pérmirésojné vizibilitetin, té
ndértojné besim me vizitorét dhe té forcojné njé imazh té unifikuar té Vjosés si njé destinacion i géndrueshém dhe me
cilési té larté.

Ju lutemi referojuni A1.1. Identiteti i markés & komunikimet pér mé shumé detaje.

5.1.1.2. Ekosistemi dixhital dhe té dhénat

Qéllimi

Ndértimi i njé ekosistemi dixhital t& integruar, t€ bazuar né té€ dhéna, gé rrit angazhimin e vizitoréve, konsolidon
bashképunimin me partnerét dhe mbéshtet ndjekjen e vazhdueshme té performancés pér té udhéhequr komunikimin né
menyre mé té mengur, dhe té bazuar né prova.

Veprime/masa
Te zhvillonhet fagja zyrtare e internetit: visitvjosa.al

Zhvillohet njé fage interneti e garté dhe térheqése ku vizitorét mund té zbulojné dhe planifikojné udhétimin e tyre né
Vjosé. Faqgja do té paragesé historiné e lumit, pikat kryesore té& natyrés dhe trashégimisé, itinerare té thjeshta, shtigje
me harta dhe shkarkime, dhe njé gendér "Rezervo" qé té lidh drejtpérdrejt me operatoré lokalé té besueshém. Ajo do té
shpjegojé si té Iévizni, ¢faré té paketoni dhe si té udhétoni né ményré té pérgjegjshme. Vizitorét gjithashtu do té gjejné
njoftime sigurie, ngjarje sezonale, histori frymézuese dhe pika kontakti pér shtypin dhe partnerét. Fagja do té jeté
shumégjuhéshe, vizuale dhe e aksesueshme, dhe plotésisht e integruar me Aplikacionin Vjosa, duke i lejuar vizitorét
té ruajné itineraret, hartat dhe informacionin e sigurisé pér pérdorim jashté linje. PErmes butonave té thjeshté "Hape né
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Aplikacion", pérdoruesit mund té kalojné pa probleme nga planifikimi i udhétimit online te navigimi dhe udhézimi né
kohé reale gjaté vizités sé tyre, duke krijuar njé pérvojé té vetme, t€ pandérpreré nga frymézimi te eksplorimi.

Krijimi i Aplikacionit Mobile Vjosa (PWA)

Njé aplikacion mobil shérben si njé udhézues xhepi pér vizitorét gjaté udhétimit té tyre. Ai do té tregojé kushtet né kohé
reale, shtigjet e vecanta dhe késhilla ditore, me njé harté GPS gé funksionon edhe pa internet. Cdo shteg do té pérfshijé
distancén, kohén, véshtirésiné dhe informacionin pér siguriné, ndérsa itineraret e shkurtra dhe listat e kontrollit pér
paketim do t'u ndihmojné vizitoréve té pérgatiten. Aplikacioni do té pérfshijé gjithashtu informacionin e gendrés sé
vizitoréve dhe do t'u lejojé pérdoruesve té ruajné rrugét e tyre té preferuara ose té ndajné fotot dhe historité e tyre me
njé like. E integruar plotésisht me fagen e internetit té Vjosés, aplikacioni do t'u mundésojé pérdoruesve té importojné
itinerare, harta dhe informacione qé kané planifikuar online pérmes lidhjeve té thjeshta “Hape” né Aplikacion. Né kété
ményré, vizitorét mund té fillojné té planifikojné udhétimin e tyre né fagen e internetit dhe té€ vazhdojné eksplorimin né
terren me aplikacionin, duke siguruar njé pérvojé té rriedhshme, té pérshtatshme dhe informuese para, gjaté dhe pas
vizités sé tyre.

Mbaijtja aktive e mediave sociale

Faget né mediat sociale si Instagram, Facebook, TikTok dhe YouTube duhet té jene térheqése pér té ndaré histori té
shkurtra rreth Vjoses, njerézve té saj dhe pérvojave njerezore. Postimet do t€ kombinojné kontributet e vizitoréve, foto
dhe video profesionale, histori nga komuniteti dhe mesazhe mjedisore. Toni duhet té jeté pozitiv dhe autentik, duke
inkurajuar ndjekésit té eksplorojné né ményré té pérgjegjshme dhe duke i lidhur ata me fagen e internetit ose aplikacionin
pér mé shume detaje.

Ndértimi dhe menaxhimi i njé bazé té dhénash kontakti (MMK)

Ndérto dhe menaxho njé bazé té vetme t€ miréorganizuar té t€ dhénave gé mbledh kontaktet e vizitoréve nga fagja e
internetit, aplikacioni, gendrat e vizitoréve dhe aktivitetet e partneréve. Cdo kontakt do té pérfshijé informacion bazé,
gjuhé dhe interesa pér t& mundésuar komunikim té personalizuar. Sistemi do t&é menaxhohet pérmes platformave té
besueshme dhe migésore pér pérdoruesit, si HubSpot, Zoho ose Mailchimp, té cilat kombinojné menaxhimin e
kontakteve, automatizimin e postés elektronike dhe raportimin né njé vend. Kéto mjete i lejojné stafit té krijojé lista
audiencash, té dizajnojé formularé shumégjuhésh dhe té ndjeké angazhimin, duke ruajtur kontroll té ploté mbi privatésiné
dhe pélgimin. Té dhénat do t€ menaxhohen né ményré transparente, duke i lejuar vizitorét té zgjedhin lehtésisht se cilat
pérditésime duan té marrin, si késhilla pér udhétime, njoftime pér parkun ose lajme pér ruajtjen e natyrés.

Pérgatitja e njé sistemi marketingu me email

Pérgatitni njé sistem email-i migésor dhe té thjeshté pér té komunikuar me vizitorét para, gjaté dhe pas udhétimit té tyre.
Mesazhet automatike do t€ ndajné késhilla té dobishme, harta dhe lista kontrolli para udhétimit, pérkujtues té shkurtér
dhe informacion sigurie gjaté géndrimit té tyre, dhe mesazhe falénderimi pas udhétimit, duke i ftuar ata té japin komente
dhe histori. Sistemi do té pérdoré mjete t& njohura dhe té aksesueshme si, Mailchimp, HubSpot, ose Zoho Campaigns,
té cilat e béjné té lehté hartimin e templateve shumégjuhéshe, vendosjen e rrugétimit té€ automatizuar dhe personalizimin
e pérmbaijties bazuar né interesat e vizitoréve. Té gjitha emailet do t€ jené té shkurtra, t& garta dhe vizualisht té
géndrueshme me markén Vjosa, duke ndihmuar vizitorét t€ ndihen té udhéhequr dhe té lidhur gjaté gjithé pérvojés sé
tyre.

Auditime té rregullta té listimeve online

Té kryhen rishikime té rregullta té listimeve té Vjosés né Google, TripAdvisor dhe platforma té tjera udhétimi pér t'u
siguruar gé té gjitha informacionet rreth destinacionit dhe operatoréve té tij jané té sakta, té pérditésuara dhe térheqgése
vizualisht. Kjo nénkupton kontrollin gé emrat, adresat, t€ dhénat e kontaktit dhe oraret e hapjes jané té sakta, qé
pérshkrimet jané shkruar né gjuhén e duhur dhe gé fotot pasqyrojné pérvojén reale. Imazhet e vjetra ose me cilési té
ulét té zévendésohen me foto té reja, me cilési té larté nga biblioteka zyrtare e imazheve té Vjosés. Do té kontrollohen
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lidhjet pér t'u siguruar qé drejtojné vizitorét né faget e sakta. Operatorét lokalé té turizmit t& marrin seanca té shkurtra
trajnimi dhe mbéshtetje né menaxhimin e profileve té tyre online, né pérgjigjen ndaj vierésimeve té vizitoréve, dhe né
pérdorimin e materialeve vizuale dhe pérshkrimeve té géndrueshme gé pérputhen me identitetin e markés Vjosa.

Pérgatitja dhe pérdorimi i paneleve analitike dashboard

Pérgatitni panele dashboard, té lehta pér t'u lexuar, dhe qé tregojné se si njerézit ndérveprojné me fagen e internetit,
aplikacionin, mediat sociale dhe emailin né njé pamje té vetme, té qarté. Kéto panele do té pérdorin mjete té thjeshta
dhe té aksesueshme si Google Analytics, Meta Insights dhe Google Looker Studio (ose Power Bl) pér té kombinuar té
dhénat nga burime t€ ndryshme né grafiké dhe pérmbledhje té qarta. Ata do té ndjekin se cilat histori ose postime
térheqin mé shumé vizitoré, cilat fage i ¢ojné njerézit té rezervojné pérvoja lokale, dhe si reagojné pérdoruesit ndaj
buletineve dhe fushatave. Kéto informacione do t'i ndihmojné ekipit té kuptojé se ¢faré funksionon mé miré, t€ vendosé
se ku té pérgendrojé pérpjekjet e ardhshme té komunikimit, dhe té rregullojé mesazhet shpejt bazuar né sjelljen reale té
vizitoréve dhe reagimet e tyre.

Ju lutemi referojuni A.1.2. Ekosistemi dixhital & t€ dhénat pér mé shumé detaje.

5.1.1.3. Promovimi & Marrédhénie me publikun

Qéllimet

Pozicionimi i Vjosés si njé destinacion kryesor i turizmit t€ géndrueshém dhe aventuresk né Evropé pérmes fushatave
strategjike, marrédhénieve me mediat dhe partneriteteve gé forcojné vizibilitetin € markés dhe nxisin vizitat gjaté gjithé
vitit.

Veprime/masa

Té zhvillohen fushata tematike

Krijoni fushata marketingu frymézuese gé tregojné historiné e Lumit Vjosa né njé ményré térheqgése dhe té lehté pér t'u
kuptuar. Cdo fushaté do té keté njé temé té qarté si aventuré, kulturé ose ruajtje, dhe do té pérdoré kanale online dhe
offline. Kjo pérfshin postime rréfyese né mediat sociale, reklama online né Google dhe Facebook, postera dhe broshura
té shtypura, si dhe partneritete me kompani ajrore ose agjenci udhétimi online. Influencerét dhe fotografét vendas do té
ftohen té ndajné pérvoja reale qé tregojné bukuriné e lumit dhe njerézit qé jetojné pérgjaté tij. Cdo fushaté do té inkurajojé
vizitorét té planifikojné udhétimin e tyre dhe té udhétojné né ményré té pérgjegjshme.

Te organizohen udhétime pér shtypin dhe mediat

Ftoni gazetaré, shkrimtaré udhétues dhe krijues té pérmbajties né menyre gé té vizitojné rajonin e Vjosés dhe ta
pérjetojné até nga afér. Kéto udhétime té shkurtra, té planifikuara miré, do t'u ndihmojné eksploruesve té€ medias qé té
vizitojné parkun, té takojné udhérréfyes lokalé, té shijojné ushgimin lokal dhe t&é mésojné rreth pérpjekjeve pér ruajtien
e natyrés. Né kembim, ata do té shkruajné artikuj, do t€ postojné video, do té regjistrojné podkaste ose do té krijojné
blogje gé ndajné historité autentike té Vjosés me audiencat ndérkombétare. Vizitat e medias duhet té planifikohen me
kujdes pér t'u pérshtatur me temat sezonale dhe té pérfshijné mbéshtetje pér transport, pérkthim dhe koordinim lokal.

Té pérdoren kanalet tradicionale té medias

Promovoni Vjosén pérmes gazetave, revistave, radios dhe spoteve té€ shkurtér televizivé pér té arritur tek audiencat qé
mund té€ mos jené aktive online. Materialet té pérshtaten né gjuhé dhe formate té ndryshme pér secilin vend, duke ruajtur
té njéjtin mesazh té thjeshté dhe pozitiv. Cdo reklamé ose artikull do té pérfshijé njé kod QR ose njé lidhje té shkurtér
web gé con drejtpérdrejt né fagen zyrtare té internetit ose aplikacionin Vjosa, né ményré gé lexuesit té gjejné lehtésisht
mé shumé informacion ose té planifikojné udhétimin e tyre.
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Té merret pjesé né panairet tregtare dhe mediatike

Merrni pjesé né panairet e médha ndérkombétare té turizmit dhe né ngjarje profesionale pér té prezantuar Vjosén para
operatoréve turistiké, agjencive té udhétimit dne gazetaréve. Agjencia Kombétare e Turizmit t& pérgatisé njé stende,
materiale té& shtypura dhe prezantime té shkurtra gé theksojné pérvojat kryesore dhe produktet lokale té€ zonés. Kéto
ngjarje jané mundési té réndésishme pér té ndértuar partneritete, térhequr biznese té reja dhe promovuar Vjosén si njé
destinacion kryesor pér turizém té géndrueshém dhe té bazuar né natyré.

Té zhvillohen fushata dixhitale jashté periudhés sé pikut

Nisni fushata té synuara dixhitale né pranveré dhe vjeshté pér té térhequr vizitoré jashté sezonit té ngarkuar veror. Kéto
fushata té pérgendrohen né fshatrat mé té€ qeta, shtigjet e reja t€ ecjes dhe aktivitetet migésore me natyrén qé
mbéshtesin komunitetet lokale. Foto, video té€ shkurtra dhe postime té ndahen né mediat sociale dhe faget e udhétimit,
shpesh me ndihmén e influencuesve lokalé. Duke treguar se Vjosa éshté e bukur dhe mikpritése gjaté gjithé vitit, kéto
fushata do té ndihmojné né shpérndarjen mé té barabarté té vizitoréve dhe né mbrojtjen e mjedisit té brishté té lumit.

Ju lutemi referojuni A.1.3. Promovimi & Marrédhéniet me Publikun pér mé shumé detaje.

5.1.1.4. Angazhimi i komunitetit dhe partneritetet
Objektivat

Té nxitet pjesémarrjea gjithépérfshirése dhe pérkatésia e pérbashkét midis komuniteteve lokale, institucioneve,
donatoréve dhe shumézuesve pér té siguruar gé rritja e turizmit té sjellé pérfitime té barabarta pér njerézit, natyrén dhe
partneritetet.

Veprim/masé

Té forcohet angazhimi me komunitetin

Organizoni aktivitete gé pérfshijné banorét vendas dhe i ndihmojné ata t€ ndihen krenaré qé jetojné prané Vjosés. Kjo
pérfshin mbledhje publike t€ hapura ku banorét mund t€ ndajné ide, dité pastrimi t€ lumit dhe programe shkollore gé u
mésojné fémijéve pér natyrén dhe réndésiné e mbrojties sé€ lumit. Té vendosen tabela informuese dhe shenja
interpretuese né fshatra dhe pérgjaté shtigjeve pér té shpjeguar historité lokale, jetén e egér dhe traditat. Njé Program
i jashtézakonshém Ambasadorésh té Vjosés? té ftojé mésues, udhérréfyes dhe udhéheqés té rinj pér té pérfagésuar
lumin, pér t& ndaré mesazhin e tij dhe pér té ndihmuar né organizimin e ngjarjeve komunitare gjaté gjithé vitit.

Pérmirésimi i komunikimit me donatorét

Pérgatisni materiale komunikimi té qarta dhe té rregullta pér organizatat dhe institucionet gé mbéshtesin Vjosén. Kjo do
té pérfshijé buletine té shkurtra dy heré né vit me pérditésime té projektit, raporte vjetore ndikimi gé tregojné rezultatet,
dhe njoftime pér shtyp qé theksojné arritjet kryesore. Donatorét dhe partnerét gjithashtu do té njihen pérmes certifikatave
me logo, pllakate, dhe pérmendje né fushatat mediatike. Té ndahen me ministrité, OJQ-t€, dhe komunitetet lokale
deklarata té pérbashkéta dhe histori suksesi pér té treguar se si bashképunimi ndihmon né mbrojtien e lumit dhe
pérmirésimin e jetesés lokale.

3 Programi i Ambasadoréve té Vjosés bashkon banoré vendas, mésues, udhérréfyes dhe udhéheqés té rinj pér té vepruar si kampioné té
lumit. Ata ndihmojné né pérhapjen e vlerave té parkut - lirisé, autenticitetit dhe respektit pér natyrén — duke lidhur vizitorét dhe komunitetet
pérmes tregimeve lokale, ngjarjeve dhe aktiviteteve té ruajtjes sé natyrés.
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Té zhvillohet njé program per forcimin e lidhjeve mes partnereve

Krijoni njé program qé lidh té gjithé partnerét kryesoré gé mund té ndihmojné né pérhapjen e mesazhit té Vjosés, duke
pérfshiré OJQ-té, studiuesit, influencuesit dhe edukatorét. Programi do té organizojé seanca partneriteti, seanca trajnimi
té shkurtéra dhe mundési bashké-marketingu pér té nxitur bashképunimin dhe ndarjen e njohurive. Ai gjithashtu do té
pérfshijé ngjarje rrietézimi, vizita t& pérbashkéta né terren dhe thirrje té vogla pér financim pér té mbéshtetur projekte
inovative komunikimi, arsimi dhe kérkimi pér lumin. Vizitat e ndérsjellta dhe bashképunimet akademike do té ndihmojné
né lidhjen e Vjosés me iniciativa té tjera evropiane pér ruajtien e lumenjve dhe do té forcojné profilin e saj ndérkombétar.

Ju lutemi referojuni A.1.4. Angazhimi i komunitetit & partneritetet pér mé shumé detaje.

5.1.1.5. Komunikimi i brendshém
Objektivi

Forcimi i komunikimit organizativ dhe i kapacitetit t€ stafit pér té siguruar mesazhe té géndrueshme, bashképunim dhe
cilési té shérbimit né té gjitha departamentet e pérfshira né menaxhimin e markés dhe turizmit té Vjosés.

Mjetet/kanalet e komunikimit

«  Platformé e brendshme: Nj€ intranet i sigurt ose kanal né stil Slack pér té ndaré pérditésime, udhézime, rezultatet
e fushatave dhe histori suksesi ndér departamente.

* Informime pér stafin: Buletine t&¢ brendshme tremujore ose takime pér té informuar stafin mbi fushatat,
partneritetet, reagimet e vizitoréve dhe mésimet e nxjerra.

*  Modulet e trajnimit: Seanca té rregullta dhe seanca e-learning mbi aplikimin e markés, kujdesin ndaj klientit,
komunikimin né krizé dhe aftésité dixhitale.

Ju lutemi referojuni A.1.5. Komunikimi i brendshém pér mé shumé detaje.

5.1.2. Mjetet dhe kanalet e komunikimit

Njé Matricé komunikimi pérkthen masat strategjike té& pérshkruara né Planin e Veprimit pér Marketing dhe Komunikim
(A1.1-A1.5) né njé strukturé operative té€ qarté, t€ bazuar né mjetet e komunikimit, né mjetet konkrete dhe kanalet
pérmes té cilave dérgohen mesazhet. Né vend qé té paragesé audiencat ose mesazhet né menyre te izoluar, matrica
fokusohet né ményrén se si komunikimi ndodh né té vérteté, duke identifikuar se ku gjendet secili mesazh dhe si arrin
audiencén e synuar.

Pér mé shumé qartési dhe pérputhje mé t€ miré me zbatimin, mjetet e komunikimit jané grupuar né pesé fusha
operative gé korrespondojné me strukturén e Planit t& Veprimit: (i) Ekosistemi Dixhital, (i) Media dhe Promocion, (i)
Marka dhe Mjetet Vizuale, (iv) Informacioni pér Vizitorét dhe Pérvoja né terren, dhe (v) Monitorimi e Performanca.

Ky grupim siguron koherencé midis objektivave strategjike dhe praktikés sé pérditshme, shmang mbivendosjen dhe
ndihmon né pércaktimin e pérgjegjésive né té gjitha njésité e komunikimit dhe partnerét e AKT-sé.

5.1.2.1. Ekosistemi Dixhital

Ekosistemi Dixhital pérbén shtyllén kurrizore t& komunikimit t& markés Vjosa. Ai lidh vizitorét, partnerét dhe institucionet
pérmes platformave té integruara online gé ndajné pérmbaitje, mbledhin té€ dhéna dhe ofrojné ndérveprim né kohé reale.
Ai pérfshin fagen e internetit Visit Vjosa, aplikacionin progresiv web, sistemet MMK dhe té postés elektronike, si dhe
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reklamimin online sé bashku duke ndértuar njé marrédhénie té vazhdueshme midis audiencave dhe destinacionit e

bazuar né té dhéna

Table 10: Mjetet e komunikimit: Ekosistemi Dixhital

Mjetet e Komunikimit Grupet kryesore té

synuara

Mesazhi Thelbésor / Narrativa

Fagja e internetit Té gjitha segmentet e
vizitoréve; partnerét;

Visit Vjosa mediat; donatorét

"Zbuloni Parkun e paré Kombétar té Lumit t&€ Egér né Evropé
— té pastér, té egér dhe té gjallé." — Qendér shumégjuhéshe
pér itineraret, historité, lidhjet e rezervimit dhe vizibilitetin e
partneréve.

Aplikacioni Mobile Vjosa
(Aplikacion

Vizitorét (té gjitha
segmentet), udhérréfyesit
lokalé, studiuesit, bashkite,

Web Progresiv) donatorét

"Shoqeruesi juaj i zgjuar pér té eksploruar dhe mbrojtur
Vjosén." — Harta jashté linje, shtigje, ngjarje, skanim QR,
shkenca qytetare dhe njoftime.

Sistemi MMK & Marketingu
me Email

Vizitoré, operatoré turistiké,
donatoré, partneré

"Qéndroni té lidhur me lumin." — Udhétim automatik me email
shumégjuhésh dhe buletine para, gjaté dhe pas vizitave.

Reklamim Dixhital &
Optimizim i Kérkimit
(Google, Meta, YouTube)

Vizitoré t€ mundshém né
tregjet e synuara

"Pérjetoni zemrén e egér té Shqipérisé." — Fushata té
paguara dhe organike pér té rritur ndérgjegjésimin, trafikun né
internet dhe rezervimet.

5.1.2.2. Media dhe Promocion

Aktivitetet e medias dhe promovimit zgjerojné vizibilitetin e markés pértej kanaleve té zotéruara, duke pérkthyer historiné
e Vjosés né tregime térheqése pér audienca té gjera dhe té specializuara. Kjo fushé pérfshin rréfimin né mediat sociale,
marrédhéniet me shtypin dhe influencuesit, reklamimin tradicional, dhe pjesémarrjen né panairet ndérkombétare té
turizmit duke siguruar gé identiteti i Vjosés té arrijé si tek udhétarét, ashtu edhe tek profesionistét e industrisé.

Tabela 11 : Mjetet e komunikimit: Media dhe Promocion

Mjetet / Instrumentet e
Komunikimit

Grupet kryesore té
synuara

Mesazhi Thelbésor / Narrativa

Platformat e mediave sociale
(Instagram, Facebook,
TikTok, YouTube, Linkedin)

Vizitoré, influencues,
komunitete, diaspora,
rrjete profesionale

"| pastér. i egér. i gjallé." — Tregim i vazhdueshém duke
kombinuar pérmbaitjen profesionale dhe pérmbaijtjet té
gjeneruara nga pérdoruesit.

Gazetaré
kombétaré/ndérkombétaré,
influencues, 0JQ

o Marrédhénie me shtypin
dhe mediat

“Lumi i fundit i egér i Evropés tregon historiné e tijj." —
Udhétimet mediatike, dokumentaré dhe reportazhe gé
tregojné ruajtjen dhe jetén e komunitetit.

Audiencat vendore dhe
rajonale

Vendosje tradicionale né
media (shtyp, televizion,
reklama té jashtme)

"Vjosa — e egér, autentike, shqiptare." — Reklama sezonale
dhe reportazhe té shkurtra televizive gé forcojné njohjen e
markés.

Panairet Ndérkombétare &
Ngjarjet e Tregtisé (ITB, WTM,
ATTA, etj.)

Operatoré turistike,
agjenté udhétimesh,
partneré zhvillimi

"Bashkohuni né 1&vizjen pér aventura té€ géndrueshme." —
Stenda té pérbashkéta dhe ngjarje B2B qé promovojné
paketat e Vjosés dhe partneritetet.
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5.1.2.3. Marka dhe Mjetet Vizuale

Brendimi i forté dhe rréfimi vizual koherent jané thelbésore pér krijimin e besimit dhe njohjes. Kjo fushé pérfshin krijimin
dhe zbatimin e Manualit t¢ Markés, template-ve dhe Bibliotekés sé Aseteve Dixhitale duke siguruar gé ¢do foto, video
dhe material t& pasqyrojé té njejtén zé autentike dhe stil vizual t€ markés Vjosa.

Tabela 12 : Mjetet e markés dhe ato vizuale

Mjetet e komunikimit / Grupet kryesore té Mesazhi Thelbésor / Narrativa
instrumentet synuara
Manuali i Markés & Modelet AKT, partneré, bashki, "Njé marké, njé z&." — Siguron gé té gjitha materialet dhe
operatoré turistiké fushatat té pérdorin identitet vizual dhe ton té géndrueshém.
Biblioteka e Aseteve Vizuale & Media, influencues, "Historia autentike, e ndaré lirshém." — Burim gendror i
Dixhitale (Platforma MAD) operatoré turistiké, fotografive, videove dhe templateve me cilési té larté pér
institucione bashké-markim.

5.1.2.4. Informacioni pér Vizitorét & Pérvoja né Vend

Ndérsa fushatat dixhitale dhe mediatike térheqin vizitorét, pérvoja e tyre né terren forcon besueshmériné e markés. Ky
fushé fokusohet né pikat fizike t& komunikimit, sinjalistikén, broshurat dhe informacionin pér vizitorét duke siguruar gé
identiteti i Vjosés té mbetet i dukshém, i géndrueshém dhe informues gjaté gjithé udhétimit.

Tabela 13 : Informacione pér vizitorét dhe pérvoja né terren

Mjetet e komunikimit / Grupet kryesore té Mesazhi Thelbésor / Narrativa
Veglat synuara
Shenjat & Materialet e Vizitorét né vend, "Miré se vini né Parkun Kombétar Lumi i Egér." — Sinjalistiké e
Informacionit pér Vizitorét  komunitetet lokale unifikuar, harta dhe ekspozita pér vizitorét qé sigurojné
géndrueshmeéri té markés.
Broshura té shtypura & Vizitoré, zyra turistike, ~ "Eksploroni lumin qé ende rrjedh i liré." — Materiale kompakte dhe
harta hotele, udhérréfyes informuese té lidhura me QR me platformat dixhitale.

5.1.2.5. Monitorimi e Performanca

Monitorimi dhe analiza mbyllin ciklin e komunikimit. Kjo fushé siguron matje t& vazhdueshme té vizibilitetit, angazhimit
dhe rezultateve népér kanalet dixhitale dhe mediatike. Ajo i ofron AKT-sé déshmi pér té udhéhequr veprimet e ardhshme,
pér té pérmirésuar strategjité dhe pér té siguruar pérgjegjshmérine.

Tabelé14 : Mjetet e komunikimit: Monitorimi e Performanca

Mjetet / Instrumentet e Grupet kryesore té Mesazhi Thelbésor / Narrativa
Komunikimit synuara
Panjelet e Integruaraté  Ekipet e komunikimit dhe  "Matni até gé ka réndési." — Konsolidon analizat e webit, rrieteve
Monitorimit dixhitale t& AKT sociale dhe MMK pér raportim tremujor dhe marrje vendimesh
adaptive.

Duke grupuar késhtu mjetet e komunikimit, matrica ofron njé udhérréfyes operativ té garté: (i) cdo mjet komunikimi
korrespondon drejtpérdrejt me njé masé té Planit t€ Veprimit; (ii) marrédhénia midis objektivave strategjike, audiencave
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dhe kanaleve té shpérndarjes éshté transparente; (iii) ofron njé referencé té lehté pér t'u pérdorur pér zbatimin,
buxhetimin dhe monitorimin duke siguruar gé marka Vjosa té flasé me njé zé té vetém koherent né té gjitha platformat.

5.2. Fazat e zbatimit te planit t&¢ komunikimit

Zbatimi i Planit t& Komunikimit pér Vjosén ndjek njé qasje me faza gé pasqyron si progresin logjik té kapacitetit
institucional brenda Agjencisé Kombétare té Turizmit (AKT), ashtu edhe kérkesat e ndryshme pér burime né masat e
ndryshme. Kjo qasje siguron fleksibilitet dhe koherencé midis kapaciteteve té disponueshme, angazhimeve té
donatoréve dhe ekosistemit né zhvillim té turizmit né rajonit e Vjosés. Modeli i ndarjes né faza pasqyron drejtpérdrejt
afatet kohore dhe strukturat e kostove té paraqitura né Shtojcén A1 — Fishat e Veprimit, duke siguruar gé strategjia té
mbetet operacionale, e zbatueshme dhe financiarisht realiste.

Metodologjia pér pércaktimin e fazave u bazua né tre parime themelore.

Sé pari, renditja funksionale: ¢do komponent i komunikimit, identiteti i markés, ekosistemi dixhital, promovimi dhe
angazhimi i komunitetit ndértohet mbi rezultatet e atij t¢ méparshém. Veprimet themelore, si krijimi i identitetit t€ markés
dhe i fages sé internetit, duhet té pérfundojné pérpara se té€ mund té zbatohen mjete mé komplekse si MMK ose njé
Aplikacion Web Progresiv (PWA).

Sé dyti, kalibrimi i burimeve: veprimet u prioritizuan sipas intensitetit té tyre teknik dhe financiar. Aktivitetet qé kérkojné
financim té kufizuar dhe ekspertizé té brendshme ekzistuese planifikohen herét, ndérsa masat qge kerkojne kapital dhe
aftési intensive prezantohen sapo sistemet maturohen dhe sigurohet mbéshtetje shtesé nga donatorét ose geveria.

E treta, té mésuarit institucional dhe géndrueshmeéria: renditja e lejon stafin dhe partnerét e AKT-sé té ndértojné
gradualisht kompetencat e tyre dhe vetébesimin, duke siguruar gé sistemet e reja dixhitale dhe kanalet e komunikimit té
mund t& mirémbahen né ményré efektive edhe pasi té reduktohet mbéshtetja e donatoréve.

Faza 1 - Themelet (2025-2026)

Kjo fazé vendos bazén pér té gjitha pérpjekjet e mévonshme té komunikimit. Ajo pérgendrohet né ndértimin e vizibilitetit
dhe besueshmérisé pérmes krijimit t€ markes koherente té Vjosés, njé fageje interneti funksionale shumégjuhéshe dhe
kapacitetit fillestar pér rréfim. Aktivitetet kryesore pérfshijné zhvillimin e Manualit t€ Markés, paketés sé mesazheve dhe
té template-ve dixhitale; krijimin e njé biblioteke bazé té aseteve dixhitale; dhe langimin e fages sé internetit Visit Vjosa.
Gjaté késaj periudhe fillojné aktivitetet pér ndértimin e kapaciteteve, trajnimet e brendshme dhe iniciativat e vogla pér
angazhimin e komunitetit, si programi Ambasadorét e Vjosés. Faza 1 shénon fitore té shpejta, rezultate t€ dukshme dhe
njé ngarkesé pune té menaxhueshme né pérputhje me kapacitetet aktuale té€ AKT-sé.

Faza 2 - Zhvillimi & Zbatimi (2027-2028)

Faza e dyté zgjerohet duke filluar nga rezultatet bazé drejt njé ekosistemi té ploté té integruar komunikimi dhe
marketingu. Fokusimi ndryshon drejt profesionalizimit, ndérveprimit dhe shtrirjes ndérkombétare. Veprimet pérfshijné
vendosjen e MMK-sé dhe Bazeés sé té Dhénave té Vizitoréve, lansimin e PWA-sé mobile dhe prezantimin e sistemeve
té automatizuara té& marketingut me email. Tregimi né mediat sociale béhet i vazhdueshém dhe i bazuar né té dhéna, i
mbéshtetur nga fushata tematike dhe pjesémarrje selektive né panairet tregtare dhe mediatike. Platforma MAD forcohet,
dhe trajnimi i operatoréve me mikro-grante zgjerohet. Kjo fazé kérkon mé shumé burime njerézore dhe financiare, duke
kombinuar financimin kombétar me kontribute t¢ moderuara nga donatorét. Ajo pérfagéson pjesén operative té
strategjisé, duke ofruar angazhim té& matshém dhe prezencé né treg.
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Faza 3 - Optimizimi dhe Qéndrueshméria (2029-2031)

Faza pérfundimtare konsolidon pérparimin dhe siguron géndrueshmériné afatgjaté té té gjitha mjeteve t€ komunikimit
dhe partneriteteve. Theksi zhvendoset nga zgjerimi drejt rafinimit, monitorim i vazhdueshém, optimizim i performancés
dhe vlerésim. Aktivitetet pérfshijné pérditésime t¢ SEO-sé dhe pérmbajtjes, integrimin e analizave té avancuara,
pérmirésimin e MMK-sé me panele pér partnerét dhe raportim vjetor mbi Treguesit Kryesoré té Performancés (KPI) sé
komunikimit. Fushatat jashté pikut dhe programet komunitare institucionalizohen, ndérsa komunikimi me donatorét kalon
né raportim té rregullt t€ impaktit. Kjo fazé pérfshin gjithashtu vierésime pérfundimtare pér té pérfshiré mésimet e nxjerra
dhe rekomandimet pér ciklin tjetér strategjik.

Arsyetimi pér ndarjen ne faza

Kjo strukturé me tre faza u zgjodh sepse mundéson nje shkallézim progresiv ku ¢do hap rrit kapacitetin para se té sjellé
rezultate té reja. Ajo sinkronizohet me kuadrin afatmesém té zhvillimit té turizmit t€ Shqipérisé dhe ciklet e programimit
té donatoréve, duke siguruar efikasitetin e financimeve dhe llogaridhénien. Pér mé tepér, duke lidhur ¢do fazé
drejtpérdrejt me Fishat e Veprimit, qasja ofron njé udhérréfyes té qarté qé pérkthen ambiciet strategjike né veprime reale
me buxhet, duke nxitur vazhdimésiné, koordinimin dhe rezultate té€ matshme.

5.3. Skenarét e zbatimit te planit té komunikimit

Tre fazat e zbatimit t€ pérmendura mé sipér korrespondojné me njé skenar optimist, ose té ploté, né té cilin AKT
perfiton nga njé angazhim i forté geveritar dhe pérfshirje aktive e donatoréve. Ky skenar supozon se Parku Kombétar
i Lumit té Egér Vjosa do té vazhdojé té keté njé réndési kombétare dhe ndérkombétare si njé model pér turizmin e bazuar
né natyré, njé nxités i zhvillimit ekonomik lokal, dhe njé shembull i orientimit t€ Shqipérisé drejt ruajtjes sé natyrés. Duke
marré parasysh vizibilitetin global t€ Vjosés dhe pérputhshmériné me prioritetet e vendit pér turizmin e géndrueshém,
éshté e arsyeshme té pritet qé té sigurohet mbéshtetje e mjaftueshme politike, financiare dhe teknike pér té realizuar té
gjithé planin e komunikimit ashtu sig &shté hartuar né Fishat e Veprimit.

Megjithaté, zbatimi i sistemeve komplekse t& komunikimit varet nga shumé variabli i disponueshmérisé se fondeve,
kapaciteti i burimeve njerézore, koordinimi administrativ dhe ciklet e programimit t€ donatoréve. Pér t'u siguruar gé plani
té mbetet i pérshtatshém pér kushte té ndryshme, jané zhvilluar tre skenaré zbatimi. Kéta skenaré nuk jané strategji té
ndara, por versione té graduara té té njéjtit plan, qé pasqyrojné nivele té ndryshme té burimeve dhe gatishmérisé
institucionale. Cdo skenar ndjek té njéjtén strukturé me faza (Baza, Zhvillimi dhe Zbatimi, Optimizimi), por ndryshon né
shkallg, shpejtési dhe fushen e aktiviteteve.

Skenari 1 - Kapaciteti Bazé (Burime té Kufizuara dhe Pérfshirje e Donatoréve)

Né skenarin bazé, AKT operon brenda strukturés sé saj ekzistuese, duke pérdorur stafin dhe teknologjité aktuale, me
pak ose aspak buxhet shtesé ose mbéshtetje té jashtme. Aktivitetet jané té pérgendruara né ruajtjen e funksioneve
thelbésore té komunikimit dhe né ruajtien e vazhdimésisé institucionale. Prioritetet kryesore pérfshijné mbaijtjen aktive
dhe pérditésimin e rregullt té fages s€ internetit Visit Vjosa, ruajtien e njé pranie modeste né mediat sociale, dhe zbatimin
gradual té markés Vjosa né té gjitha materialet dhe kanalet.

Qasja éshté pragmatike: theksi vihet tek ajo gé mund té arrihet me mjete té kufizuara, duke shfrytézuar angazhimin e
komunitetit, partneritetet dhe pérmbaijtjen e krijuar nga pérdoruesit pér té ruajtur vizibilitetin. Komunikimi me donatorét
mbahet i thjeshté pérmes pérditésimeve periodike dhe kortezisé. Ndérsa ky skenar kufizon inovacionin, ai siguron gé
prania dhe reputacioni i Vjosés t& mos zbehen edhe gjaté periudhave me burime té kufizuara.

Aktiviteti dne buxheti pérkatés pér skenarét bazé jané té integruara né A1. Fishat e veprimit.
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Skenari 2 - Kapacitet i Pérmirésuar (Mbéshtetje e Mesme nga Qeveria dhe Donatorét)

Skenari i ndérmjetém pasqyron njé perspektivé realiste, por proaktive, ku AKT-ja siguron nje rritje modeste té buxhetit,
shton disa specialisté t& komunikimit dhe té dixhitalizimit, dhe siguron bashkéfinancim té pjesshém nga donatorét
pér veprime specifike. Kjo i mundéson agjencisé té kalojé pértej mirémbajtjes bazé drejt nje zhvillimi té strukturuar.

Aktivitetet kryesore pérfshijné pérfundimin e plote te identitetit t& markés dhe bibliotekés sé aseteve, vendosjen e MMK-
sé dhe bazés sé té dhénave té vizitoréve, dhe zhvillimin e Aplikacionit Web Progresiv (PWA) pér té plotésuar fagen e
internetit Visit Vjosa. Tregimi i pérforcuar i historive pérmes mediave sociale, prodhimit profesional té fotografive dhe
videove, dhe fushatave selektive t€ marketingut i lejojné AKT-sé té forcojé vizibilitetin ndérkombétar dhe angazhimin e
paléve té interesuara. Partneritetet me komunitetin dhe donatorét gjithashtu zgjerohen pérmes angazhimit té strukturuar,
raportimit dhe mekanizmave té granteve té vogla.

Ky skenar pérfagéson njé nivel té balancuar dhe té géndrueshém té zbatimit ambicioz, dhe i arritshém brenda peizazhit
aktual institucional dhe té financimit né Shqipéri.

Skenari 3 - Optimist / Zbatim i Ploté

Skenari optimist supozon angazhimin e ploté té geverisé dhe pjesémarrjen e konsiderueshme té donatoréve, duke
pozicionuar AKT-né si njé autoritet plotésisht té pergatitur pér menaxhimin dhe marketingun e destinacionit pér rajonin
e Vjosés. Ai parashikon zbatimin e ploté té té gjitha masave té komunikimit t€ pérshkruara né Fishat e Veprimit, té
realizuara sipas standardeve profesionale.

Né kété skenar, zbatohen dhe ndérlidhen sisteme dixhitale té€ avancuara (MMK, Aplikacioni Mobile, Posté Elektronike
Direkte (PED), Menaxhimi i Aseteve Dixhitale (MAD)). Né té njéjtén kohé, ¢do vit zhvillohen fushata té médha té markeés,
udhétimet e shtypit dhe partneritetet ndérkombétare. Njé ekip profesional krijues menaxhon prodhimin e vazhdueshém
té pérmbajtjes, analizén e té dhénave dhe promovimin global. Programet e angazhimit t€ komunitetit dhe té
ambasadoréve arrijné té gjitha bashkite, duke lidhur zérat lokalé me narrativén mé té gjeré t€ markés.
Né fund té Fazés 3, Vjosa béhet njé rast studimi i njohur ndérkombétarisht né markimin e géndrueshém té
destinacioneve, i mbéshtetur nga kapaciteti institucional afatgjaté dhe mekanizmat e integruar té financimit.

Sé bashku, kéto tre skenaré ofrojné njé kornizé zbatimi fleksibél dhe te gendrueshme. Ato i lejojné AKT-sé dhe
partneréve té saj té pérshtaten me kontekstet né ndryshim, duke ruajtur vazhdimésiné strategjike dhe vizionin e
pérbashkét, duke siguruar qé€, pavarésisht niveleve té burimeve, historia e Vjosés té vazhdojé té tregohet né ményré
autentike, té géndrueshme dhe efektive.
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5.4. Kalendari i Zbatimit 20262031 (Skenari Optimist)

Tabela mé poshté paraqet fazimin e té gjitha masave té komunikimit (1.1-5.1) pér vitet 2026-2031 sipas skenarit optimist.

Qelizat me ngjyra pérfagésojné fazat kryesore té zbatimit: [ themelimi, B zhvillimi dhe implementimi, 8 optimizimi dhe géndrueshméria.

Tabela15 : Kalendari i zbatimit t€ planit t& komunikimit

Masat

2026

2027

1.1 — Ndértimi i Identitetit t& Markés

1.2 — Biblioteka e Aseteve té Foto dhe Video

1.3 — Trajnim i markés dhe Grante t€ vogla

2.1 - Vizito Vjosén (fagja e internetit)

2.2 — Aplikacion Web Mobile

2.3 — Tregim né mediat sociale

Vizitoréve

2.4 - Vendosja e MMK-it dhe Bazés sé té Dhénave té

2.5 — Automatizimi i Marketingut me Email

2.6 — Optimizimi i listimeve online

2.7 — Monitorimi i Performancés sé Pérmbajtjes

3.1 — Fushatat Vjetore me Tema

3.2 — Reklama tradicionale

3.3 — Panairet Ndérkombétare té Tregtisé dhe té
Mijedi-seve

3.4 — Fushat jashté kulmit

4.1 — Angazhimi i komunitetit dhe edukimi

4.2 — Partneritete Institucionale & Komunikimi me
Donatorét

4.3 - Partneritete me biznesin, mediat dhe sektorin
akademik

5.1 — Komunikimet e brendshme dhe Ndértimi i
kapaciteteve

2028 | 2029 | 2030

2031

Fokusi Kryesor / Faza

Manual i markés, identiteti vizual, seminare, trajnim

Prodhim profesional fotosh/videosh dhe konfigurim i MAD

Trajnim pér operatoré dhe mikro-grante

Ndértimi i fages sé internetit, optimizimi pér motorét e
kérkimit (SEQ), mirémbaitje

Dizajni i aplikacionit, pérditésimet dhe integrimi i
komenteve

Tregim i vazhdueshém, pérmbaijtje profesionale

Konfigurimi i MMK; integrimi, analitika

Fushatat me email dhe rrjedhat e punés automatike

Auditimi dhe trajnimi pér listimet online

Pultet e ndjekjes sé KPI-ve dhe analitikés

Fushatat, udhétimet e shtypit, marketingu me influencues

Vendosje né media té shtypura, televizive dhe dixhitale

Panairet, kontaktet me PR, aleancat

Fushatat pranveré/vjeshté gé promovojné gendrat
sekondare

Workshop-e, programi i ambasadoréve dhe edukimi

Raporte, njoftime pér media, vizibilitetin e donatoréve

Iniciativa té pérbashkéta, konferenca, bashképunime

Intranet, trajnim, angazhimi i stafit
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5.5. Buxheti indikativ pér zbatimin e planit té komunikimit

Pérmbledhja e méposhtme e buxhetit bashkon té dhénat nga té gjitha Fishat e Veprimit (Masat 1.1-5.1). Ajo paraget
kostot e vlerésuara né dy skenaré: njé Skenar Optimist me mbéshtetje té ploté qeveritare dhe nga donatorét, dhe njé
Skenar Bazé me burime té kufizuara. Masat jané grupuar sipas fushave tematike pér té treguar se si evoluojné
investimet né marké, mjete dixhitale, promovim dhe angazhim komunitar. Kéto vierésime ofrojné njé pamje té qarté té
nevojave financiare pér zbatimin e Planit t&¢ Komunikimit dhe mbéshtesin financimin dhe planifikimin e koordinuar midis
AKT-sé dhe partneréve té saj.

Tabela16 : Buxheti indikativ i planit te komunikimit

Grupi i Masave

Masa

Kosto e vlerésuar (€)
Skenar optimist

Kosto e vlerésuar (€)
Skenari bazé

1. Identiteti i markés & 1.1 — Ndértimi i identitetit t& markés 40,000 12,000
Komunikimet 1.2 - Biblioteka e materialeve fotografike 25,000 8,000
dhe video
1.3 — Trajnim pér markén & grante té 70,000 18,000
vogla
Néntotal — Grupi 1 135,000 38,000
2. Ekosistemi Dixhital & 2.1 — Vizitoni fagen e internetit té Vjosés 79,500 25,000
Té Dhénat 2.2 - Aplikacion Web Mobile 61,000 12,000
2.3 — Tregim né mediat sociale 90,000 18,000
2.4 — Vendosni MMK & Bazén e té 135,000 30,000
Dhénave té Vizitoréve
2.5 — Automatizimi i Marketingut me Email 50,000 10,000
2.6 — Optimizimi i listimeve online 10,000 5,000
2.7 — Monitorimi i performancés sé 25,000 8,000
pérmbaities
Néntotal — Grupi 2 450,500 108,000
3. Promovimi & 3.1 - Fushata vjetore tematike & udhétime 250,000 75,000
Marrédhéniet me mediatike
Publikun 3.2 — Reklamim Tradicional 75,000 20,000
3.3 — Tregtia Ndérkombétare & Panairet e 220,000 60,000
Medias
3.4 — Fushatat jashté kulmit 160,000 40,000
Néntotal — Grupi 3 705,000 195,000
4. Angazhimi i 4.1 — Angazhimi i komunitetit dhe arsimi 100,000 25,000
komunitetit dhe 4.2 - Partneritete Institucionale & 50,000 15,000
partneritetet Komunikimi me Donatorét
4.3 — Partneritete me biznesin, mediat dhe 150,000 40,000
akademiné
Néntotal — Grupi 4 300,000 80,000
5. Komunikimi i 5.1 — Komunikimet e brendshme & 40,000 8,000
brendshém & Ndértimii  Ndértimi i kapaciteteve
kapaciteteve Néntotal — Grupi 5 40,000 8,000
Buxheti total i vlerésuar €1,630,500 € 429,000

(2026-2031)
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5.6. Monitorimi

Korniza e monitorimit fokusohet né rezultatet q¢ AKT mund té ndikojé drejtpérdrejt ose té ndikojé pérmes
komunikimit, markés, aktiviteteve dixhitale dhe partneriteteve. Kéto rezultate pasqyrojné ndryshime sjellieje dhe
institucionale mes vizitoréve, operatoréve té turizmit dhe institucioneve partnere, té cilat rrjedhin nga veprimet e
udhéhequra nga AKT.

Ndryshe, treguesit e produktit, t€ cilét masin rezultatet e menjéhershme té ¢do aktiviteti jané té detajuar né fishat
individuale té projektit. Né té nj&jtén kohé, treguesit e impaktit pasqyrojné ndryshimet afatgjata né ekonominé e turizmit
dhe mirégenien e komunitetit, né té cilat AKT kontribuon né ményré indirekte, sé bashku me ndérhyrjet mé té gjera
qgeveritare dhe té partneréve, té tilla si investimet né infrastrukturé, rritia e sektorit privat dhe programet rajonale té
marketingut.

5.6.1. Perspektiva afatgjaté e ndikimit

Treguesit e méposhtém shprehin ndikimin mé té gjeré té turizmit té€ géndrueshém qé pritet me kalimin e kohés si rezultat

i strategjive dhe programeve té shumta, duke pérfshiré, por pa u kufizuar né punén e AKT-sé:
 Kontributi i turizmit né Prodhimin e Brendshém Bruto (PBB)

Punésimi né sektorin e turizmit

Numri i investimeve té reja né turizém

Intensiteti i turizmit (neté géndrimi pér 1,000 banoré)

Shpenzimi mesatar ditor i vizitoréve té huaj

Raporti vizitoré—popullsi

Numri i vizitoréve né rajonin e Vjosés

Gjatésia mesatare e géndrimit

Norma e zénies sé objekteve t& akomodimit

Kénagésia e banoréve me pérfitimet nga turizmi

Kéto ndikime ofrojné horizontin strategjik kundrejt té cilit duhet té interpretohet pérparimi drejt rezultateve.

5.6.2. Objektivat specifike té orientuara drejt rezultateve (nén ndikimin e drejtpérdrejté té AKT-sé€)
1. Forcimi dhe harmonizimi i identitetit té markés Vjosa

Sigurohet qé marka Vjosa aplikohet né ményré té géndrueshme dhe té sakté nga operatorét turistiké dhe institucionet
partnere, e reflektuar né materiale té unifikuara komunikimi dhe né pérmirésimin e perceptimit té vizitoréve pér cilésiné
dhe autenticitetin e markeés.

Tabela 17: Treguesit e rezultateve dhe objektivat, identiteti i markés dhe komunikimi

Numeér

Indikatori i Rezultatit Burimi i té dhénave Institucioni Pérgjegjés
1.1.14 =70 % e operatoréve dhe partneréve zbatojné  Anketa e adoptimit t& markés AKT
sakté markén Vjosa deri né vitin 2029
1.1.2 = 80 % e materialeve zyrtare t& komunikimit Auditi i markés sé materialeve Stafi i Komunikimit i AKT
pasqyrojné njé ton dhe stil té unifikuar deri né
vitin 2029
1.2.1 = 50 partneré ose pérdorues té medias hyjné  Analitika e platformés MAD Stafi dixhital i AKT

né Bibliotekén e Aseteve ¢do vit

4 Kéto numra korrespondojné me rezultatet né fishat e projektit
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1.2.2 = 500 shkarkime asetesh né vit deri né vitin Statistikat e shkarkimeve té€ MAD Stafi dixhital i AKT
2027

1.3.1 =70 % e operatoréve lokalé té turizmit Raporte monitorimi té granteve AKT; bashkite
adoptojné markén Vjosa deri né vitin 2030

1.3.2 = 150 artikuj té markuar té instaluar Lista e kontrollit pér verifikim né AKT; bashkite
(sinjalistiké, menu, uniforme) deri né vitin 2028  terren

1.3.3 Rritie = 15 % e kénagésisé sé vizitoréve me Anketa e vizitoréve INSTAT; AKT
vizibilitetin e markés deri né vitin 2030

1.4.1 = 85 % kénagési e stafit té brendshém me Anketa vjetore e Burimeve Departamenti i Burimeve
komunikimin deri né vitin 2030 Njerezore (BNJ) Njerézore i AKT

1.4.2 = 90 % e stafit raportojné kuptim t€ unifikuar t¢  Audit i brendshém Stafi i Komunikimit t& AKT

mesazhit

2. Ndértim dhe Menaxhim i njé Ekosistemi Dixhital té Integruar pér Angazhimin e Vizitoréve dhe Menaxhimin e

té Dhénave

Té krijohet njé mjedis dixhital i lidhur, fage interneti, aplikacion, MMK dhe rrjete sociale gé térheq dhe angazhon vizitorét,
promovon operatorét dhe ofron analiza né kohé reale pér komunikim t€ bazuar né prova dhe menaxhim té destinacionit.

Tabela 18: Treguesit e rezultateve dhe objektivat - ekosistemi dixhital dhe té dhénat

Numér

Indikatori i Rezultatit Burimi i té dhénave Institucioni
Pérgjegjés
211 = 50.000 vizita unike né fagen e internetitné  Google Analytics (GA4) Stafi dixhital i AKT
vit deri né vitin 2029
21.2 Rritje vjetore = 15 % né rezervime nga Raportet e rezervimeve té AKT; Operatorét e
portali Visit Vjosa partneréve turizmit
221 2 10 000 instalime té aplikacionit deri né Analitika e aplikacionit Stafi dixhital i AKT
vitin 2027
222 =4 000 pérdorues aktivé mujoré Paneli i analizave té aplikacionit Stafi dixhital i AKT
223 = 10 000 skanime QR ose dérgime Regjistrimet e MMK / Sistemi QR Stafi dixhital i AKT
formularésh né vit
224 Vlerésimi i pérdoruesit = 4.5/5 né dyganet  Rishikimet né dyganet e Stafi dixhital i AKT
e aplikacioneve aplikacioneve
2.31 = 100 000 ndjekeés gjithsej deri né vitin 2029  Panjat analitike té platformave Stafi i Rrjeteve Sociale
(Instagram, Facebook, TikTok, & Marketingut t& AKT
YouTube)
2.3.2 = 5 % normé mesatare angazhimi né té Raporte té agregatuara analitike Zyrtari i Medieve
gjitha kanalet (Meta Insights, TikTok Analytics, Sociale dhe
YouTube Studio) Komunikimit Dixhital i
AKT
241 = 12 000 kontakte té verifikuara me pélgim  Baza e t& dhénave MMK Administratori i MMK-it
té drejtpérdrejté deri né vitin 2027 té AKT
2.51 2 1,000 histori pérdoruesish ose hyrje MMK + mjete sondazhi Stafi i Marketingut i
reagimesh né vit AKT
2.5.2 > 20 fushata automatike me email té Raportet e regjistrave té PED Stafi i Marketingut i
dérguara né vit AKT
2.6.1 Vlerésim mesatar = 4.5 né platformat Panelet e platformés AKT + Operatorét
kryesore
2.6.2 =90 % e vlerésimeve té pérgjigjura brenda  Regjistrat e pérgjigjeve té AKT + Operatorét

10 ditésh

platformés
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2.71

Rritje vjetore = 10 % e shtrirjes né platforma

Raporte analitike

Stafi Dixhital i AKT

2.7.2

=5 % rritje vjetore né normén e angazhimit

Meta Insights + MMK

Stafi Dixhital i AKT;
INSTAT (késhillim)

3. Rritja e vizibilitetit dhe pozicionit né treg pérmes promovimit té synuar dhe marrédhénieve me publikun

Forcimi i reputacionit té Vjosés pérmes fushatave krijuese té bazuara né té dhéna, partneriteteve me operatorét turistiké
dhe ekspozimit né media té fituar gé rrisin ndérgjegjésimin, zgjerojné tregjet dhe shpérndajné vizitat népér stiné dhe
vende té ndryshme.

Tabela 19: Treguesit e rezultateve dhe objektivat, promovim dhe marrédhénie me publikun

Numer Indikatori i Rezultatit Burimi i té dhénave Institucioni Pérgjegjés

3.1.1 2 20 shfagje mediatike pér Vjosén  Monitorimi i mediave/shképutje nga Departamenti i Marketingut i
deri né vitin 2029 shtypi AKT

3.1.2 = 100 000 ndjekeés total né rrjetet ~ Analitika e mediave sociale Stafi i Rrjeteve Sociale té
sociale deri né vitin 2029 AKT

3.1.3 = 10 % rritje e vizitave né sezonin INSTAT statistikat e turizmit INSTAT; AKT
jashté (tetor—prill) krahasuar me
bazén e vitit 2025

3.2.1 2 10 vendosje né media premium  Kontratat me mediat Departamenti i Marketingut i
(5 shtyp + 5 TV) deri né vitin 2030 AKT

322 Rritie = 20 % e njohjes sé markés  Anketa para/pas fushatés INSTAT; AKT
(nga sondazhi bazé)

3.2.3 Rritie = 15 % e trafikut referues Analitika e ndjekjes Stafi dixhital i AKT
pérmes lidhjeve QR dhe URL-ve

3.3.1 2 5 operatoré ndérkombétaré Audit vjetor i tregut dhe tregtisé Stafi i Marketingut dhe
turistiké qé pérfshijné Vjosén deri (katalogé, faget e internetit té Partneriteteve té€ AKT
né vitin 2029 operatoréve, ndjekje e panaireve

B2B)

3.3.2 > 15 shfagje né media né vit nga Raporte monitorimi té shtypit, bazé t¢  Stafi i Komunikimit dhe
kontakti me mediat tregtare dhe dhénash me prerje mediatike dhe Marrédhénieve me Mediat i
shtypin mjete online pér ndjekje (Google AKT-sé

Alerts, Meltwater, Cision)

3.4.1 = 25 % e vizitave totale gé ndodhin  Té dhénat e turizmit t€ INSTAT-it; Stafi i Marketingut dhe
né muajt jashté kulmit deri né vitin  regjistrat e vizitoréve Analitikés sé AKT; Zyrat
2030 bashkiake té Turizmit

34.2 = 30 % e vizitoréve té drejtuarné  Analitika e fages sé internetit dhe e Stafi digital i AKT;

nyjet sekondare

aplikacionit; ndjekja me QR

Menaxherét Lokalé té
Destinacioneve

4. Nxitja e pjesémarrjes se komunitetit dhe partneritetet ndérsektoriale

Forconi pronésiné komunitare dhe bashképunimin me shumé palé pérmes iniciativave gé rrisin ndérgjegjésimin lokal,
produkteve me marke té pérbashkét, angazhimit t€ donatoréve dhe programeve arsimore ose kérkimore té lidhura me
Vjosén.

Tabela 20: Treguesit e rezultateve dhe objektivat, angazhimi i komunitetit dhe partneritetet

Numer Indikatori i Rezultatit Burimi i té dhénave Institucioni
Pérgjegjés
411 =70 % e banoréve té njohur me markén Anketa lokale e ndérgjegjésimit AKT; bashkite

Vjosa deri né vitin 2030
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41.2 Reduktim = 25 % té incidenteve té hedhjes Regjistrat mjedisoré t&é AKZM-sé  AKZM; bashkite
sé mbeturinave né fshatrat e parkut
41.3 = 50 produkte ose shérbime lokale té Regjistri i markés AKT & bashkite
bashké-markuara me logon e Vjosés deri né
vitin 2030
421 = 80 % kénagési e donatoréve (anketé Anketa e reagimit té donatoréve  Stafi i mbledhjes sé
vjetore) fondeve té AKT-sé
422 Rritie = 20 % e buxhetit t& bashkéfinancuar Raporte monitorimi financiar AKT; Departamenti i
pér veprimtarité e komunikimit deri né vitin Buxhetit i Ministrisé sé
2029 Financave (MoF)
431 = 3 projekte té financuara nga donatoré ose ~ Regjistrimet e donatoréve dhe t€  Njésia e Partneriteteve

akademike té zhvilluara deri né vitin 2030

projekteve kérkimore

dhe Marrédhénieve
me Donatorét e AKT

43.2 = 2 programe arsimi/kérkimi té lidhura me
Vjosén ¢do vit

Raportet e aktiviteteve té
universiteteve dhe OJQ-ve

Njésia e Partneriteteve
dhe Arsimit e AKT-sé

5. Forcimi i kapacitetit institucional pér komunikim dhe koordinim té bazuar né prova

Forcimi i sistemeve te brendshme té AKT-s€, menaxhimi i t€ dhénave dhe aftésité e stafit pér té siguruar komunikim
koherent, monitorim transparent, dhe menaxhim adaptues né té gjithé partnerét e pérfshiré né iniciativén Vjosa.

Tabela 21: Treguesit e rezultateve dhe objektivat, kapaciteti i brendshém institucional

Numér Indikatori i Rezultatit Burimi i té dhénave Institucioni Pérgjegjés
5.1 = 85 % kénagési e stafit me komunikimin e Anketa vjetore e burimeve Departamenti i Burimeve
brendshém deri né vitin 2030 njerézore Njerézore i AKT

5.2. =90 % e stafit raportojné qartési dhe koherencé  Formular i auditimit té Njésia e Komunikimit e

té mesazheve né té gjitha departamentet

brendshém/komentet e stafit

AKT
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7. Shtojca / Anekse
A1. Fisha veprimi
A1.1. Identiteti i markés dhe komunikimet

1.1 — Ndértimi i identitetit té markés
Objektivi

Té krijohet njé marké e unifikuar dhe e njohur "Vjosa" gé pasqyron identitetin e saj té egér, té pastér dhe autentik, duke krijuar njé

imazh koherent né té gjithé materialet e turizmit, komunikimit dhe partneréve.

Pérshkrimi i matjes

Te zhvillohet themeli i ploté t& markés, duke pérfshiré vlerat themelore, tonin dhe gjuhén vizuale. Dorézohet njé Manual i Markés
gjithépérfshirése, njé paketé mesazhesh dhe template dixhitale pér té siguruar zbatim té géndrueshém né té gjitha kanalet. Procesi
pérfshin seminare me pjesémarrje, dizajn krijues dhe trajnim pér t& ndértuar pérkatésiné dhe kapacitetin afatgjaté té drejtimit.

Lider: AKT (agjencia e dizajnit me kontraté) Afati kohor: 2026-2027 Kostoja e vlerésuar: €6000

Indikatorét Kryesoré té Performancés (KPI-té)

Treguesit e rezultateve

Strategjia e markés, identiteti vizual dhe Manualin e Markés té dorézuara deri né vitin 2026
> 2 seminare me palé té interesuara dhe = 1 seancé trajnimi pér stafin té pérfunduar
Template dixhitale dhe kompleti i mjeteve té ndérfages sé webit pérfunduar deri né vitin 2027

Treguesit e rezultateve

=70 % e operatoréve dhe partneréve zbatojné sakté markén Vjosa deri né vitin 2029
= 80 % e materialeve zyrtare t€ komunikimit pasqyrojné njé ton dhe stil t€ unifikuar deri né vitin 2029

Aktorét e pérfshiré dhe rolet e tyre

- €40 000

Aktorét Roli

Qeveria /| AKT Koordinon seminare, trajnime pér stafin per menaxhim; siguron
pronésiné institucionale dhe vazhdimésiné.

Partneré té Zhvillimit / Donatoré Financoni dizajnin krijues, prodhimin dhe materialet e lansimit pér
té garantuar cilési dhe vizibilitet ndérkombétar.

Komunitetet lokale & Miraton vlerat e markés né rréfim, pérvojat e vizitoréve dhe
Sipérmarrésit promovimin lokal pér té forcuar autenticitetin.

Operatorét e turizmit & Agjentét e  Integrojeni elementét e markés Vjosa né paketat e udhétimit dhe
udhétimit né pérmbajtjen dixhitale pér t& promovuar njé imazh té

géndrueshém té destinacionit.

Fazat & Fluksi i Parasé (2026-2030)

Skenari optimist: Né Skenarin Ambicioz, AKT merr mbéshtetje té ploté nga geveria dhe donatorét, duke zgjeruar stafin dhe
kapacitetin teknik. Procesi i ploté i zhvillimit t& markés zbatohet pérmes dizajnit me standarde ndérkombétare, seminareve

pjesémarrése dhe integrimit dixhital.

Faza Korniza kohore  Aktivitetet Kryesore (Skenari Ambicioz) Buxheti (€ / %)
Baza 2026-2027 Zbulim, strategji, seminare pjesémarrése, identitet vizual, paketé € 20 000 (50 %)
komunikimi, Manual i markés dhe shpérndarje e aseteve.
S 2028-2029 template, ndérfage web, trajnim pér markén dhe fushaté lansimi €14.000 (35 %)
Zhvillimi & ) " ) . . )
. me pérmbaitje profesionale dhe aktivitete pér pérhapjen e
Zbatimi .
mesazhit.
Optimizimi  2030-2031 Vlerésim, monitorim i aplikimit t€ markés, pérditésime té €6.000 (15 %)

manualéve dhe ndjekje e synuar e vizibilitetit.
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Skenari bazé: Né Skenaarin bazé, AKT operon duke pérdorur kapacitetet ekzistuese njerézore dhe teknologjike, pa buxhet shtesé
ose mbéshtetje té jashtme pér dizajnin. Veprimet pérgendrohen né ruajtien e sistemit aktual t¢ markés dhe né zbatimin e
pérmirésimeve graduale pérmes aktiviteteve me kosto té ulét dhe punés sé stafit té brendshém.

Faza Korniza kohore Aktivitetet Kryesore (Skenari Bazé) Buxheti (€ / %)
Baza 2026-2027 Mbani dhe pérditésoni materialet ekzistuese té markés; pérgatisni € 6.000 (50%)
njé manual minimal t& markés; organizoni njé seminare té
brendshme; pérktheni pérmbaitjen kryesore.

Zhvillimi &  2028-2029 Aplikim gradual i markés né materialet e AKT-s€; trajnim i €4,200 (35 %)
Zbatimi brendshém i stafit; pérditésime dixhitale me kosto té ulét dhe

pérdorim organik i rrieteve sociale.
Optimizimi  2030-2031 Rishikimi i pérdorimit t& markés; rifreskimi i template-ve té €1800(15 %)

thjeshta; pérgatitja e njé raporti té shkurtér vierésues té
brendshém; ruajtja e njé géndrueshmérie minimale promovuese.

1.2 - Biblioteka e Aseteve té Fotove dhe Videove (Asete té Markés)
Qéllimi
Krijimi i njé arkive vizuale me cilési té larté pér té forcuar rréfimin e markés Vjosa dhe praniné e saj né media. Biblioteka do t'u ofrojé

partneréve, medias dhe institucioneve akses té lehté né foto dhe video autentike e profesionale gé pérfagésojné natyrén, njerézit
dhe pérvojat e rajonit.

Péershkrimi i Masés

Té vendoset njé sistem i bazuar né cloud pér Menaxhimin e Aseteve Dixhitale (MAD) dhe té prodhohet njé koleksion i kuruar i
materialeve fotografike dhe video. Masa pérfshin prodhimin profesional, organizimin e metadatave, pérkthimin dhe pérfshirjen e
partneréve pér té siguruar pérdorim afatgjaté, aksesueshméri dhe standarde vizuale t€ géndrueshme né té gjitha kanalet e
komunikimit.

Lider: AKT Koha e zbatimit: 2026-2027 Kosto e vlerésuar: € 25 000 (intervali sipas skenarit)
Indikatorét Kryesoré té Performancés (KPI-té)

Treguesit e outputeve/produkteve

Platforma MAD e krijuar dhe operative deri né vitin 2026

= 90-120 asete fotografike dhe video me cilési té larté té prodhuara dhe té etiketuar
= 1 seancé onboardimi dhe trajnimi pér partnerin ofruar

Treguesit e rezultateve
= 50 partneré ose pérdorues té medias hyjné né Bibliotekén e Aseteve ¢do vit
= 500 shkarkime té aseteve né vit deri né vitin 2027

Aktorét e pérfshiré dhe rolet e tyre
Aktorét Roli

Qeveria / AKT Mbikéqyr koordinimin, procesin e integrimit dhe mirémbajtjen; siguron pronésiné
institucionale dhe géndrueshmériné e platformés.

Partneré Zhvillimi / Donatoré  Financon prodhimin profesional, montazhin dhe konfigurimin e MAD pér té arritur rezultate
me cilési té larté dhe té pérdorshme ndérkombétarisht.

Komunitetet lokale & Pjesémarrin si subjekte t& pérmbaitjes dhe rréfimtaré lokalé qé shfaqgin pérvoja autentike dhe
Sipérmarrésit trashégimi.

Operatoré turistiké & Agjenté  Pérdorni bibliotekén e aseteve pér té promovuar pérvojat e Vjosés pérmes pérmbaitjes
udhétimesh vizuale té pérbashkét dhe nismave té bashké-markimit.
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Fazat & Fluksi i Parasé (2026-2027)
Faza Korniza kohore Aktivitetet Kryesore (Skenari Ambicioz) Buxheti (€ / %)

Baza 2026 Konfigurimi i MAD, xhirime profesionale fotografish dhe €18 000 (72 %)
videosh, fillimi i importimit, licencimi, pérkthimet.

Optimizim 2027 Futja pérfundimtare, plotésimi i metadatave, regjistrimi i €7000 (28 %)
partneréve, vendosja e geverisjes, kontingjenca.

1.3 - Trajnim pér markén & grante té vogla pér operatorét
Objektivi

Promovimi i adoptimit t€ markés mes operatoréve lokalé té turizmit pérmes trajnimit dhe granteve té vogla pér bashkéfinancim pér
asetet e markés (sinjalistiké, menu, uniforme), duke siguruar njé markeé t€ géndrueshme Vjosa dhe njé pérvojé té pérmirésuar pér
vizitorét.

Pérshkrimi i Masés

Organizohen seminare rajonale dhe seanca trajnimi pér operatorét, siguroni paketa pér pérdorimin e markés dhe nisni njé program
grantesh té vogla pér té bashkéfinancuar artikujt e markés. Iniciativa mbéshtet operatorét né adoptimin e identitetit vizual dhe
standardeve té shérbimit t& Vjosés, duke nxitur prezantimin e géndrueshém té destinacionit né té gjitha pikat e kontaktit me vizitorét.

Lider: AKT Afati kohor: 2026-2030
Kosto e vlerésuar: € 20 000 — € 70 000 (intervali sipas skenarit)

Indikatorét Kryesoré té Performancés (KPI-té)

Treguesit e outputeve/produkteve

3 seminare rajonale trajnimi té realizuara deri né vitin 2027

~ 60 mikro-grante té dhéna operatoréve lokal€ deri né vitin 2028
= 150 artikuj t& markés té instaluar (sinjalistiké, menu, uniforme)

Treguesit e rezultateve

=70 % e operatoréve lokalé té turizmit adoptojné markén Vjosa deri né vitin 2030
= 150 artikuj t& markuar té instaluar (sinjalistiké, menu, uniforme) deri né vitin 2028
= 15 % rritje e kénagésisé sé vizitoréve me vizibilitetin e markés deri né vitin 2030

Aktorét e pérfshiré dhe rolet e tyre

Aktorét Roli
Qeveria / AKT Organizon trajnime dhe menaxhon administrimin, pérzgjedhjen dhe monitorimin;
bashkéfinancon grante té vogla pér té siguruar pérvetésimin.
Partneré té Zhvillimit / Financon grante té vogla, trajneré eksperté dne materiale pér vizibilitet pér té garantuar
Donatoré cilési profesionale dhe akses té barabarté.
Komunitetet lokale & Pjesémarrin né trajnime, aplikojné pér grante dhe promovojné markén Vjosa pérmes
Sipérmarrésit objekteve té pérmirésuara.

Operatoré turistiké & Agjenté  Miratoni udhézimet e markés pér materialet e marketingut dhe bashképunoni né aktivitete té
udhétimesh pérbashkéta promovuese.

-35-



Parku Kombétar i Vjosés: Strategjia e komunikimit t& turizmit dhe plani i veprimit Autori: Engjéll Skreli

Fazat & Fluksi i Parasé (2026 - 2030)
Skenari Optimist (= 70 000 €)

Né Skenarin Ambicioz, AKT dhe donatorét financojné sé bashku njé program shumévjecar qé pérfshin trajnime profesionale dhe
mikro-grante t€ bashkéfinancuara pér operatorét. Ky skenar siguron adoptimin e markés me cilési té larté dhe vizibilitet t€
géndrueshm né té gjitha bashkite.

Faza Korniza kohore Aktivitetet Kryesore (Skenari Ambicioz) Buxheti (€ / %)
Baza 2026 - 2027 Vendosja e programit, dy seminare, thirrja e paré pér grante € 29 500 (42 %)
(~30 grante), materiale dhe administrim
Zhvillimi 2028 Raundi i dyté: 1 seminar, ~ 20 grante, monitorim dhe € 31 500 (45 %)
administrim
Optimizimi 2029 - 2030 Thirrja pérfundimtare (~ 10 grante), vlerésimi, sondazhi i €9000 (13 %)

adoptimit, vizibiliteti dhe raportimi

Skenari bazé (= 20 000 €)

Né Skenarin Bazé, AKT zbaton njé program té thjeshtézuar duke pérdorur stafin ekzistues dhe kontribut té kufizuar nga donatorét.
Fokusi éshté né trajnimin grupor me kosto t€ ulét dhe grante simbolike pér njé grup mé té vogél operatorésh, duke siguruar
pérvetésim gradual t€ markés.

Faza Korniza kohore Aktivitetet Kryesore (Skenari Bazé) Buxheti (€ / %)
Baza 2026 - 2027 Vendosja e programit, njé seminare trajnimi, mikro-grante té para (~15 €10 000 (50 %)
grante), materiale bazé
Zhvillimi 2028 Njé trajnim ndjekés, ~ 10 grante shtesé, administrim dhe monitorim € 7000 (35 %)
Optimizimi 2029 — 2030 Vlerésimi pérfundimtar, materialet e vizibilitetit dhe raportimi €3 000 (15 %)

A.1.2. Ekosistemi dixhital dhe té dhénat
2.1 - Langimi dhe mirémbaijtja e fages sé internetit "Visit Vjosa"
Objektivi

Zhvilloni dhe mirémbani njé gendér dixhitale shumégjuhéshe qé paraget identitetin e Vjosés, itineraret dhe ofertén turistike, duke
shérbyer si pika gendrore e aksesit pér vizitorét, mediat dhe partnerét, ndérkohé gé mbéshtet vizibilitetin né SEO dhe rezervimet né
té gjithé destinacionin.

Pérshkrimi i Masés

Projektimi, ndértimi dhe operimi i fages zyrtare Visit Vjosa, duke integruar harta, itinerare, lidhje pér rezervime dhe seksione pér
partneré. Platforma do té lidhet me Bibliotekén e Aseteve Dixhitale dhe MMK-in, duke siguruar njé marké té géndrueshme, angazhim
té pérdoruesve dhe shkallézueshméri afatgjaté pérmes pérditésimeve té vazhdueshme dhe optimizimit t€ bazuar né analiza.

Pérgjegjés: Ekipi Dixhital i AKT ~ Koha e zbatimit: 2025-2030
Kosto e vlerésuar: € 79 500 (intervali sipas skenarit)
Indikatorét Kryesoré té Performancés (KPI-té)

Treguesit e outputeve/produkteve

Dizajni, struktura dhe pérmbaijtja e fages sé internetit dorézuar deri né mes té vitit 2026
Integrimi me MAD dhe MMK pérfunduar deri né vitin 2026

Optimizimi i SEO-s dhe mjetet e analizés operacionale deri né vitin 2027
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Treguesit e rezultateve
= 50 000 vizita unike né fagen e internetit né vit deri né vitin 2029
= 15 % rritje vjetore e rezervimeve nga portali Visit Vjosa

Aktorét e pérfshiré dhe roli i tyre

Aktorét Roli
Qeveria / AKT Pérfshin administrimin, koordinimin, pritjien dhe pérditésimet e pérmbaijtjes, duke siguruar
pronési dhe géndrueshméri afatgjaté.
Partneré té Zhvillimit / Financoni zhvillimin teknik, dizajnin krijues, pérkthimet dhe mirémbaijtjen né fazén e hershme
Donatoré pér té garantuar cilési dhe shtrirje.
Komunitetet lokale & Kontribuoni me pérmbaitje lokale, histori dhe imazhe pér té pasuruar rréfimin e destinacionit.
Sipérmarrésit
Operatoré turistiké & Ofroni itinerare té pérditésuara dhe lidhje pér rezervim pér integrim né platformé.
Udhézues

Fazat & Rrjedha e Parasé (2026-2031)

Skenari Ambicioz (=~ 79 500 € — Mbéshtetje e ploté geveritare dhe nga donatorét). Né Skenarin Ambicioz, AKT merr mbéshtetje
té ploté geveritare dhe nga donatorét pér té ofruar njé platformé dixhitale gjithépérfshirése té& ndértuar sipas standardeve
ndérkombétare. Procesi pérfshin dizajn profesional UX/UI, pérmbajtie shumégjuhéshe, integrim té avancuar MMK/MAD dhe
optimizim té vazhdueshém.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Ambicioz) Buxheti

kohore (€/%)

Baza 2026 - Té prokurohen partneré pér dizajn dhe IT; té pércaktohet struktura e UX, harta e €39750
2027 fages dhe arkitektura; té zhvillohen module pér CMS dhe harté interaktive; té (50 %)

integrohen sistemet MMK dhe MAD; té pérkthehet pérmbajtja né 3 gjuhé; té kryhen
testime dhe debugim.

Zhvillimi & 2028 - Lansim dhe promovim; zgjerim i pérmbajtjes tematike (shtegje, pérvoja, media kit-e); € 27 825
Zbatimi 2029 ndértim i seksionit té hyrjes pér operatorét; integrim i lidhjeve pér rezervim; optimizim (35 %)
i vazhdueshém i SEO-sé dhe analitikés; trajnim i stafit pér mirémbaitje.
Optimizimi 2030 - Mirémbaijtje dhe rifreskim i pérmbaijtjes; pérditésim i sigurisé dhe i shtojcave; €11925
2031 rifreskim i UX; pérmirésime té bazuara né analiza; pritje afatgjaté dhe raportim; (15 %)

pérgatitie pér pérditésimin e versionit t& ardhshém.
2.2 - Aplikacion Web Mobile (Aplikacion Web Progresiv — PWA)
Qéllimi

Krijoni njé aplikacion interaktiv, migésor pér pajisjet mobile gé zgjeron fagen e internetit Visit Vjosa, duke i ofruar vizitoréve harta té
shtigjeve, itinerare, lista té ngjarjeve dhe mjete pér komente té aksesueshme edhe né zona me lidhje té dobét.

Pérshkrimi i Masés
Zhvilloni dhe mirémbani njé Aplikacion Web Progresiv (PWA) gé pasqyron dhe sinkronizohet me CMS-in e fages sé internetit Visit
Vjosa. Aplikacioni do té ofrojé shikim off-line té shtigjeve, skanim QR, pérmbajtje shumégjuhéshe dhe komente nga vizitorét té

lidhura me MMK, duke pérmirésuar aksesueshméring, mbledhjen e té€ dhénave dhe angazhimin e pérdoruesit né té gjitha pajisjet.

Lider: Ekipi dixhital i AKT Koha e zbatimit: 2026-2030 Kosto e vlerésuar: € 18 000 - € 61 000 (intervali sipas skenarit)
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Indikatorét Kryesoré té Performancés (KPI-té)

Treguesit e outputeve/produkteve

Dizajni i aplikacionit, integrimi dhe lansimi té pérfundojné deri né vitin 2026
Sistemet CMS, MAD dhe MMK plotésisht té integruara

= 4 pérditésime vjetore té aplikacionit dhe cikle mirémbaitjeje

Treguesit e rezultateve

= 10 000 instalime té aplikacionit deri né vitin 2027

=4 000 pérdorues aktivé mujoré

= 10 000 skanime QR ose dérgime formularésh né vit
Vlerésimi i pérdoruesit = 4.5 / 5 né dyqganet e aplikacioneve

Aktorét e pérfshiré dhe roli i tyre

Aktorét Roli

Qeveria / AKT Mbikéqyr menaxhimin e pérmbajtjes, mirémbajtjen dhe koordinimin pér té siguruar pronésiné
dhe pérditésimet e vazhdueshme té té dhénave.

Partneré Zhvillimi / Projektimi i aplikacionit financiar, integrimi teknik dhe zhvillimi shumégjuhésh i UX/UI pér té

Donatoré siguruar cilési profesionale dhe aksesueshméri.

Komunitetet lokale & Ofroni komente, pérmbaijtje lokale dhe mbéshtetje pér testimin dhe pérmirésimet e pérvojés sé

Sipérmarrésit pérdoruesit.

Operatoré turistiké & Promovoni pérdorimin e aplikacionit mes vizitoréve, integroni kodet QR dhe itineraret né turet.

udhérréfyes

Fazat & Fluksi i Parasé (2026-2030)

Skenari Ambicioz = 61 000 € — Mbéshtetje e ploté nga geveria dhe donatorét). Né kété skenar, aplikacioni zhvillohet si njé platformé
dixhitale plotésisht e integruar, e lidhur me CMS, MAD, dhe MMK té fages sé internetit Visit Vjosa. Ai mbéshtet shumégjuhéshmériné,
pérdorimin jashté linje dhe ofrimin e komenteve, duke siguruar aksesueshméri dhe angazhim edhe né zonat e largéta.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Ambicioz) Buxheti (€
kohore 1 %)
Baza 2026 - Dizajn i detajuar UX/UI; integrim i CMS dhe MMK;; zhvillimi i rrugés offline dhe € 30 500
2027 sistemeve QR; konfigurim i ndérfages shumégjuhéshe; testimi dhe lansimi i buté. (50 %)
Zhvillimi & 2028 - Shtoni shtigje dhe vegori té reja; implementoni mjete analitike dhe pér reagimete €21 350
Zbatimi 2029 pérdoruesve; siguroni pérditésime vjetore; krijoni marketing dhe partneritete me (35 %)
udhézues lokalé; dhe optimizoni vazhdimisht.
Optimizimi 2030 Mirémbaijtie, pérmirésime té sistemit, pérditésime té pérkthimeve dhe pérmirésimi €9 150
performancés bazuar né analitika dhe raportet e pérdoruesve. (15 %)

Skenari Bazé (= 18 000 € — Burime té Kufizuara dhe Pérfshirje e Donatoréve). Né Skenarin Bazé, aplikacioni zbatohet si njé shtojcé
e lehté mobile web e fages sé internetit Visit Vjosa duke pérdorur korniza me burim té hapur. Ai pérgendrohet né funksionalitetin
themelor (qasje né harté, itinerare bazgé, skanim QR) dhe mbéshtetet né stafin ekzistues té AKT-sé pér mirémbajtje.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenario Bazé) Buxheti (€
kohore 1 %)
Baza 2026 - Zhvilloni njé ndérfage web té optimizuar pér pajisje mobile; mundésoni njé cache €9 000
2027 hartash offline; integroni analiza bazé dhe njé formular reagimi; kryeni testime t¢ (50 %)
brendshme.
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Zhvillimi & 2028 - Shtoni itinerare, ngjarje dhe fage shumégjuhéshe; promovoni pérdorimin e QR; €6 300
Zbatimi 2029 gjurmim té thjeshté té analitikave; pérditésime periodike. (35 %)
Optimizimi 2030 Ruajtja e vegorive kryesore; korrigjimi i gabimeve; rinovimi i hostimit dhe i €2700

certifikatave; rishikimi i performancés sé aplikacionit dhe pérgatitja e propozimit (15 %)
pér pérmirésim.

2.3 - Tregimi i historive né mediat sociale
Qéllimi
Mbajeni praniné dixhitale t& Vjosés aktive dhe térheqése pérmes rréfimit t€ vazhdueshém né kanalet e mediave sociale, duke

kombinuar pérmbaijtje autentike t& gjeneruar nga pérdoruesit me materiale vizuale profesionale pér té forcuar ndérgjegjésimin pér
markén, lidhjen me komunitetin dhe angazhimin e vizitoréve.

Matje e pérshkrimit

Zhvilloni tregim-rréfime ditore né shumé platforma si Instagram, Facebook, TikTok dhe YouTube. Kombinoni koordinimin e
brendshém me prodhimin krijues té jashtém, pérforcime té vogla té reklamave dhe postime shumégjuhéshe. Pérgendrohuni né
qéndrueshméri, cilési vizuale dhe rréfim t€ pérshtatur me arketipet e Vjosés—e egér, e liré dhe thellésisht njerézore.

Lider: Specialisti i rrjeteve sociale i AKT-sé (me krijues té kontraktuar)
Afati kohor: 2026-2031  Kosto e vlerésuar: € 6 000 — € 90 000 (intervali sipas skenarit)
Indikatorét Kryesoré té Performancés (KPI-té)

Indikatorét e daljes

« Té paktén 4 kanale aktive t€ menaxhuara (IG, FB, TikTok, YT)

* Postime té vazhdueshme: ~ 4-5 postime/javé dhe 3—4 reels/muaj
+ Pérditésime tremujore t€ pérmbajtjes dhe cikle raportimi

Treguesit e rezultateve
= 100 mijé ndjekés gjithsej deri né vitin 2029
= 5 % normé mesatare angazhimi né té gjitha kanalet

Aktorét e pérfshiré dhe rolet e tyre

Aktorét Roli

Qeveria / AKT Pérfshin stafin, koordinimin, mjetet e planifikimit dhe rritjet e pjesshme té reklamave pér té
ruajtur zérin dhe vazhdimésiné e markeés.

Partneré té Zhvillimit / Financoni prodhimin krijues, montazhin e videove, xhirimet e pérmbajtjes dhe pérforcimet e
Donatoré mediave té paguara pér té pérmirésuar cilésiné dhe shtrirjen.
Komunitetet lokale dhe Ndani histori autentike té krijuara nga pérdoruesit dhe merrni pjesé né fushata qé theksojné
sipérmarrésit kulturén lokale, natyrén dhe mikpritjen.
Operatoré turistiké & Bashképunoni né pérmbaijtje té krijuar sé bashku, duke promovuar oferta pér turizém té
Udhézues pérgjegjshém pérmes platformave sociale té Vjosés.
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Fazat & Rrjedha e Parasé (2026-2031)

Skenari Ambicioz (= 90 000 € — Mbéshtetje e ploté geveritare dhe nga donatorét). Né Skenarin Ambicioz, AKT zbaton njé program
té ploté dhe profesional né mediat sociale né katér platforma me njé ekip hibrid (njé zyrtar i brendshém dhe krijues té kontraktuar).
Ai pérfshin krijimin e vazhdueshém té pérmbaijtjes, pérforcimin e reklamave, bashképunime me influencues dhe raportim pér té
udhéhequr rréfimin adaptues.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Ambicioz) Buxheti (€
kohore 1 %)
Baza 2026 - Vendosni zérin e markés dhe kalendarin e pérmbatjes; rekrutoni krijues; prodhoni € 45 000
2027 fushatén e lansimit dhe bibliotekén vizuale; implementoni mjete pér planifikim dhe (50 %)
analitiké; nisni rritien e reklamave.
Zhvillimi & 2028 - Zgjerimi i formateve té tregimit (video, reels, bashképunime); fushat sezonale; € 31500
Zbatimi 2029 partneritete me influencues lokalé; aktivitete pér angazhimin e audiencés; (35 %)
pérmirésim bazuar né KPI.
Optimizimi 2030 - Forcimi i komuniteteve té audiencés; integrimi i pérmbajtjes sé krijuar nga €13 500
2031 pérdoruesit; rafinimi i tonit t& markés; ruajtja e angazhimit té larté me nxite mét¢ (15 %)

vogla reklamuese dhe vizuale té rifreskuara.

Skenari Bazé (= 6 000 € — Burime té Kufizuara dhe Pérfshirje e Donatoréve). Né Skenarin Bazé, AKT menaxhon kanalet brenda
organizatés duke pérdorur stafin ekzistues dhe mjetet falas, duke u mbéshtetur kryesisht né postime organike, materiale t€ ndara
nga partnerét dhe mbéshtetje té rastésishme nga vullnetaré ose studenté pér elementét vizualé.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenario Bazé) Buxheti (€
kohore ! %)
Fondacioni 2026 - Zhvilloni njé orar bazé té postimeve; kuratoni vizualet ekzistuese; nisni fagetme € 3 000
2027 markén Vjosa; postoni 2-3 heré né javé; inkurajoni pérmbaijtjen e krijuar nga (50 %)
pérdoruesit.
Zhvillimi & 2028 - Ruani postime té rregullta; prodhoni pérmbaijtje té re té kufizuar gerek-vjetore; €2100
Zbatimi 2029 koordinoni me partnerét e turizmit pér materiale t€ pérbashkéta; gjurmim té (35 %)
thjeshté té angazhimit.
Optimizimi 2030 - Vazhdo rréfimin me kosto té ulét; ripérdorni vizualet; bashképunime lokale té €900 (15
2031 rastésishme; raportim vjetor té rezultateve dhe shkémbim té pérvojave. %)

2.4 - Vendosni MMK dhe Bazén e té Dhénave té Vizitoréve
Qéllimi

Ndérto kurrizin dixhital t€ sistemit t€ marketingut té Vjosés pérmes njé platforme té unifikuar, t& pérputhshme me GDPR, pér
Menaxhimin e Marrédhénieve me Klientét (MMK), gé integron té dhénat nga fagja e internetit, aplikacioni dhe partnerét. Kjo do té
mundésojé angazhimin e vizitoréve té bazuar né té dhéna, marketing t€ bazuar né prova dhe koordinim mé té forté midis aktoréve
té turizmit.

Pérshkrimi i Masés

Zgijidhni, konfiguroni dhe mirémbani nj¢ MMK me kanale t& shumta gé centralizon té dhénat e vizitoréve, abonimet né buletine,
kontaktet e partneréve dhe regjistrimet pér ngjarje. Sistemi do té integrohet me mjete analitike (GA4), formularé né fagen e internetit
dhe pika kontakti dixhitale (QR, tableté), duke siguruar trajtim té sigurt té t& dhénave dhe njohuri t& zbatueshme pér optimizimin e
marketingut.
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Lider: AKT Koha e zbatimit: 2026-2031
Kosto e vlerésuar: € 45 000 - € 135 000 (intervali sipas skenarit)
Indikatorét Kryesoré té Performancés (KPI-té)

Treguesit e outputeve/produkteve

+ Platforma MMK operacionale deri né tremujorin e katért té vitit 2026

* Procedurat e pérputhshmérisé me GDPR dhe geverisjes sé t& dhénave té vendosura
* Panelet e partneréve dhe mjetet e kapjes sé té dhénave funksionale deri né vitin 2026

Treguesit e rezultateve
= 12 000 kontakte té verifikuara, me pélgim té drejtpérdrejté, deri né vitin 2027

Aktorét e pérfshiré dhe rolet e tyre

Aktorét Roli

Qeveria / AKT Pérfshin administrimin e sistemit, pérputhshmériné me GDPR dhe menaxhimin e
vazhdueshém té t& dhénave pér géndrueshméri.

Partneré Zhvillimi / Donatoré Vendosja e sistemit té fondeve, integrimet dhe zhvillimi i kapaciteteve té stafit pér té
siguruar ekselencé teknike dhe shkallézueshméri.

Komunitetet lokale & Mermi pjesé né cikle reagimi dhe mbledhjen e té& dhénave pérmes formularéve té

Sipérmarrésit regjistrimit dhe pikave té kontaktit me QR.

Operatorét e turizmit & Kontribuoni té dhéna pér vizitorét dhe rezervimet né MMK; pérdorni panele pér analitiké

Institucionet partnere dhe bashké-marketing.

Fazat & Fluksi i Parasé (2026-2031)

Skenari Ambicioz (= 135 000 € — Mbéshtetje e ploté nga geveria dhe donatorét). Né kété skenar, AKT dhe donatorét zbatojné
sé bashku njé MMK té fugishém té integruar me té gjitha kanalet dixhitale (fagen e internetit, PWA dhe sistemet e partneréve). Ai
pérfshin analiza té avancuara, automatizim GDPR dhe panele shumégjuhéshe pér partnerét.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Ambicioz) Buxheti

kohore (€/%)

Themél 2026 - Zgjedhja e platformés MMK; konfigurimi i arkitekturés dhe licencave; integrimi me €67 500
2027 fagen e internetit, PWA, GA4; furnizimi i tabletave dhe mjeteve QR; pérgatitja e (50 %)

dokumentacionit GDPR dhe manualit té geverisjes sé t& dhénave; trajnimi i stafit dhe
partneréve pilot.

Zhvillimi & 2028 - Zgjerimi i rrjetit t€ partneréve dhe i paneleve té pérdoruesve; automatizimi i rrjiedhave € 47 250
Zbatimi 2029 té fushatave; shtimi i moduleve analitike; pérditésimi i trajnimit; publikimi i raporteve (35 %)
dyvjetore mbi njohurité e té dhénave dhe angazhimin e vizitoréve.
Optimizimi 2030 - Mbajeni licencat, hostimin dhe integrimet; rafinoni panelet e kontrollit; pérmirésoni €20 250
2031 pérvojén e pérdoruesit; implementoni pérmirésime té vogla té vegorive; kryeni (15 %)

rishikime té performancés dhe vlerésoni shkallézueshmériné e sistemit.

Skenari Bazé (= 45 000 € — Burime té Kufizuara dhe Pérfshirje e Donatoréve). Né Skenarin Bazé, AKT miraton nj¢ MMK té
thjeshtézuar duke pérdorur softuer me kosto té€ ulét ose me burim té hapur (p.sh., Mailchimp, HubSpot Free, ose Odoo Community).
Integrimi kufizohet né formularét e fages sé internetit dhe buletinet, duke u pérgendruar né menaxhimin bazé té kontakteve dhe
pérputhshmériné me GDPR.
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Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenario Bazé) Buxheti (€
kohore 1 %)
Baza 2026 - Zgjidhni MMK me kosto té ulét; krijoni bazén themelore té té dhénave té €22 500
2027 kontakteve dhe abonimeve; lidheni me formularét e fages sé internetit; template (50 %)
bazé pér GDPR; trajnim pér stafin.
Zhvillimi & 2028 - Integro njé panel analitik té thjeshté; krijo lista kontaktesh t& segmentuara; testo €15750
Zbatimi 2029 buletinet dhe formularét e reagimit t€ partneréve; monitorim gjysmévijetor. (35 %)
Optimizimi 2030 - Mbaj bazén e té dhénave; rinovoni licencat; monitoroni pérputhshmériné me €6 750
2031 GDPR; pérmirésoni fushatat dhe pérgatitni hartén e rrugés pér pérmirésim. (15 %)

2.5 — Automatizimi i Marketingut me Email (Sistemi PED)

Qéllimi

Té vendoset njé sistem shumégjuhésh, i automatizuar i marketingut me email qé dérgon mesazhe té personalizuara tek vizitorét
para, gjaté dhe pas udhétimit té tyre—duke pérmirésuar angazhimin, besnikériné dhe komunikimin e bazuar né té dhéna brenda

ekosistemit Vjosa.

Pershkrimi i Masés

Dizajnoni dhe implementoni njé platformé automatizimi me email té integruar me MMK-in gendror. Zhvilloni template modulare,
rrugét e pérdoruesve dhe fushata té vlerésuara me A/B, t€ pérshtatura pér personazhet e vizitoréve. Sistemi do t€ menaxhojé
buletinet, sondazhet e kénagésisé (NPS/CSAT) dhe pérmbajtjen e gjeneruar nga pérdoruesit, duke siguruar pérputhshmériné me
GDPR dhe rréfimin e géndrueshém té markeés.

Lead: AKT Afati kohor: 2026-2031
Kostoja e vlerésuar: € 50 000 — € 120 000 (intervali sipas skenarit)

Indikatorét Kryesoré té Performancés (KPI-té)

Treguesit e outputeve/produkteve

Udhétimet e automatizuara shumégjuhéshe té nisura deri né vitin 2026

= 4 udhétime té zhvilluara (para-udhétimit, gjaté-udhétimit, pas-udhétimit, riaktivizim)
Testimi A/B dhe panelet e raportimit operacionale

Treguesit e rezultateve

2 1,000 histori pérdoruesi ose hyrje reagimesh né vit
= 20 fushata automatike me email t€ dérguara né vit

Aktorét e pérfshiré dhe rolet e tyre

Aktorét

Roli

Qeveria | AKT

Mbikéqyr lokalizimin, pérditésimet e pérmbajtjes dhe integrimin me MMK; siguron pronésing,

pérputhshmériné me GDPR dhe tonin e géndrueshém té markeés.

Partneré té Zhvillimit /
Donatoré

Konfigurimi i automatizimit té financave, dizajni i template-ve dhe testimi pér té garantuar cilési

teknike dhe shkallézueshmeéri.

Bizneset lokale té
turizmit

Furnizoni pérmbajtje dhe oferta pér buletine t& segmentuara dhe fushata bashképunuese.

Vizitorét & Komuniteti

Ofroni komente, histori té krijuara nga pérdoruesit dhe déshmi té integruara né rréfimin me email.
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Fazat & Fluksi i Parasé (2026 - 2031)

Skenarioni Ambicioz (= 120 000 € — Mbéshtetje e ploté geveritare dhe nga donatorét). Né kété skenar, AKT zbaton njé sistem
PED shumégjuhésh me shkallé t& ploté, me automatizim té avancuar, analiza té integruara dhe optimizim té& vazhdueshém té
fushatave. Financimi nga donatorét siguron akses né mjete premium pér automatizim (p.sh. Salesforce Marketing Cloud, HubSpot
Pro, Mailchimp Premium) dhe mbéshtetje profesionale pér dizajnin.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Ambicioz) Buxheti
kohore (€1 %)
Baza 2026 - Zgjidhni platformén e automatizimit dhe integroni me MMK; dizajnoni template €60 000
2027 shumégjuhéshe; lokalizoni pérmbaitjen; krijoni 4 rrugétime me email; konfiguroni (50 %)
sistemet GDPR dhe té dérgueshmérisé; kryeni teste A/B dhe lansim té buté.
Zhvillimi & 2028 - Zgjeroni rriedhat e punés sé automatizimit (UGC, besnikéri, ngjarje); lidhni ciklet e €42 000
Zbatimi 2029 reagimit (NPS/CSAT); optimizoni segmentimin dhe synimin; dhe siguroni trajnimt¢ (35 %)
vazhdueshém pér stafin e AKT.
Optimizimi 2030 - Mbani licencat, pérgatitni raporte tremujore dhe kryeni auditime; rifreskoni modelet; € 18 000
2031 pérditésoni tekstet dhe materialet vizuale; zgjerojeni né gjuhé té reja; vlerésoni (15 %)

ndikimin afatgjaté.

Skenari Bazé (= 50 000 € - Burime té Kufizuara dhe Pérfshirje e Donatoréve). Né Skenarin Bazé, AKT operon njé version té
thjeshtézuar duke pérdorur mjete té pérballueshme (p.sh. Mailchimp Standard ose Brevo). Fokusi éshté te buletinet thelbésore dhe
rrjedhat e thjeshta té automatizimit, duke ruajtur pérputhshmériné me GDPR dhe krijimin e pérmbaitjes brenda organizatés.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Bazé) Buxheti (€
kohore ! %)

Fondacioni 2026 - Zgjidhni njé mjet automatizimi té nivelit t& mesém; krijoni dy rrugét kryesore €25000

2027 (pérshéndetje + buletin); dizajnoni template bazé; integroni me MMK; dhe ofroni (50 %)
trajnim bazé pér stafin.

Zhvillimi & 2028 - Shtoni rrugétime té reja (koment + riaktivizim); analitiké periodike; pérditésime €17 500

Zbatimi 2029 tremujore té pérmbaijtjes; forconi segmentimin. (35 %)

Optimizimi 2030 - Mbajeni rrjedhén e punés; rifreskoni modelet; rishikime vjetore té performancés; €7 500 (15
2031 planifikoni migrimin né njé sistem té avancuar nése financimi pérmirésohet. %)

Masa 2.6 — Optimizoni listimet online
Objektivi
Pérmirésoni vizibilitetin dhe saktésiné e ofertés turistike t& Vjosés né platformat dixhitale globale (Google Maps, TripAdvisor,

Booking, etj.) duke siguruar lista té géndrueshme dhe me cilési té larté dhe duke fugizuar operatorét lokalé qé t& menaxhojné profilet
e tyre né ményré efektive.

Pérshkrimi i Masés

Té kryhet njé auditim i ploté i listimeve online, té pérditésohen pamjet dhe pérshkrimet, dhe té trajnohen operatorét pér té mirémbaijtur
dhe pér tu pérgjigjur vlerésimeve. Masa kombinon pastrimin dixhital, ndértimin e kapaciteteve dhe monitorimin pér té rritur
besueshmériné e destinacionit, vizibilitetin né kérkimin dhe angazhimin né platformat kryesore té udhétimit.

Lider: AKT Kohézgjatja: 2026 — 2027 (me monitorim t€ vazhdueshém)
Kostoja e vlerésuar: € 5 000 — € 10 000 (intervali sipas skenarit)

Indikatorét Kryesoré té Performancés (KPI-té)
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Treguesit e outputeve/produkteve

+ Auditim i ploté dhe verifikim i listimeve pér té gjitha faget dhe operatorét kryesoré

* Jané zhvilluar dy Klinika trajnimi pér operatorét

* Pérmbajtje shumégjuhéshe e pérditésuar dhe pamije té rifreskuara (10+ fage kyce)

Treguesit e rezultateve
Vlerésim mesatar = 4.5 né platformat kryesore
=90 % e vlerésimeve u pérgjigjén brenda 10 ditésh

Aktorét e pérfshiré dhe roli i tyre

Aktorét Roli

Qeveria / AKT Udhéheq koordinimin, trajnimin e operatoréve dhe monitorimin e rregullt pér té ruajtur
cilésiné e listimit.

Partneré té Zhvillimit / Financoni fotografi profesionale, pérkthime dhe pastrim pér té siguruar vizibilitetin dhe
Donatoré standardet profesionale.
Komunitetet lokale & Merri pjesé né klinika trajnimi dhe pérditésoni listimet e bizneseve tuaja duke pérdorur
Sipérmarrésit markén Vjosa.
Operatoré turistiké & Mbéshtesni procesin e verifikimit dhe ndani informacione té sakta mbi turne dhe pérvoja.
Udhérréfyes

Fazat & Fluksi i Parasé (2026 - 2027)

Skenari Ambicioz (= 10 000 € — Mbéshtetje e ploté nga Qeveria dhe Donatorét). Né Skenarin Ambicioz, AKT dhe partnerét
ndérmarrin njé auditim té ploté té té gjitha listimeve té lidhura me Vjosén né platformat kryesore. Kjo pérfshin sesione profesionale
fotografike, pérditésime t& pérmbaitjes shumégjuhéshe dhe klinika pér operatorét pér té siguruar saktési dhe pérgjigje afatgjaté.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Ambicioz) Buxheti
kohore (€/%)
Baza 2026 Auditimi dhe analiza e hendekéve té listimeve; krijimi i njé baze té dhénash pér €7800
operatorét; rifreskimi i fotove profesionale dhe i pérmbajtjes 360°; shkrimi i teksteve (78 %)

shumégjuhésh; organizimi i klinikés sé operatorit #1; zhvillimi i njé pakete veglash dhe
nisja e procesit té verifikimit.

Zhvillimi & 2027 Organizoni klinikén e operatorit #2; pérditésimet pérfundimtare té listimeve; trajnoni €2200
Zbatimi operatorét mbi pérgjigjet e rishikimeve; implementoni njé panel kontrolli pér sigurimine (22 %)
cilésisé dhe monitorimin.
Gjithsejt €10 000

Skenar i bazik (= 5 000 € - Burime té kufizuara dhe pérfshirje e donatoréve). Né skenarin bazik, AKT fokusohet né pastrimin
thelbésor té listimeve kryesore t€ destinacioneve (Google Maps, TripAdvisor, Facebook), duke pérdorur stafin e brendshém dhe
mjetet falas. Klinikét e operatoréve kombinohen né njé seancé té vetme, dhe pérmbajtja vizuale sigurohet nga materialet ekzistuese.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Bazé) Buxheti (€
kohore 1 %)
Baza 2026 Auditim bazé i hyrjeve né Google Maps dhe TripAdvisor; pérkthim i pérshkrimeve; € 3 500

pérditésim i fotove kryesore té destinacionit; organizim i njé seance té pérbashkét (70 %)
trajnimi pér operatorét.

Zhvillimi & 2027 Té mbéshtesé operatorét né verifikimin dhe pretendimin e listimeve té tyre; té €1500
Zbatimi monitorojé pérgjigjet ndaj rishikimeve; té kryejé vlerésimin pérfundimtar dhe (30 %)
raportin.
Gjithsej €5 000
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2.7 — Monitorimi i performancés sé pérmbaijtjes

Qéllimi

Siguroni ndjekje dhe vlerésim té vazhdueshém té vizibilitetit dixhital t& Vjosés dhe performancés sé fushatés pérmes paneleve té
integruara analitike, duke mundésuar marketing té bazuar né té dhéna dhe marrje vendimesh adaptive.

Pérshkrimi i Masés

Krijoni dhe mirémbani panele gé konsolidojné té dhénat nga fagja e internetit, mediat sociale dhe MMK (GA4, Meta dhe njohurité e
fushatés). Kryeni rishikime tremujore dhe trajnime pér stafin pér té zhvilluar kapacitetin analitik té brendshém, duke siguruar matje
té géndrueshme té treguesve kryesoré té€ komunikimit dhe raportim mbi pérparimin e markés.

Lider: AKT Kohézgjatja: 2026-2031 Kosto e vlerésuar: 10 000 € — 25 000 € (intervali sipas skenarit)
Indikatorét Kryesoré té Performancés (KPI)

Treguesit e outputeve/produkteve

Konfigurimi dhe integrimi i panelit t& kontrollit t& pérfunduar deri né vitin 2026
= 4 raporte tremujore monitorimi t€ prodhuara né vit

2 1 trajnim i brendshém i stafit mbi interpretimin e té€ dhénave.

Treguesit e rezultateve
= 10 % rritje vjetore e shtrirjes né platforma té ndryshme
= 5% rritje vjetore né normén e angazhimit

Aktorét e pérfshiré dhe rolet e tyre
Aktorét Roli

Qeveria / AKT Pérfshin pérdorimin e panelit t€ kontrollit, interpretimin e t€ dhénave, raportimin dhe
zhvillimin e kapaciteteve té stafit.

Partneré té Zhvillimit / Donatoré Pércaktimi i panelit té financave, integrimi dhe mjetet e avancuara té analizés pér té
siguruar géndrueshméri teknike.

Komunitetet lokale & Partnerét Kontribuoni me reagime dhe té dhéna periodike pér rréfimin e ndikimit dhe raportimin e
vizitoréve.

Operatorét e tureve dhe palét e Pérdorni njohurité e té€ dhénave té pérbashkéta pér té pérshtatur ofertat dhe pér té
interesuara koordinuar pérpjekjet e marketingut.

Fazat & Fluksi i Parasé (2026-2031)

Skenari Ambicioz (= 25 000 € — Mbéshtetje e ploté nga Qeveria dhe Donatorét). Né Skenarin Ambicioz, AKT zhvillon panele
analitike t& avancuara qé integrojné té€ dhéna nga platforma t€ shumta (GA4, Meta, YouTube, MMK dhe sistemet e emailit).
Rishikimet tremujore dhe seancat e ndértimit té kapacitetit sigurojné njé gasje profesionale né marketing, té bazuar né té dhéna.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Ambicioz) Buxheti
kohore (€1%)
Themél 2026 - Zgjidhni mjete pér panelin e kontrollit (p.sh. Data Studio, Power Bl); integroni €12500
2027 burimet e té dhénave (fage interneti, rrjete sociale, MMK); zhvilloni kornizén e KPI- (50 %)
ve; zhvilloni trajnime pér stafin; pérgatisni raportet e para té performancés.
Zhvillimi & 2028 - Té kryhen rishikime analitike tremujore; té rafinohet vizualizimi i t& dhénave; té €8750
Zbatimi 2029 prezantohet gjenerimi automatik i raporteve; t€ monitorohet kthimi mbi investimine (35 %)
fushatés; t& mbéshtetet trajnimi i avancuar pér ekipin dixhital.
Optimizimi 2030 - Pérditésoni pultet; integroni kanale té reja (p.sh., TikTok, buletine); kryeni njé €3750
2031 analizé pérfundimtare té KPI-ve pér 5 vjet dhe njé pérmbledhje té ndikimit; (15 %)

pérgatisni rekomandime pér ciklin e ardhshém té strategjisé.
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Skenari Bazé (= 10 000 € - Burime té Kufizuara dhe Pérfshirje e Donatoréve)

Né Skenarin Bazé, AKT menaxhon njé sistem té thjeshtézuar pér ndjekjen e performancés duke pérdorur mjete falas (Google
Analytics, Meta Insights dhe panele Excel). Fokusi éshté né ruajtjen e monitorimit té rregullt t&¢ KPI-ve dhe raportimit tremujor, me
automatizim té kufizuar.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenario Bazé) Buxheti (€
kohore 1 %)
Fondacioni 2026 - Konfiguroni panele GA4 dhe template bazé; identifikoni treguesit kryesoré (KPI); €5 000
2027 ofroni trajnim t& brendshém mbi nxjerrien dhe interpretimin e té dhénave. (50 %)
Zhvillimi & 2028 - Té kryhen rishikime tremujore té té dhénave; té pérditésohen panelet manuale; t¢ € 3 500
Zbatimi 2029 prodhohen raporte té shkurtra té brendshme; té prezantohen mjete vizualizimi me (35 %)
kosto té ulét.
Optimizimi 2030 - Mbani treguesit (dashboard); pérditésoni lidhjet e gjurmimit dhe treguesit €1500
2031 kryesoré té performancés (KPI); pérgatisni raport pérmbledhés té tendencave pér (15 %)
pesé vijet.

A.1.3. Promovimi & Marrédhéniet me publikun

3.1 - Fushatat vjetore tematike & Udhétimet mediatike
Qéllimi

Promovoni Vjosén si njé destinacion kryesor t& géndrueshém dhe eksperiencésor pérmes rréfimit gjaté gjithé vitit dhe partneriteteve.
Fushat tematike vjetore do té theksojné diversitetin e rajonit—aventurén, kulturén dhe udhétimet familjare—té mbéshtetura nga
udhétime pér shtyp dhe bashképunime me influencues pér té zgjeruar vizibilitetin né tregjet rajonale dhe evropiane.

Péershkrimi i Masés

Zbatimi i tre fushate tematike ¢do vit, duke kombinuar mediat e paguara, rréfimin dixhital dhe mbulimin e fituar nga shtypi. Aktivitetet
pérfshijné prodhimin krijues, menaxhimin e marrédhénieve me publikun dhe pritien e vizitave té mediave dhe influencuesve. Masa i
bashkon té gjithé partnerét nén njé mesazh té unifikuar t& markés Vjosa, duke rritur kérkesén jashté sezonit dhe ndérgjegjésimin
ndérkombétar.

Lider: AKT Kohézgjatja: 2026—-2030 Kostoja e vlerésuar: € 100 000 — € 250 000 (intervali sipas skenarit)
Indikatorét Kryesoré té Performancés (KPI-t€)

Treguesit e rezultateve

= 3 fushata tematike té nisura né vit

= 2 udhétime pér shtyp/media té organizuara ¢do vit
= 34 bashképunime me influencues né vit

Treguesit e rezultateve

= 20 shfagje mediatike pér Vjosén deri né vitin 2029

= 100 000 ndjekeés total né rrjetet sociale deri né vitin 2029

=10 % rritje e vizitave jashté sezonit (tetor—prill) krahasuar me bazén e vitit 2025

Aktorét e pérfshiré dhe rolet e tyre
Aktorét Roli
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Qeveria | AKT Koordinon fushatat, menaxhon logjistikén dhe siguron geverisje t€ géndrueshme t& markés.
Partneré té Zhvillimit / Financoni prodhimin krijues, blerjen e mediave ndérkombétare dhe aktivitetet e MP pér té
Donatoré siguruar mbulim té gjeré dhe profesionalizém.

Komunitetet lokale dhe Ofroni histori autentike, organizoni vizita dhe kontribuoni me pérmbajtje né fushatat.
bizneset

Influencerét & Partneréte  Forconi rréfimin né tregje t€ ndryshme dhe nxirmi né pah pérvoja té géndrueshme, té drejtuara
Medias nga komuniteti.

Fazat & Fluksi i Parasé (2026-2030)

Skenari Ambicioz (= 250 000 € — Mbéshtetje e ploté geveritare dhe nga donatorét). Né kété skenar, AKT dhe partnerét zbatojné
tre fushata tematike me cilési té larté ¢do vit. Mbéshtetja e donatoréve mundéson prodhim profesional krijues, vendosje né media
ndérkombétare dhe udhétime té organizuara pér shtyp pér té arritur vizibilitet té gjeré.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Ambicioz) Buxheti (€ / %)
kohore

Baza 2026 - Lansoni 3 fushata tematike né vit (p.sh., Aventuré Pranverore, Familie € 125 000 (50 %)
2027 Verore, Kulturé & Ushgim Vijeshtor); organizoni dy udhétime pér

shtyp/media ¢do vit; zhvilloni paketat e mjeteve PR; trajnoni partnerét
rajonalé né bashképunim pér fushaté.

Zhvillimi & Zbatimi 2028 - Té prezantohen fushatat e turizmit pér diasporén dhe SAVE; té € 87 500 (35 %)
2029 zgjerohen bashképunimet me influencuesit; t€ synohen tregje té reja
(Vendet Nordike, Beneluksi); té forcohet shtrirja né mediat e fituara dhe
promovimet e pérbashkéta me operatorét turistike.

Optimizimi 2030 Mbani fushatat me performancé té larté; forconi rréfimin dixhital; € 37 500 (15 %)
prodhoni raporte mbi ndikimin dhe kthimin e investimit (ROI); pérgatitni
ciklin e ardhshém té strategjisé.

Skenari Bazé (= 100 000 € — Burime té Kufizuara dhe Pérfshirje e Donatoréve). Né Skenarin Bazé, AKT fokusohet né tregjet
vendase dhe rajonale me shpenzime té reduktuara pér media dhe materiale krijuese té thjeshtuara. Udhétimet pér shtyp jané té
kufizuara, dhe fushatat mbéshteten né kanalet dixhitale dhe marrédhéniet organike me median.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Bazé) Buxheti (€
kohore 1 %)
Baza 2026 - Té zhvillojé dy fushata dixhitale tematike né vit (aventuré & kulturé); t¢ menaxhojé € 50 000
2027 pérforcime té kufizuara t€ paguara; té organizojé njé vizité pér shtyp né vit; té (50 %)
krijojé materiale vizuale té ripérdorshme pér fushata.
Zhvillimi & 2028 - Shtoni njé fushaté jashté sezonit ose pér ruajtjen e natyrés; bashképunoni me € 35000
Zbatimi 2029 influencues rajonalé; zbatoni partneritete mediatike me kosto té ulét dhe promovim (35 %)
té ndérsjellé me operatorét.
Optimizimi 2030 Zhvilloni njé fushaté kryesore; ruani vizibilitetin organik; pérgatisni njé raport € 15000
vlerésimi dhe mésime té nxjerra. (15 %)

3.2 — Reklama tradicionale (vendosje né shtyp dhe televizion)
Objektivi
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Rrisni vizibilitetin dhe reputacionin e Vjosés né tregjet kryesore té turizmit pérmes vendosjeve strategjike né revista udhétimi dhe
kanale televizive té specializuara, duke u fokusuar né rréfim me ndikim té larté dhe rritje t€ matshme té ndérgjegjésimit.

Pershkrimi i Masés

Zbatimi i fushatave vjetore t& reklamimit g& kombinojné botimet né shtyp dhe vendosjet e shkurtra né televizion, né pérputhje me
temat sezonale dhe pikat kryesore té destinacionit. Aktivitetet pérfshijné adaptimin krijues, pérkthimin, negociatat me mediat dhe
ndjekjen e performancés pérmes monitorimit t¢ QR-ve dixhitale dhe URL-ve té personalizuara (vanity URL) pér té vlerésuar rritjen
e njohjes sé markés dhe ndikimin né trafikun né internet.

Lider: AKT Afati kohor: 2026-2030 Kosto e vlerésuar: € 30 000 — € 75 000 (intervali sipas skenarit)
Indikatorét Kryesoré té Performancés (KPI-té)

Treguesit e outputeve/produkteve

= 3 vendosje té paguara né vit (pérzierje fagesh té shtypura, advertorialesh dhe transmetimesh té shkurtra televizive)
Adaptim vjetor krijues dhe i dizajnit pér ¢do fushaté

Shképutjet nga shtypi dhe raportet e ndjekjes sé ngrities sé€ markés pérgatiten ¢do vit

Treguesit e rezultateve
Rritie = 20 % e njohjes sé markés (nga sondazhi bazé)
= 15 % rritje e trafikut referues pérmes lidhjeve QR dhe URL-ve

Aktorét e pérfshiré dhe rolet e tyre

Aktorét Roli

Qeveria /| AKT Menaxhon planifikimin e fushatave, koordinimin krijues dhe negociatat vendore pér té siguruar
géndrueshmeéri dhe efikasitet té kostos.

Partneré Zhvillimi / Financon blerjet e mediave, prodhimin, pérkthimin dhe shérbimet e pérputhshmérisé pér té

Donatoré arritur audiencat e huaja dhe pér té ruajtur standardet profesionale.

Bizneset lokale té turizmit Ofroni histori, materiale vizuale dhe déshmi té paragitura né pérmbaijtje té shtypur dhe
televizive.

Agjencité e medias & Mbéshtetni dizajnin, redaktimin dhe koordinimin e vendosjes pér realizimin efikas té fushatés.

Partnerét e prodhimit

Fazat & Fluksi i Parasé (2026-2030)

Skenari Ambicioz (= 75 000 € — Mbéshtetje e ploté geveritare dhe nga donatorét). Né Skenarin Ambicioz, AKT dhe partnerét
zbatojné njé plan té koordinuar shumévjegar reklamimi gé kombinon vendosjet sezonale né shtyp dhe televizion népér kanalet
rajonale dhe evropiane; kontributet e donatoréve financojné vendosijet premium, pérkthimin profesional dhe vlerésimin e ngritjes sé
markeés.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Ambicioz) Buxheti

kohore (€1%)

Baza 2026 - Zhvilloni koncepte krijuese dhe dizajne; negocioni paketa vjetore pér shtyp dhe €37 500
2027 televizion; nisni 3 fushata sezonale (Aventuré Pranverore, Familje Verore, Kulturé & (50 %)

Ushgim Vjeshtor); implementoni gjurmimin pérmes kodeve QR dhe URL-ve; prodhoni
raportin e paré pér ngritien e markés.

Zhvillimi & 2028 - Menaxhoni rubrika té synuara eco/SAVE dhe pér diasporén; zgjerojeni né tregje té €26 250

Zbatimi 2029 reja (Nordike / Beneluks); koordinoni spotet televizive rajonale dhe bashké-markimin (35 %)
me operatorét turistiké.

Optimizimi 2030 Pérseéritni vendosjet me performancén mé té larté; rifreskoni formatet krijuese; €11250
pérgatisni rishikimin e ndikimit pér pesé vjet dhe raportin e vlerésimit té kthimit mbi (15 %)
investim (ROI).
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Skenari Bazé (= 30 000 € — Burime té Kufizuara dhe Pérfshirje e Donatoréve). Né Skenarin Bazé, AKT fokusohet né blerje
mediatike rajonale me kosto efektive dhe vegori bashképunuese me ekspozim té kufizuar né TV. Puna krijuese dhe pérkthimet
menaxhohen brenda organizatés, dhe ndjekja e markés pérdor mjete analitike falas.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Bazé) Buxheti (€
kohore 1 %)
Baza 2026 - Prodhoni 2 vendosje né shtyp dhe njé segment té shkurtér televiziv né vit duke €15000
2027 pérdorur pamje dhe imazhe ekzistuese; pérktheni materialet; krijoni lidhje bazé (50 %)
gjurmimi.
Zhvillimi & 2028 - Mbaj dy pozicione sezonale; bashké-financojmé vegoriné e diasporés dhe €10 500
Zbatimi 2029 redaksiné ekologjike; monitorojmé ndérgjegjésimin pérmes pérmendijeve né (35 %)
media dhe trafikut né internet.
Optimizimi 2030 Vazhdo vendosjen mé té suksesshme; rifresko asetet krijuese; prodho notén €4 500
pérfundimtare té vlerésimit. (15 %)

3.3 - Tregti Ndérkombétare dhe Panairet e Medias

Objektivi

Pozicionimi i Vjosés si njé destinacion premium i géndrueshém né tregjet evropiane dhe globale pérmes pjesémarries sé
vazhdueshme né panairet ndérkombétare tregtare dhe ngjarjet mediatike, duke ndértuar marrédhénie me operatorét turistiké, mediat
e udhétimit dhe aleancat e industrisé.

Pérshkrimi i Masés

Pérfagésoni markén Vjosa né panairet kryesore té turizmit (ITB, WTM, FITUR, ATWS dhe ekspozitat rajonale), t& mbéshtetur nga
materiale profesionale, partneritete mediatike dhe bashképunime me influencues. Ky masé do té forcojé lidhjet B2B, do té gjenerojé
produkte té reja turistike dhe do té sigurojé vizibilitetin e Vjosés né rrjetet globale té fokusuar né udhétimet ekologjike dhe
aventureske.

Lider: Ekipi i Tregtisé dhe Partneriteteve i AKT
Kronologjia: 2026-2031 Kostoja e vlerésuar: € 80 000 - € 220 000 (intervali sipas skenarit)
Indikatorét Kryesoré té Performancés (KPI-t€)

Treguesit e outputeve/produkteve

= 2-5 pjesémarrje né panaire ndérkombétare né vit
= 300 takime B2B té mbajtura gjaté pesé viteve

= 15 bashképunime me media dhe influencues né vit

Treguesit e rezultateve
= 5 operatoré ndérkombétaré turistiké qé pérfshijné Vjosén deri né vitin 2029
= 15 shfagje né media né vit nga kontakti me shtypin dhe mediat tregtare

Aktoret e pérfshira dhe rolet e tyre
Aktorét Roli

Qeveria / AKT Pérfshin logjistikén, koordinimin e stendave dhe pérfagésimin institucional pér té siguruar
vazhdimésiné e markeés.

Partneré té Zhvillimit/  Financimi i pjesémarrjes né panaire, mbéshtetja e marrédhénieve me publikun dhe bashképunimi
Donatoré me influencuesit pér té rritur vizibilitetin ndérkombétar.
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Bizneset lokale té Mermi pjesé né panairet tregtare nén ombrellén e Vjosés; ndani oferta, itinerare dhe mundési
turizmit bashké-marketingu.

Operatoreé Turistiké &  Zhvilloni produkte me marke té pérbashkét, bashképunoni me té tjeré dhe shpérndani pérvojat e
Aleanca Vjosés pérmes rrieteve globale.

Fazat & Fluksi i Parasé (2026-2031)

Skenari Ambicioz (= 220 000 € — Mbéshtetje e ploté nga Qeveria dhe Donatorét). Né Skenarin Ambicioz, AKT udhéheq njé
program té géndrueshém pesévjegar gé siguron praniné e rregullt t& Vjosés né panairet ndérkombétare té nivelit té larté. Pérfshirja
e donatoréve mbulon dizajnin e stendés, agjencité e PR-sé dhe bashképunimet me mediat pér té forcuar vizibilitetin global dhe
ndikimin B2B.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Ambicioz) Buxheti
kohore (€/%)
Baza 2026 - Pjesémarrje né 2-3 panaire kryesore ¢do vit (ITB, WTM, FITUR); prodhim i €110 000
2027 materialeve promovuese shumégjuhéshe me cilési té larté; pérfshirje e agjencive MP (50 %)

dhe tregtare; organizim i dy udhétimeve pér influencues/shtyp; auditim i listimeve
dhe partneriteteve ndérkombétare.

Zhvillimi & 2028 - Zgjerim né 4-5 panaire vjetore, duke pérfshiré ATWS dhe ekspoza rajonale; bashké- € 77 000
Zbatimi 2029 marké me operatorét turistiké; forcuar partneritetet me aleancat (ATTA, ETC, WWF); (35 %)
organizuar vizita té delegacioneve ndérkombétare.
Optimizimi 2030 - Mbaiti pjesémarrjen né tregjet prioritare; rifresko materialet promovuese; vleréso €33000
2031 partneritetet dhe kthimin mbi investim (ROI); prodho raportin pérfundimtar mbi (15 %)

ndikimin global dhe planin pér ciklin e ardhshém.

Skenari Bazé (= 80 000 € - Burime té kufizuara dhe pérfshirje e donatoréve). Né skenarin bazé, AKT siguron pjesémarrje minimale
(2 panaire né vit), duke u fokusuar né ngjarje rajonale té pérballueshme, stenda té pérbashkéta dhe aktivitete MP me kosto té ulét,
duke ruajtur vizibilitetin thelbésor ndérkohé gé ndérton kapacitet pér zgjerim té ardhshém.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Bazé) Buxheti (€
kohore ! %)
Baza 2026 - Pjesémarrje né dy panairet kryesore (ITB ose WTM); pérgatitie e broshurave bazé € 40 000
2027 shumégjuhéshe; menaxhim i logjistikés brenda organizatés; koordinim i (50 %)
pjesémarries sé njé delegacioni té vogél.
Zhvillimi & 2028 - Vazhdo pjesémarrjen né 2-3 panaire kryesore; ndaj stendat me partneré €28 000
Zbatimi 2029 kombétaré ose rajonalé; forco kontaktet tregtare; organizo takime té kufizuarame (35 %)
shtypin.
Optimizimi 2030 - Pjesémarrje né njé panair kryesor vjetor; pérditésim i materialeve vizuale dhe €12000
2031 prezantimit; pérgatitje e vlerésimit dhe analizés sé kthimit mbi investim (ROI). (15 %)

3.4 - Orgajizo dy fushata jashté pikut turistik né vit

Objektivi

Promovoni turizmin gjaté gjithé vitit né rajonin e Vjosés duke zhvilluar fushata pranverore dhe vjeshtore gé theksojné gendra mé pak
té njohura, pérvoja autentike dhe itinerare alternative—duke nxitur rrjedha mé té balancuara té vizitoréve dhe duke mbéshtetur
ekonomité lokale pértej sezonit té kulmit.

Pérshkrimi i Masés
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Dizajnoni dhe realizoni dy fushata dixhitale vjetore t& pérgendruara né udhétimet jashté sezonit. Aktivitetet pérfshijné prodhimin
krijues, mediat e paguara né Google dhe platformat sociale, dhe rréfim t€ synuar gé tregon diversitetin e Vjosés. Fushatat do té
pérfshijné bashképunime me operatoré lokalé dhe influencues, té€ matur pérmes angazhimit, klikimeve dhe té dhénave té vizitave.

Lider: AKT Kohézgjatja: 2026-2029 Kostoja e vlerésuar: € 60 000 — € 160 000 (intervali sipas skenarit)
Indikatorét Kryesoré té Performancés (KPI-té)

Treguesit e rezultateve

+ 2 fushata dixhitale jashté sezonit t& languara ¢do vit (pranveré & vjeshté)
* > 3 bashképunime me partneré ose lidhje me influencues pér ¢do fushaté
* Raporte tremujore analitike dhe performanceé e fushatés té dorézuara

Treguesit e rezultateve
= 25 % e vizitave totale gé ndodhin né muaijt jashté sezonit deri né vitin 2030
= 30 % e vizitoréve té drejtuar né nyjet dytésore

Aktoret e pérfshira dhe rolet e tyre

Aktorét Roli

Qeveria / AKT Mbikéqyr koordinimin, miratimin krijues dhe monitorimin e fushatés pér té siguruar
géndrueshméri afatgjaté dhe gjurmimin e té dhénave.

Partneré té Zhvillimit / Financon mediat e paguara, prodhimin e pérmbajtjes dhe synimin pér té arritur né ményré
Donatoré efektive audiencat rajonale dhe ndérkombétare.
Komunitetet lokale & Ofroni pérmbaitje lokale, oferta dhe materiale vizuale pér rréfim; mikpritni vizitoré jashté
Sipérmarrésit sezonit.
Operatorét e turizmit & Zhvilloni sé bashku itinerare tematike dhe promovoni pérvoja udhétimi jashté sezonit pér
Influencerét audiencat e synuara.

Fazat & Fluksi i Parasé (2026-2029)

Skenari Ambicioz (= 160 000 € — Mbéshtetje e ploté nga geveria dhe donatorét). Né skenarin ambicioz, AKT zbaton fushata
profesionale té bazuara né t€ dhéna ¢do pranveré dhe vjeshté, me buxhete té dedikuara pér media té paguara, prodhim krijues dhe
analitiké performancash. Pérfshirja e donatoréve siguroi materiale vizuale me cilési té larté dhe zgjeroi shtrirjien ndérkombétare.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Ambicioz) Buxheti
kohore (€1 %)
Baza 2026 - Lansoni dy fushata vjetore qé theksojné nyjet dytésore dhe itineraret tematike; €80 000
2027 nénshkruani kontrata me agjenci krijuese dhe mediatike; integroni mjete gjurmimi (50 %)
dhe vegori pér pérmbaitje té krijuar nga pérdoruesit (UGC); krijoni partneritete me
operatoré.
Zhvillimi & 2028 Thelloni bashképunimet me influencuesit; zgjero vendosjet e paguara né Google €56 000
Zbatimi Ads dhe Meta; pérmirésoni synimet dhe formatet vizuale bazuar né analitika; (35 %)
prodhoni seri pérmbajtjesh dygjuhéshe.
Optimizimi 2029 kryej vlerésimin e ndikimit; optimizoj bibliotekén e pérmbaijtjes; pérgatis strategjiné € 24 000
sezonale té marketingut pér pesé vjet dhe integroj mésimet né fushatat kryesore. (15 %)

Skenari Bazé (= € 60 000 — Burime té Kufizuara dhe Pérfshirje e Donatoréve). Né Skenarin Bazé, AKT zbaton fushata dixhitale té
thjeshtuara duke u pérgendruar né rréfimin organik dhe nxitiet me kosto té ulét, duke shfrytézuar stafin e brendshém dhe mjetet
falas té analizés.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenario Bazé) Buxheti (€
kohore 1 %)
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Themél 2026 - Krijoni asete dixhitale me kosto té ulét; realizoni dy fushata té vogla jashté orarit €30 000
2027 kryesor né vit; bashké&punoni me operatorét lokalé pér pérmbaijtje té pérbashkét; (50 %)
ndjekje themelore e analitikés.
Zhvillimi & 2028 Zgjeroni formatet e tregimit duke pérdorur vizualet ekzistuese; bashképunonime € 21 000
Zbatimi influencues rajonalé; shtoni ngritje themelore té paguara dhe raportim. (35 %)
Optimizimi 2029 Vlerésoni rezultatet, rifreskoni vizualet dhe integroni mesazhet jashté orarit té €9 000
pikut né fushatat mé té gjera. (15 %)

A1.4. Angazhimi i komunitetit & partneritetet
4.1 - Angazhimi i komunitetit & Edukimi
Qéllimi

Promovoni njé kulturé té kujdestarisé sé pérbashkét dne ndérgjegjésimit mjedisor né rajonin e Vjosés duke pérfshiré banorét, shkollat
dhe organizatat lokale né iniciativa pér turizém té géndrueshém dhe ruajtje té natyrés.

Pérshkrimi i Masés

Angazhoni komunitetet lokale pérmes seminareve, aksioneve té pastrimit dhe programeve shkollore gé promovojné turizmin e
pérgjegjshém dhe mbrojtjen e natyrés. Krijoni Programin e Ambasadoréve té Vjosés pér té fugizuar té rinjté dhe banorét si avokaté
té ruajtjes, kulturés dhe mikpritjes, t& mbéshtetur nga sinjalistika interpretuese dhe fushatat edukative.

Lider: AKT (né bashképunim me OJQ-té lokale dhe shkollat)
Kronologjia: 2026-2030 Kostoja e vlerésuar: € 40 000 - € 100 000 (intervali sipas skenarit)

Indikatorét Kryesoré té Performancés (KPI-té)

Treguesit e outputeve

> 6 takime/seminare komunitare né vit

= 10 shkolla té arritura ¢do vit pérmes aktiviteteve té angazhimit
= 50 ambasadoré té rekrutuar dhe té trajnuar deri né vitin 2026

Treguesit e rezultateve

=70 % e banoréve té njohur me markén Vjosa deri né vitin 2030

Reduktim = 25 % té incidenteve té hedhjes sé mbeturinave né fshatrat e parkut

= 50 produkte ose shérbime lokale me marké té pérbashkét me logon e Vjosés deri né vitin 2030

Aktorét e pérfshiré dhe roli i tyre

Aktorét Roli
Qeveria / AKT Udhéheq koordinimin, logjistikén e ngjarjeve dhe partneritetet me shkollat; siguron
vazhdimési dhe pronési lokale.
Partneré té Zhvillimit / Mbéshtet pérmbaijtje krijuese, sinjalistiké, materiale trajnimi dhe lehtésimin e OJQ-ve pér
Donatoré cilési dhe inovacion.
0JQ-té lokale & Grupet Zbatojné seminare, pastrime dhe angazhim me shkollat; sigurojné mobilizim lokal.
komunitare

Shkollat & Organizatat Rinore  Pérfshihuni né programin e ambasadoréve; integroni arsimin mjedisor né kurrikula.

Fazat & Rrjedha e Parasé (2026-2030)
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Skenari Ambicioz (= 100 000 € — Mbéshtetje e ploté nga Qeveria dhe Donatorét). Né Skenarin Ambicioz, AKT, OJQ-té lokale dhe
donatorét bashképunojné pér té ofruar njé program gjithépérfshirés qé angazhon té gjitha bashkite e Vjosés. Ai pérfshin ngjarje té
rregullta komunitare, trajnim pér ambasadoré, sinjalistiké interpretuese dhe materiale pér edukim mjedisor.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Ambicioz) Buxheti (€
kohore 1 %)
Baza 2026 - Lansimi i programit; rekrutimi dhe trajnimi i 50 ambasadoréve; dizajnimi i €50 000
2027 sinjalistikés interpretuese; organizimi i seminareve fillestare dhe pastrimeve; (50 %)

zbatimi i aktiviteteve pilot né shkolla.

Zhvillimi & 2028 - Zgjerim né shkolla dhe fshatra té tjera; organizim i fushatave dhe konkurseve €35000

Zbatimi 2029 lokale; mbajtja e angazhimit t¢ ambasadoréve; krijimi i videove té shkurtra pér (35 %)
ndérgjegjésim.

Optimizimi 2030 Vleréso rezultatet e programit; rifresko grupin e ambasadoréve; mirémba; €15000
sinjalistikén; prodho udhézues pér transferimin e njohurive pér pérséritje. (15 %)

Skenari Bazé (= 40 000 € — Burime té Kufizuara dhe Pérfshirje e Donatoréve). Né Skenarin Bazé, AKT udhéheq njé version mé té
lehté té programit duke u pérgendruar né njé ose dy bashki né vit, ngjarje me shkallé t& vogél dhe sinjalistiké té kufizuar, duke
pérdorur vullnetaré lokalé dhe rriete shkollore ekzistuese.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenario Bazé) Buxheti (€
kohore | %)
Baza 2026 — Lansimi i rrjetit t& ambasadoréve né 1-2 bashki; organizimi i 3-4 seminareve; €20000
2027 kryerja e vizitave té kufizuara né shkolla; pérgatitja e sinjalistikés bazé dhe (50 %)

materialeve.

Zhvillimi & 2028 - Zgjeroni né 1-2 shkolla té tjera; organizoni ngjarje sezonale pastrimi; mbani €14 000

Zbatimi 2029 komunikim bazé dhe rréfim né mediat sociale. (35 %)

Optimizimi 2030 Vleréso ndikimin e angazhimit; prodho materiale me kosto té ulét; planifiko €6000 (15
integrimin e ciklit t& ardhshém né aktivitetet bashkiake. %)

4.2 — Partneritete Institucionale & Komunikimi me Donatorét
Qéllimi

Forconi komunikimin, transparencén dhe njohjen e partneréve té zhvillimit pérmes rréfimit té strukturuar, raportimit dhe vizibilitetit té
pérbashkét né media. Kjo siguron besimin e vazhdueshém té donatoréve dhe pérputhshmériné me misionin e Vjosés pér turizém té
géndrueshém dhe ruajtje.

Pérshkrimi i Masés

Zhvilloni dhe mirémbani njé sistem profesional komunikimi me donatorét, duke pérfshiré buletine té rregullta, raporte vjetore mbi
ndikimin dhe njoftime té koordinuara pér media me ministrité dhe OJQ-té. Masa gjithashtu ofron mjete pér vizibilitet, banera, pllaka
dhe asete dixhitale gé theksojné kontributet e partneréve né sistemin e Vjosés.

Lider: Ekipi i Mbledhjes sé Fondesh & Komunikimit i AKT
Kronologjia: 2025-2030 Kostoja e vlerésuar: € 25 000 — € 50 000 (intervali sipas skenarit)
Indikatorét Kryesoré té Performancés (KPI-té)

Treguesit e outputeve/produkteve

> 2 buletine pér donatorét dhe = 3 njoftime pér shtyp né vit

1 raport vjetor pér donatorét i publikuar (né print + dixhital)

Pakoja e mjeteve pér vizibilitetin e donatoréve éshté prodhuar dhe pérditésuar.
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Treguesit e rezultateve
= 80 % kénagési e donatoréve (anketé vjetore)
Rritie prej = 20 % té buxhetit t& bashkéfinancuar pér veprimtarité e komunikimit deri né vitin 2029

Aktorét e pérfshiré dhe roli i tyre

Aktorét Roli
Qeveria | AKT Koordinon zhvillimin e pérmbajtjes, menaxhon raportimin dhe siguron pronésiné institucionale.
Partneré té Zhvillimit / Financoni dizajnin krijues, pérkthimet dhe materialet e rréfimit pér té ruajtur standardet
Donatoré profesionale dhe ndérkombétare.
Ministrité & Agjencité Bashképunoni né komunikim té pérbashkét dhe raportim me marké té pérbashkeét.

0JQ-té & Partnerét Lokalé  Ndani té dhéna mbi ndikimin dhe histori nga terreni pér materialet e vizibilitetit t€ donatoréve.

Fazat & Fluksi i Parasé (2025-2030)

Skenari Ambicioz (= 50 000 € — Mbéshtetje e ploté nga Qeveria dhe Donatorét). Né Skenarin Ambicioz, langohet njé sistem
gjithépérfshirés komunikimi pér donatorét, duke pérfshiré buletine dixhitale, raporte vjetore dygjuhéshe, njoftime pér media me marké
té pérbashkét dhe materiale té dukshme né vend.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenario Ambicioz) Buxheti
kohore (€1%)
Themél 2025 - Zhvilloni planin e komunikimit me donatorét dhe templatet; botoni buletinet e para €25000
2026 dhe raportin vjetor; krijoni njé sistem koordinimi me partnerét; pérgatitni njé pakete (50 %)
veglash pér vizibilitetin e donatoréve (banera, pllaka, template dixhitale).
Zhvillimi & 2027 - Mbani buletine té rregullta dhe njoftime té pérbashkéta pér shtyp; pérmirésoni €17 500
Zbatimi 2028 formatet e rréfimit; botoni raporte vjetore pér donatorét; organizoni takime (35 %)
koordinuese me partnerét.
Optimizimi 2029 - Forconi sistemin, rifreskoni dizajnin dhe pérmbaitjen, pérgatisni raportin €7500
2030 pérfundimtar té ndikimit dhe vizibilitetit, dhe integroni mésimet né ciklin strategjik ¢ (15 %)
ardhshém.

Skenari Bazé (= 25 000 € — Burime té Kufizuara dhe Pérfshirje e Donatoréve). Né Skenarin Bazé, AKT prodhon pérditésime té
thjeshtuara pér donatorét dhe njé raport vjetor pérmbledhés duke pérdorur stafin e brendshém dhe template standarde, duke u
fokusuar né ruajtjen e transparencés me burime modeste.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenario Bazé) Buxheti (€
kohore 1 %)
Baza 2025 - Pérgatitni njé plan té thjeshté komunikimi me donatorét; nisni njé buletin €12 500
2026 gjysmévjetor; prodhoni pérmbledhjen e paré vjetore pér donatorét (vetém né formé (50 %)
dixhitale); krijoni template bazé pér bashké-markim.
Zhvillimi & 2027 - Vazhdoni pérditésimet periodike dhe theksimet e donatoréve; Iéshoni 1-2 njoftime € 8 750
Zbatimi 2028 pér shtyp né vit; koordinoni me partnerét pér histori né terren. (35 %)
Optimizimi 2029 - Pérgatitni raportin pérmbledhés pérfundimtar; rifreskoni identitetin vizual té €3750
2030 materialeve; vlerésoni efikasitetin dhe géndrueshmériné e sistemit. (15 %)
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4.3 - Partneritete té Biznesit, Mediat dhe Akademike (Programi Multiplikator)
Qéllimi
Forconi bashképunimin me Mbéshtetésit kryesoré—operatorét turistiké, mediat, universitetet dhe donatorét—pér t& promovuar sé

bashku Vjosén si njé destinacion t€ géndrueshém dhe té bazuar né njohuri. Programi nxit partneritete afatgjata, rréfim t€ pérbashkét
dhe veprime té pérbashkéta marketingu gé rrisin vizibilitetin dhe besueshmériné e Vjoseés.

Pershkrimi i Masés

Zbatimi i njé programi vjetor té partneritetit dhe ndértimit t& kapaciteteve qé bashkon bizneset e turizmit, gazetarét, influencuesit dhe
institucionet akademike. Aktivitetet pérfshijné seminare pér bashké-marketing, trajnime tematike, fonde t€ vogla pér promovim té
pérbashkét dhe ngjarje shkémbimi, duke krijuar njé rrjet aktiv té "shumézuesve" té Vjosés qé forcojné markén e destinacionit pérmes
bashképunimit dhe ekspertizés.

Lider: AKT Afati kohor: 2026-2030
Kostoja e vlerésuar: € 60 000 — € 150 000 (intervali sipas skenarit)
Indikatorét Kryesoré té Performancés (KPI-té)

Treguesit e outputeve/produkteve

* 2 4 seminare partneriteti dhe = 2 ngjarje rrjetézimi né vit

* > 50 operatoré, media dhe partneré akademike té trajnuar deri né vitin 2030

* Té paktén 10 bashke-marketingje t€ pérbashkéta ose bashképunime pér pérmbaitje té zbatuara

Treguesit e rezultateve
+ 2 3 projekte té financuara nga donatoré ose akademike té zhvilluara deri né vitin 2030
* > 2 programe arsimi/kérkimi té lidhura me Vjosén ¢do vit

Aktorét e pérfshiré dhe roli i tyre

Aktorét Roli

Qeveria / AKT Menaxhon koordinimin, logjistikén dhe bashkéfinancimin e pjesshém té aktiviteteve té
partneréve pér té siguruar géndrueshméri dhe ankorim institucional.

Partneré té Zhvillimit / Trajneré eksperté financiaré, prodhim krijues dhe rrjetézim ndérkombétar pér té pérmirésuar
Donatoré cilésiné dhe ndikimin.
Bizneset e turizmit & Pjesémarrin né seancat e trajnimit dhe né iniciativat e bashké-marketingut; ndajné pérmbaitje
Operatorét turistiké promovuese; organizojné sé bashku udhétime studimore.
Media dhe Institucionet Bashképunoni né kérkime, rréfim dhe iniciativa promovuese; forconi besueshmériné e Vjosés
Akademike si njé model t& géndrueshém.

Fazat & Fluksi i Parasé (2026-2030)

Skenari Ambicioz (= 150 000 € — Mbéshtetje e ploté nga geveria dhe donatorét). Né skenarin ambicioz, programi krijon njé rriet
aktiv partnerésh né turizém, media dhe akademi pérmes seminareve vjetore, ngjarjeve té shkémbimit dhe projekteve té pérbashkéta.
Financimi i pérbashkét nga donatorét mundéson partneritete ndérkombétare, bashképunim né kérkime dhe fushata té pérbashkéta
marketingu.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Ambicioz) Buxheti (€
kohore 1 %)
Fondacioni 2026 - Lansoni programin e partneritetit; organizoni seminare dhe seanca trajnimi; nisni € 75000
2027 aktivitetet e para té bashké-marketingut dhe shkémbimit akademik; pérfshini 25- (50 %)

30 partneré shumézues.
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Zhvillimi & 2028 - Zgjeroni fondin e partneritetit; organizoni konferencé vjetore rajonale pér €52 500

Zbatimi 2029 Mbéshtetésit; lehtésoni bashképunimet me mediat dhe fushatat e pérbashkéta; (35 %)
nisni programe akademike né terren dhe praktika.

Optimizimi 2030 Vleréso ndikimin; konsolido marréveshjet afatgjata té partneritetit; publiko €22 500
rezultatet dhe udhézuesin e praktikave mé té mira pér pérséritje. (15 %)

Skena Bazé (= 60 000 € — Burime té Kufizuara dhe Pérfshirje e Donatoréve). Né Skena Bazé, AKT zbaton njé version mé té lehté
qé fokusohet né partneritete rajonale dhe formate bashképunimi me kosto té ulét. Aktivitetet prioritetizojné trajnimin, veprime té vogla
bashké-marketingu dhe ruajtjen e komunikimit aktiv mes partneréve.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Bazé) Buxheti (€
kohore 1 %)
Baza 2026 - Organizoni dy seminare partneriteti; krijoni njé rriet bazé shumézues; nisni € 30000
2027 ngjarje té vogla trajnimi dhe shkémbimi pér operatorét lokalé dhe gazetarét. (50 %)
Zhvillimi & 2028 - Mbani komunikimin me partnerét; realizoni bashképunime té vogla ko- €21 000
Zbatimi 2029 marketingu; organizoni njé ngjarje rajonale rrjetézimi né vit. (35 %)
Optimizimi 2030 Vleréso rezultatet; harto njé pérmbledhje té partneriteteve dhe mésimeve té €9000 (15
nxjerra; mbaj né kémbé rrjetin pérmes mjeteve té€ komunikimit online. %)

A.1.5. Komunikimi i brendshém

5.1 - Komunikime té brendshme & Ndértimi i kapaciteteve
Qéllimi
Forconi koordinimin, ndarjen e njohurive dhe njé kulturé t€ unifikuar komunikimi né té gjitha njésité e AKT-sé pérmes mjeteve

dixhitale, takimeve té rregullta informuese dhe trajnimeve té synuara pér stafin né pérdorimin e markés, marrédhéniet me mediat
dhe kujdesin ndaj klientit.

Péershkrimi i masés

Zhvilloni njé intranet t&€ brendshém ose njé platformé né stil Slack pér té thjeshtuar shkémbimin e informacionit, e plotésuar me
takime informuese tremujore dhe seanca trajnimi pér stafin. Masa zhvillon aftésité profesionale té komunikimit, siguron mesazhe té
géndrueshme dhe pérmiréson cilésiné e pérgjithshme té shérbimit né té gjithé sistemin Vjosa.

Lider: Stafi i AKT-sé dhe Ekipi i Komunikimit
Koha e zbatimit: 2026-2030 Kostoja e vlerésuar: € 25 000 — € 40 000 (shtrirja sipas skenarit)
Indikatorét Kryesoré té Performancés (KPI-t€)

Treguesit e outputeve/produkteve

Platforma e komunikimit t& brendshém e nisur dhe operative deri né vitin 2026
= 4 seanca trajnimi dhe 2 4 takime informuese pér stafin t€ mbajtura ¢do vit
Materialet mésimore dhe manualet u shpérndané té gjithé stafit t& AKT-sé

Treguesit e rezultateve
= 85 % kénagési e brendshme e stafit me komunikimin deri né vitin 2030
=90 % e stafit raportojné kuptim té unifikuar té mesazhit

Aktorét e pérfshiré dhe roli i tyre
Aktorét Roli

Qeveria / AKT Koordinimi i financave, logjistika e trajnimit dhe mirémbajtja e sistemeve té brendshme té
komunikimit.
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Partneré té Zhvillimit /
Donatoré

Mbéshtetje pér vendosjen teknike fillestare, trajneré eksperté dhe zhvillimin e materialeve
mésimore.

Fazat & Fluksi i Parasé (2026-2030)

Skenari Ambicioz (= 40 000 € — Mbéshtetje e ploté nga donatorét dhe geveria). Né Skenarin Ambicioz, AKT zbaton plotésisht njé
platformé intraneti dixhitale me mjete té avancuara pér bashképunim, zhvillim profesional t€ vazhdueshém dhe takime té brendshme
tremujore. Donatorét mbéshtesin seminare t& udhéhequra nga eksperté dhe krijimin e pérmbajtjes pér manualet e stafit dhe
materialet e e-mésimit.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Ambicioz) Buxheti (€
kohore 1 %)
Baza 2026-2027  Konfigurimi i platformés (intranet ose Slack), trajnimi i pérdoruesve, procesi i €20 000
integrimit, katér takime informuese pér stafin dhe dy cikle té plota trajnimi. (50 %)
Zhvillimi & 2028-2029  Peérditésim vjetor i trajnimit; integrimi i moduleve pér pérdorimin e markes; 4 €14 000
Zbatimi takime informuese né vit; sondazh kénagésie né mes té periudhés. (35 %)
Optimizim 2030 Mirémbaijtja e platformés, seanca pér pérséritje, sondazh vlerésimi dhe €6 000 (15
raportimi pérfundimtar. %)

Skenari Bazé (= 25 000 € — Buxhet i Kufizuar dhe Zbatim i Brendshém). Né Skenarin Bazé, AKT mbéshtetet kryesisht né mjetet
dixhitale ekzistuese (p.sh., email, hapésira té pérbashkéta ruajtjeje) dhe pérgendrohet né takime té brendshme periodike dhe ndarjen
e njohurive mes stafit. Trajneré té jashtém nuk angazhohen; aktivitetet pérgendrohen né ruajtjen e koordinimit t& ekipit dhe aftésive

praktike té komunikimit.

Faza Korniza Aktivitetet Kryesore (Skenari Bazé) Buxheti (€ /
kohore %)
Baza 2026-2027  Aktivizoni dosjet e pérbashkéta né intranet; mbani takime informuese dy heré € 12 500
né vit dhe dy seanca trajnimi me stafin e brendshém. (50 %)
Zhvillimi & 2028-2029  Vazhdojini takimet e brendshme (3—4 né vit); pérditésoni manualet dhe €8750(35
Zbatimi templatet; organizoni seanca mésimi ndérmjet kolegéve. %)
Optimizimi 2030 Té kryhet rishikimi i fundit i brendshém; té mblidhen reagimet; té pérgatitet nj¢ € 3 750 (15
pérmbledhje e pérmirésimeve dhe e hapat e ardhshém. %)
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A.2 Audiencat e synuara — Matrica e komunikimit

(Né pérputhje me Planin e Veprimit pér Marketing & Komunikim A1.1-A1.5)

Grupi i Segmenti i Mesazh (nga Pikat e provés Temat Mjetet dhe Kanalet Kryesore té Komunikimit (té Fushat kryesore
audiencés audiencés Korniza) kryesore té pérputhura me A1.1-A1.5) & lidhjet e
pérmbaijtjes rréfimit
2.2.1 Audiencat  Eksploruesi "Béhu pjesé e Statusii Parkut  Aventurat e Vizitoni fagen e internetit té Vjosés (ekoturne, Mé Lejo te Vé —
kryesore - Ekologjikisht i mbrojties sé€ asajgé  Kombétar géndrueshme,  vullnetarizém); Aplikacioni Vjosa — Moduli Mbrojtésit e lumit
Vizitorét Ndérgjegjshém mbetet e egérdhe e  (2023); mbi strehimore Eksplorues Ekologjik ( harta offline, njoftime sigurie);  té fundit té& egér té
lire." 1,100 specie; ekologjike, rréfime né mediat sociale (Instagram, YouTube); Evropés
Aleancat Save  shtigje té reportazhe né media ekologjike; udhétime pér shtyp;
the Blue Heart  biodiversitetit rrugétim me email MMK (rréfime pér
géndrueshmériné); materiale promovuese t€ markés
nga Biblioteka e Foto/Videove
Kérkues i "Ec aty ku historitt ~~ UNESCO Ura, kuzhina, Fagja e internetit Vjosa (rrugé trashégimore, ngjarje);  Ditarja e Elirés né
Trashégimisé dhe lumenijté kané Gijirokastér; artizanati, Aplikacioni Vjosa — Moduli i Trashégimisé (histori Vjosé —
Kulturore rriedhur pér shekuj  kishat festivalet offline, udhézues audio); Facebook (angazhimi i Trashégimia e
me radhé." bizantine; diasporés); revista udhétimi; bashké-marketing me gjallé pérgjaté
traditat e gjalla Visit Albania; udhétime pér shtyp; fushata rréfimi; lumit
buletine kulturore.
TuristiNatyrés/  "Aventura éshté mé  Rafting & kajak; Rafting, ecje, Aplikacioni Vjosa - Moduli i Aventurés (navigimné  Rrethi i
Aventurier e egér aty ku lumi ecje né kanjoning shtigje, kontakt emergjence); TikTok (reels me GoPro);  Aventurés Vjosa
rriedh i liré." Nemércka; YouTube (vlog-e); Fagja e internetit Visit Vjosa — Pushtoni lumin
kanionet e (lidhje pér rezervime, itinerare); sfida pér influencues; e fundit t& egér té
Nivicés panairet € aventurés; listimet né Google & TripAdvisor ~ Evropés
(té lidhura me QR)
Udhétari i "Ku fémijét mésojné  Zona té sigurta, Mésim familjar,  Vizitoni fagen e internetit té Vjosés (paketat Familjet e egra
pushimeve nga natyra e egér, jo  vézhgimii natyré, argétim  familjare, shkollat); Aplikacioni Vjosa — Moduli Verore — Mésimi
ekologjike nga ekranet." zogjve dhe Eksplorues Familjar (harté interaktive, lojéra); grupet  pérmes natyrés
familjare géndrimet né né Facebook; Google Travel; blogjet familjare;
fermé buletinet; mediat pér prindérit; angazhimi me shkollat.
Vizitor Lokal / "Lumi juaj, 2-3 oré Argetime, Vizitoni fagen e internetit té Vjosés (oferta lokale, Zbuloni Vjosén
Eksplorues i trashégimia juaj, aksesueshméri;  kuzhiné lokale,  planifikues fundjave); Aplikacioni Vjosa - Ményra Tuaj — Arratisja
Fundjavés arratisja juaj e ushqim lokal; pushime té Udhétimet Lokale (rrugét, géndrimet né fermé); juaj e egér né
fundjavés." vende pérnot  shkurtra TikTok (video té gatimit); radio lokale pér Vjosén; oborrin e shtépisé
angazhim me komunitetin; fushata dixhitale jashté neé .
pikut; reklama té shtypura né qytete.
Hulumtues i "Mbrojtja e lumitté 340+ specie; Hulumtim, Fagja e Vjosés — Qendra e Kérkimit (grumbullime t¢ ~ Shkémbimi i
fushés jo- fundit té egér fillon potencial shkencé dhénash, thirrje); Aplikacioni Vjosa — Modaliteti i Dijes pér Vjosén
me njohuri." kérkimor; Kérkimit (regjistrime té dhénash jashté linje); — Laboratori i
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geveritar dhe partneritete me  qytetare, LinkedIn; webinara; rriete akademike; buletine pér gjallé i lumit té
akademik oJQ vullnetarizém donatorét; fushata té shkencés sé qytetaréve fundit té egér té
Evropés
222 Operatorét "Bashkohuni né Modeli eko- Krijim i Portali i Partneréve né Visit Vjosa; Aplikacioni Vjosa Partnerét e Lumit
Lehtésuesit & turistiké & levizjen pér certifikuar; pérbashkét i - Modaliteti i Partnerit (burime offline); Linkedin B2B; té Egér —
Mbéshtetésit Agjentét e aventura té korniza produktit, panairet tregtare (ITB, WTM); trajnime & mikro-grante; ~ Ndértimi i biznesit
udhétimeve géndrueshme." AKT/AKZM bashké- pérditésime pér partnerét né MMK té gjelbér sé
marketing bashku
Komunitetet "Vjosa i pérket atyre 4 bashki; marké Pérfshirje, Angazhim me komunitetin (mbledhje publike, dité Lumi yné, e
lokale & qé jetojné dhe e komunitare; sipérmartije, pastrimi); Aplikacioni Vjosa — Qendra Lokale ardhmja joné —
Sipérmarrésit mbrojné até." trajnim pérfitime té (trajnime, treg); programi i ambasadoréve; radio; Njerézit gé
pérbashkéta panairet lokale; buletini i brendshém; materiale formésojné parkun
komunikimi pér donatorét
Media & "Trego botés Njohja e NP; Rréfimi, ruajtia ~ Udhétimet pér shtyp dhe media; Fagja e Vjosés — Zérat e Vjosés —
Influencerét historiné e lumit té histori autentike  dhe njerézit Qosha i Medies (biblioteka e materialeve); Déshmo té
fundit té egér té lokale Aplikacioni Vjosa — Modaliteti i Medies (paketé egériné, ndaje
Evropés." jashté linje); vizita té influencuesve; podkaste; buletine  historiné
mediatike
Partnerét e "Vjosa: njé model Koordinimi Qeverisje, Pérmbledhje politike; panele institucionale; Qeverisje pér
Qeverisé dhe geverisjeje té MoTE & AKZM; pérputhshmérie Aplikacioni Vjosa — Modaliteti i Qeverisjes (raporte,  Institucionet e
Institucionalé géndrueshme." Integrimi i politikave monitorim); seminare koordinimi; platformé e Egra gé mbrojné
Vizitosh brendshme; buletine ndér-agjencore natyrén sé bashku
Shqipériné
Donatorét & "Investoni né Parkun BE, GIZ, Transparenca,  Buletinet e donatoréve; njoftime té pérbashkéta pér Platforma e
Partnerét e Kombétar té Paré t&¢ = CIHEAM Bari, inovacioni, media; Fagja e Vjosés — Portali i Donatoréve; Investimeve Blue
Zhvillimit Lumit t& Egér né WWEF; rezultate  ndikimi Aplikacioni Vjosa — Modaliteti i Donatorit Heart —
boté." té matshme (pérditésime té projektit, treguesit kryesoré té Financimi i
performancés); raportet vjetore; panairet rezistencés sé
ndérkombétare natyrés
Rrjetet "Hulumto, méso dhe Qendrae Dija, angazhimi  Qendra e Kérkimit Vjosa; webinara; programet pér Rrjeti i Dijes
Akademike dhe  vepro pérlumin e Keérkimit i té rinjve studenté; Aplikacioni Vjosa — Modaliteti i Edukimit ~ Vjosa — Lumi si
té Shoqgérisé gjallé." Tepelené; rrjeti (modulet e té nxénit jashté linje); grupet né LinkedIn; klasé
Civile i arsimit shkémbime akademike
2.2.3 Audiencat Institucionet e "Njé histori suksesi ~ Pérputhshméria Udhéhegje Fagja e internetit e Vjosés — Seksioni i BE-sé Lumi i Gjallé i
Ndérkombétare BE-sé (DG ENV, evropiane pér me politike, (raporte, pérmbledhje politikash); ngjarje pér Evropés —
& Globale DG NEAR, EEA)  mbrojtien e natyrés ~ Marréveshjene  bashképunim donatorét; LinkedIn; Aplikacioni Vjosa — Modalitetii  Udhéheqgje pér
sé egeér." Gjelbér té BE- Monitorimit té BE-sé (paneli i rezultateve IPA jashté  natyrén nga
sé; lidhjet me linje); buletinet e BE-sé Ballkani
IPA-né, CAP-in Peréndimor
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UNESCO & "Mbrojtja e natyrés  Korridoret e Efektii Fagja e Vjosés — Qendra e Trashégimisé Rrjedha e kohés
Trupat dhe kulturés si njé UNESCO-s; kombinuar i (ekskursione virtuale, dokumente); Aplikacioni Vjosa  — Trashégimia e
Ndérkombétare  trashégimi e gjalle."  trashégimia natyrés dhe - Modaliteti i Trashégimisé (pérmbaijtje interpretuese  formuar nga uiji
té Trashégimisé jomateriale kulturés jashté linje); simpoziume t&€ UNESCO-s; revista té
trashégimisé
0JQ-té Globale  "Lumiifunditiegér  Ruaj Ruajtja, Buletinet e 0JQ-ve; webinaré globalé; Fagja e Zemra e Kaltér e
Mijedisore (WWF, né Evropé —i trashégiminé e partneritetet Partnerit né fagen e internetit té Vjosés; Evropés
IUCN, TNC, mbrojtur pérmes Zemrés sé Aplikacioni Vjosa — Modaliteti i Ruajtjes (monitorimi (Globale) — Njé
Patagonia solidaritetit global."  Kaltér pérbashkét, gjurmim i ndikimit); media globale lumé, njé planet,
Works) njé e ardhme
Media "Lumiifunditiegér  Biodiversiteti, Gazetari, rréfim  Konferenca pér shtyp; dokumentaré; Paketa Vjosa: Historia e
Ndérkombétare ~ né boté gjen zé&rine  komunitetet Mediatike e Vjosés (qasje né MAD); Aplikacioni Papérmbajtshme
tij." Vjosa - Modaliteti i Shtypit (paketé shtypi offline); — Natyra gé ende
podkaste; njoftime pér shtyp shumégjuhéshe rriedh e liré
Rrietet e "Sillni né shtépi Identiteti Turizém Ambasadat; buletinet e diasporés; Fagja e Vjosés - Lumi im, Rrénjét
diasporés & historiné tuaj — shqiptar; rrénjésor, lidhje  Seksioni i Diasporés; Aplikacioni Vjosa - e mia — Rikthimi i
Shogatat lidhuni pérséri me vullnetarizmi emocionale Modaliteti i Diasporés (rrugét e trashégimisé, ngjarjet  lidhjes sé
kulturore lumin tuaj." jashté linje); festivalet kulturore Shqiptaréve jashté
vendit
Aventuré & "Bashkohuni me Njohjae ATTA; Etikae Panairet ndérkombétare; Platforma ATTA; Fagja e Rrugét e
Ekoturizém levizjen globale pér  Udhétim i aventurés, internetit Visit Vjosa - Portali i Aventurés; lumenjve té egér
Komunitete udhétimet e Pérgjegishém  qgéndrueshméria  Aplikacioni Vjosa — Modaliteti Global i Aventurés — Aventura me
Globale pérgjegjshme né (itineraré offline); bashké-marketing me OTA-té qéllim
lumenijté e egér té
Ballkanit."
2.2.4 Audiencat Agjencia "Udhéhiq epokéne  Marka Vizito Udhéhegje Platformé e brendshme (Slack/intranet); Fagja e Marka One
e brendshme -  Kombétare e re té turizmit té Shqipériné; strategjike, internetit Vjosa — Paneli i AKT; Aplikacioni Vjosa—  Albania — Zéi
Zbatuesit Turizmit (AKT) géndrueshém né plani i BE-sé pérputhshméri  Modaliteti i Administratorit; informime pér stafin; unifikuar pér
Shqipéri." mésim elektronik; ndjekja e mikro-granteve turizmin e
géndrueshém
Menaxhimi i "Mbrojtésit e Ruajtja, Menaxhimi i Fagja e internetit Vjosa - Portali i Rojtaréve; Mbrojtésit e
Parkut & Egérsisé: mbrojné,  menaxhimi i pérgjegjshém,  Aplikacioni Vjosa — Modaliteti i Rojtarit (regjistrim Lumit — Cdo
Rangerét edukojné, vizitoréve edukimi patrullash offline, incidente me vizitoré); mésim vizitor nuk |é asnjé
(AKZM) frymézojné." elektronik; pérditésime tremujore; buletini i rojtaréve gjurmé
Partneré Lokalé ~ "Fugizimii Marréveshje Pérfshirja, Mbledhje bashkiake; Fagja e bashkise né Uebfagen  Bashkite e Lumit
(bashkite) komuniteteve pérté  kuadér; ngjarje  identiteti e Vjosés; Aplikacioni Vjosa — Modaliteti i bashkise  té Egér —
rritur me natyrén." turistike (t& dhéna offline & kalendar); angazhim me Komunitete qé

komunitetin; komunikime té brendshme

drejtojné rritjen
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